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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «СГ.ХХ. История России» является обязательной частью социально-гуманитарного цикла

примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 РЕКЛАМА.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1.

1.1 Россия – священная наша

держава /Тема/

01

1.2 История гимна и флага России.

Становление духовных основ России.

Место и роль России в мировом

сообществе. Содружество народов

России и единство российской

цивилизации. Пространство России и

его геополитическое, экономическое и

культурное значение. Российские

инновации и устремленность в

будущее /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.3 История гимна и флага России.

Становление духовных основ России.

Место и роль России в мировом

сообществе. Содружество народов

России и единство российской

цивилизации. Пространство России и

его геополитическое, экономическое и

культурное значение. Российские

инновации и устремленность в

будущее /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

1 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.4 От Руси до России: выбор пути,

обретение независимости и

становление единого

государства /Тема/

01

1.5 Экспансия католичества против

православия. Русь и Орда. Агрессия

Запада: Невская битва и Ледовое

побоище. Александр Невский – выбор

пути. Собирание русских земель

вокруг Москвы. Обретение

независимости Руси от Орды. Иван IV

– Россия становится царством /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.6 Экспансия католичества против

православия. Русь и Орда. Агрессия

Запада: Невская битва и Ледовое

побоище. Александр Невский – выбор

пути. Собирание русских земель

вокруг Москвы. Обретение

независимости Руси от Орды. Иван IV

– Россия становится царством /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

4 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.7 Смута и её преодоление /Тема/ 01

1.8 Земские соборы – народное

представительство и волеизъявление.

Причины, ход и последствия Смутного

времени. 4 ноября – смысл Дня

народного единства, как объединения

народов России против внутреннего

раскола и иностранной интервенции.

Зарождение гражданского и

патриотического самосознания в ходе

народного ополчения /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1
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1.9 Земские соборы – народное

представительство и волеизъявление.

Причины, ход и последствия Смутного

времени. 4 ноября – смысл Дня

народного единства, как объединения

народов России против внутреннего

раскола и иностранной интервенции.

Зарождение гражданского и

патриотического самосознания в ходе

народного ополчения /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.10 Восстановление единства русского

народа: объединение Великой и Малой

Руси /Тема/

01

1.11 Угнетение православных русских

людей в составе Литвы, Польши, Речи

Посполитой. Борьба запорожских

казаков под руководством Богдана

Хмельницкого за православную веру и

единство с Россией. Спасение

Малороссии Великой Россией: Земский

собор 1653 г., Переяславская Рада 1654

г., Русско-польская война 1654-1667

гг. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.12 Угнетение православных русских

людей в составе Литвы, Польши, Речи

Посполитой. Борьба запорожских

казаков под руководством Богдана

Хмельницкого за православную веру и

единство с Россией. Спасение

Малороссии Великой Россией: Земский

собор 1653 г., Переяславская Рада 1654

г., Русско-польская война 1654-1667

гг. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.13 Пётр Великий. Строитель великой

империи /Тема/

01

1.14 Консолидация Петром I внутренних

сил России с целью ее выхода на

широкую мировую арену. Внутренние

реформы для развития

производительных сил страны и

укрепления военной безопасности.

Строительство великой империи: цена

и результаты. Продолжение освоения

Сибири и Дальнего Востока: история

русских открытий в сравнении с

колониальными захватами западных

стран /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.15 Консолидация Петром I внутренних

сил России с целью ее выхода на

широкую мировую арену. Внутренние

реформы для развития

производительных сил страны и

укрепления военной безопасности.

Строительство великой империи: цена

и результаты. Продолжение освоения

Сибири и Дальнего Востока: история

русских открытий в сравнении с

колониальными захватами западных

стран /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.16 Екатерина II: продолжатель великих

дел Петра I /Тема/

01
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1.17 Просвещённый абсолютизм в России.

Решение национальных задач:

присоединение Крыма, освоение

Новороссии, воссоединение

Правобережья Днепра и Белоруссии с

Россией. Противоречия развития науки

и культуры с существующим

крепостным правом /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

1 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.18 Просвещённый абсолютизм в России.

Решение национальных задач:

присоединение Крыма, освоение

Новороссии, воссоединение

Правобережья Днепра и Белоруссии с

Россией. Противоречия развития науки

и культуры с существующим

крепостным правом /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.19 От победы над Наполеоном до

Крымской войны /Тема/

01

1.20 Роль России в спасении Европы от

экспансии наполеоновской Франции.

Истоки патриотизма народов страны.

Расширение границ и статуса великой

державы России в первой половине

XIX в. «Восточный вопрос». Крымская

война, как попытка Запада нанести

«стратегическое поражение» России.

Память о героях обороны Севастополя.

Итоги Крымской войны: Великие

реформы Александра II, модернизация

страны при Александре III /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.21 Роль России в спасении Европы от

экспансии наполеоновской Франции.

Истоки патриотизма народов страны.

Расширение границ и статуса великой

державы России в первой половине

XIX в. «Восточный вопрос». Крымская

война, как попытка Запада нанести

«стратегическое поражение» России.

Память о героях обороны Севастополя.

Итоги Крымской войны: Великие

реформы Александра II, модернизация

страны при Александре III /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.22 Гибель империи /Тема/ 01

1.23 Русская революция 1905-1907 гг. –

начало либерального эксперимента над

исторической Россией. Первая мировая

война и её уроки: герои сражений и

мобилизация страны. От Февраля к

Октябрю 1917 года: как свергали царя,

но сломали государство. Гражданская

война: крах идеи мировой революции,

но возрождение инстинкта

национального самосохранения /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.24 Русская революция 1905-1907 гг. –

начало либерального эксперимента над

исторической Россией. Первая мировая

война и её уроки: герои сражений и

мобилизация страны. От Февраля к

Октябрю 1917 года: как свергали царя,

но сломали государство. Гражданская

война: крах идеи мировой революции,

но возрождение инстинкта

национального самосохранения /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.25 От великих потрясений к Великой

Победе /Тема/

01
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1.26 Выбор пути развития: восстановления

цивилизационного пространства

России в виде СССР. Перекосы

«коренизации» в союзных республиках

и территориальные «подарки»

большевиков Украинской ССР.

Антирелигиозная кампания.

Историческое значение

индустриализации. Коллективизация и

ее последствия. Поворот в сторону

преемственности от дореволюционной

России, подъем патриотизма и его

выражение в Великой Отечественной

войне /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.27 «Вставай, страна огромная» /Тема/ 01

1.28 Причины и предпосылки Великой

Отечественной войны как составной

части Второй мировой войны. Против

кого мы сражались: Европа

объединенная под нацистской

свастикой. Основные этапы и события

Великой Отечественной войны.

Патриотический подъем народа.

Актуальные уроки: понятие единства

фронта и тыла. Защитники Родины и

предатели-отщепенцы. Великая

Отечественная война в исторической

памяти нашего народа. Истоки подвига

народов СССР и достижения ими

Великой Победы /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.29 В буднях великих строек /Тема/ 01

1.30 Геополитические результаты победы в

Великой Отечественной войне.

Возрождение разрушенной экономики,

культура и общество СССР после

войны. Ликвидация СССР ядерной

монополии США и жизнь в условиях

навязанной Западом холодной войны.

НАТО и Варшавский договор.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.31 СССР - лидер борьбы за освобождение

стран Азии, Африки и Латинской

Америки от колониальной и

неоколониальной зависимости. Этапы

экономического развития в 1950-1970-х

гг.: значение достижений в науке,

промышленности и сельском хозяйстве

для современной Российской

Федерации /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.32 От перестройки к кризису, от кризиса к

возрождению /Тема/

01

1.33 Россия в 1990-е гг.: кризис экономики,

обнищание населения и

криминализация общества – цена

реформ 1990-х гг. Попытка диктата

олигархов. Конфликты на Северном

Кавказе и других регионах России:

опасность распада страны. Россия в

условиях установления США

однополярного миропорядка:

зависимость от экономик западного

мира, снижение роли СНГ, разрыв

связей с бывшими странами

социалистического лагеря. Кризис

духовных ценностей у населения

России /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1
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1.34 Причины «перестройки»: роль

объективных и субъективных факторов

в ее ходе и итогах. Поддержка Западом

сепаратизма и радикального

национализма: распад СССР –

величайшая геополитическая

катастрофа.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.35 Россия. ХХI век /Тема/ 01

1.36 Запрос на национальное возрождение в

обществе. Укрепление патриотических

настроений. Владимир Путин.

Устранение олигархата от власти и

укрепление ее вертикали. Успешная

борьба с национальным сепаратизмом,

экстремизмом и терроризмом. Курс на

суверенную внешнюю политику: от

Мюнхенской речи до специальной

военной операции. Экономическое

возрождение: энергетика, сельское

хозяйство, национальные проекты,

наукоемкое производство.

Возвращение уважения к

традиционным ценностям народов

России. Национальные проекты.

Поправки в конституцию.

Поступательное развитие в условиях

западных санкций и агрессии НАТО

против России руками Украины.

Специальная военная операция.

Становление Россией и

дружественными ей странами

многополярного мира в условиях

кризиса доминирования США и их

союзников /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.37 История антироссийской

пропаганды /Тема/

01

1.38 Истоки русофобии – «сказания

иностранцев о России». Ливонская

война – становление русофобской

мифологии. «Завещание Петра

Великого» – антироссийская

фальшивка. Пропаганда Наполеона

Бонапарта.  /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.39 Либеральная и революционная

антироссийская пропаганда в Европе в

XIX столетии и роль в ней российской

революционной эмиграции.

Формирования образа агрессивной и

тоталитарной России в США во 2-й

пол. XIX в. Образ большевистской

угрозы в подготовке гитлеровской

агрессии. Антисоветская пропаганда

эпохи Холодной войны. Расистские и

неонацистские корни пропаганды

против СССР и Российской Федерации

во второй половине XX в. - начале XXI

в. Мифологемы и центры

распространения современной

русофобии /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.40 Слава русского оружия /Тема/ 01
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1.41 Ранние этапы истории российского

оружейного дела: государев пушечный

двор, тульские оружейники. Значение

военно-промышленного комплекса в

истории экономической модернизации

Российской Империи: Путиловский,

Александровский, Обуховский и др.

заводы, развитие авиации. Сталинская

индустриализация. Пятилетки. ВПК в

эпоху Великой Отечественной войны –

всё для фронта, всё для победы.

Космическая отрасль, авиация,

ракетостроение, кораблестроения.

Современный российский ВПК и его

новейшие разработки /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.42 Россия сегодня /Тема/ 01

1.43 Высокие технологии. Достижения в

области искусственного интеллекта.

Энергетика. Сельское хозяйство.

Освоение Арктики. Развитие

сообщений – дороги и мосты.

Транспорт. Космос. Перспективы

импортозамещения и технологических

рывков. Развитие цифровых

технологий. Роль гражданственности и

патриотической позиции молодежи в

достижении Россией полного

суверенитета в экономике, культуре,

науке. Значение истории для

современного гражданина Российской

Федерации /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

1.44  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09 ОК 01

ОК 04

1

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Ходяков М. В.,

Кутузов В. А.,

Лебина Н. Б.,

Ратьковский И. С.,

Рачковский В. А.,

Флоринский М. Ф.

История России. 1941—2015 годы: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.2 Князев Е. А. История России. ХХ век: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Карпачев С. П. История России: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Соловьев К. А.,

Барышева Е. В.,

Алипов П. А.,

Архипова Е. А.,

Донцев С. П.,

Иллерицкая Н. В.,

Лукьянов Д. В.,

Олейников Д. И.

История России. Углубленный уровень: 10—11 классы:

учебник для соо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.5 Крамаренко Р. А. История России: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Соловьев К. А.,

Барышева Е. В.,

Алипов П. А.,

Архипова Е. А.,

Донцев С. П.,

Иллерицкая Н. В.,

Лукьянов Д. В.,

Олейников Д. И.

История России: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.2 Личман Б. В. История России с древнейших времен до конца ХIХ века:

учебное пособие для вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Чураков Д. О.,

Саркисян С. А.,

Цветков В. Ж., Панов

В. Н., Матвеева А.

М., Панова Л. Н.,

Некрасова М. Б.,

Шапкина А. Н.,

Волков Р. Ф.

История России: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Касьянов В. В. История России: учебное пособие для вузов Москва: Юрайт, 2024
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «СГ.ХХ. Иностранный язык в профессиональной деятельности» является обязательной

частью социально-гуманитарного цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по

специальности 42.02.01 РЕКЛАМА.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Роль иностранного языка в

профессиональной деятельности

1.1 Россия в современном мире.

Экономика отрасли. /Тема/

01

1.2 Введение новых лексических единиц

по теме занятия для последующего

чтения текста.  Предтекстовые

упражнения на отработку лексических

единиц. Групповое изучающее чтение

текста по теме «Мировая экономика» с

извлечением новых речевых оборотов и

выражений. Выполнение

тренировочных лексических и лексико-

грамматических упражнений на

закрепление активной лексики и

фразеологических оборотов.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.3 Предпросмотровые вопросы по теме

«Культура, достопримечательности и

обычаи страны изучаемого языка».

Просмотр учебных видео по теме

«Россия и сотрудничество с другими

государствами» Ответы на вопросы по

просмотренному видео (упражнения

лексико-грамматического характера по

содержанию видео, тестовые вопросы

по содержанию видео, вопросы

дискуссионного характера, требующие

развернутого ответа) /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.4 Подготовка устного сообщения

учащимися по теме «Экономика

отрасли» на основе лексико-

грамматического материала

предыдущих практических занятий.

Диалог-дискуссия по теме «Чем

определяется выбор профессии?» /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.5 Состояние современной экономики.

Россия и сотрудничество с другими

государствами. Англоязычные страны.

Краткое описание отрасли. Система

времен действительного залога в

английском языке. Исчисляемые и

неисчисляемые существительные.

Артикль. Употребление артикля с

именами собственными. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.6 Роль образования в современном

мире /Тема/

01
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1.7 Введение новых лексических единиц

по теме занятия для последующего

чтения текста.  Предтекстовые

упражнения на фонетическую

отработку и закрепление активной

лексики и фразеологических оборотов.

Ознакомительное чтение текста по

теме «Система образования России».

Введение новых лексических единиц

по теме. Фразы, речевые обороты и

выражения /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.8 Предпросмотровые вопросы по теме

«Образование в современном мире:

Китай, США, Европа». Просмотр

учебных видео по предложенной теме.

Ответы на вопросы по

просмотренному видео (упражнения

лексико-грамматического характера по

содержанию видео, тестовые вопросы

по содержанию видео, вопросы

дискуссионного характера, требующие

развернутого ответа) /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.9 Предпросмотровые вопросы по теме

«Образование в России для

иностранных студентов».

Просмотровое чтение текстов по теме

«Система среднего профессионального

образования в России». Ответы на

вопросы по тексту. Составление

диалогов по теме «Иностранный

студент поступает в учебное заведение

в России». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.10 Круглый стол с обсуждением заранее

подготовленных групповых сообщений

на базе материала видео и текстов

предыдущих практических занятий по

темам: «Сравнение среднего

профессионального образования в

России, Великобритании, США и

Китае»; «Роль образования в жизни»;

«Важность получения

образования» (темы распределяются на

практическом занятии №6 на каждую

рабочую группу в аудитории) /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.11 «Важность получения

образования» (темы распределяются на

практическом занятии №6 на каждую

рабочую группу в аудитории) /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.12 Значение иностранного языка в

освоении профессии /Тема/

01

1.13 Введение новых лексических единиц

по теме занятия. Фразы, речевые

обороты и выражения. Предтекстовая

фонетическая отработка и выполнение

тренировочных лексических и лексико-

грамматических упражнений на

закрепление активной лексики и

фразеологических оборотов.

Изучающее чтение текста по теме

«Английский язык в современном

мире». Выполнение тренировочных

лексических и лексико-грамматических

упражнений на закрепление активной

лексики и фразеологических

оборотов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1
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1.14 Просмотровое чтение текста по теме

«Я и моя профессия». Дискуссия:

«Взаимосвязь иностранного языка и

моей профессии». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.15 Просмотр видео по теме

«Профессиональный диалог». Ответы

на вопросы по просмотренному видео

(упражнения лексико-грамматического

характера по содержанию видео,

тестовые вопросы по содержанию

видео, вопросы дискуссионного

характера, требующие развернутого

ответа). /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.16 Основы делового общения /Тема/ 01

1.17 Групповое изучающее чтение диалогов

по теме «Светская беседа (Small talk)»

с извлечением новых речевых оборотов

и выражений. Выполнение

тренировочных лексических и лексико-

грамматических упражнений на

закрепление активной лексики и

фразеологических оборотов.

Обсуждение особенностей светской

беседы, тематики. Составление

диалогов-моделей «Беседа с

иностранным партнером». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.18 Введение новых лексических единиц

по теме занятия для снятия языковых

трудностей при просмотре видео.

Просмотр видео по теме «Составление

деловых писем, докладных записок,

заявлений». Ответы на вопросы по

видео (упражнения на отработку

лексического материала по

тематическому содержанию)

Составление деловых писем на основе

просмотренного материала. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.19 Введение новых лексических единиц

по теме занятия для снятия языковых

трудностей в аудировании и

ознакомительном чтении.

Предтекстовые упражнения на

отработку лексических единиц.

Групповое изучающее чтение диалогов

по теме «Деловой разговоров по

телефону, электронное письмо».

Составление диалогов и перевод их на

иностранный язык. Проведение

телефонных переговоров.

«Приглашение на конференцию» /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.20 Рынок труда, трудоустройство и

карьера /Тема/

01
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1.21 Введение новых лексических единиц

по теме занятия для последующего

чтения текста.  Предтекстовые

упражнения на отработку лексических

единиц. Групповое изучающее чтение

текста по теме «Поиск работы.

Подготовка резюме. Прохождение

собеседования» с извлечением новых

речевых оборотов и выражений.

Выполнение тренировочных

лексических и лексико-грамматических

упражнений на закрепление активной

лексики и фразеологических

оборотов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.22 Просмотр видео/ прослушивание

аудиоматериала по теме

«Трудоустройство и карьера»,

«Интервью и собеседование». Ответы

на вопросы по просмотренному видео /

прослушанному аудиоматериалу

(упражнения лексического характера

по содержанию видео, тестовые

вопросы по содержанию видео,

вопросы с развернутым ответом). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.23 Заполнение анкеты-заявки о приеме на

работу. Составление резюме и

портфолио для работодателя. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

1.24 Деловая игра «Собеседование с

работодателем в кадровом агентстве»/

Составление диалогов и проведение

ролевой игры по темам: «Личная

встреча с работодателем», «Беседа

претендента на вакансию по

телефону», «Переписка в интернете»,

«Основные ошибки при

собеседовании», «Деловой стиль

одежды» /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

Раздел 2. Научно-технический

прогресс: открытия, которые

потрясли мир

2.1 Достижения и инновации в науке и

технике и их изобретатели. Отраслевые

выставки /Тема/

01

2.2 Введение новых лексических единиц

по теме занятия для последующего

чтения текста.  Предтекстовые

упражнения на отработку лексических

единиц. Групповое изучающее чтение

текста по теме «Достижения и

инновации в науке и технике.

Открытия XXI века» с извлечением

новых речевых оборотов и выражений.

Выполнение тренировочных

лексических и лексико-грамматических

упражнений на закрепление активной

лексики и фразеологических

оборотов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1
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2.3 Предпросмотровые вопросы по теме

«Отраслевая выставка». Просмотр

учебных видео по теме. Ответы на

вопросы по просмотренному видео

(упражнения лексико-грамматического

характера по содержанию видео,

тестовые вопросы по содержанию

видео, вопросы дискуссионного

характера, требующие развернутого

ответа) /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

3 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

2.4 Подготовка сообщений «Достижение в

области науки и техники, изменившее

мою жизнь» и «Посещение отраслевой

выставки». Дискуссия /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

4 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

2.5 Достижения и инновации в науке и

технике. Открытия XXI века.

Посещение отраслевой выставки.

Придаточные предложения условия (1-

2 тип) /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

4 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

2.6  /Зачёт/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

1

Раздел 3. Чемпионатное движение.

Государственная итоговая

аттестация в форме

демонстрационного экзамена

3.1 Чемпионаты России по

профессиональному мастерству.

Демонстрационный экзамен /Тема/

02

3.2 Введение новых лексических единиц

по теме занятия для последующего

чтения текста.  Предтекстовые

упражнения на отработку лексических

единиц. Групповое изучающее чтение

текста по теме «История чемпионатов

России» с извлечением новых речевых

оборотов и выражений. Выполнение

тренировочных лексических и лексико-

грамматических упражнений на

закрепление активной лексики и

фразеологических оборотов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

3.3 Предпросмотровые вопросы по теме

«What is World Skills?». Просмотр

учебных видео по предложенной теме.

Ответы на вопросы по

просмотренному видео (упражнения

лексико-грамматического характера по

содержанию видео, тестовые вопросы

по содержанию видео, вопросы

дискуссионного характера, требующие

развернутого ответа). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

3.4 Изучающее чтение технической

документации Демонстрационного

экзамена (определение тематики и

назначения текста; знакомство со

структурой документов; поиск в тексте

запрашиваемой информации,

угадывание значения незнакомых слов

по контексту) /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2
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3.5 Подготовка сообщения «Описание

задания Демонстрационного

экзамена». Составление диалогов по

заданным ситуациям /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

3.6 История чемпионатов. Чемпионаты

России по профессиональному

мастерству. Демонстрационный

экзамен как форма проведения ГИА.

Придаточные предложения условия

(1,2,3 тип). Повторение пройденного

ранее грамматического материала /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

Раздел 4. Профессиональное

содержание

4.1 Чертежи и техническая

документация /Тема/

02

4.2 Введение новых лексических единиц

по теме занятия для последующего

чтения текста.  Предтекстовые

упражнения на отработку лексических

единиц. Групповое изучающее чтение

текста по теме «Техническое бюро» с

извлечением новых речевых оборотов и

выражений. Выполнение

тренировочных лексических и лексико-

грамматических упражнений на

закрепление активной лексики и

фразеологических оборотов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.3 Групповое изучающее чтение

технологических карт. Выполнение

тренировочных лексических

упражнений на закрепление

узкоспециализированной лексики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.4 Презентация собственных чертежей,

схем, рисунков, презентаций на

английском языке перед аудиторией,

обсуждение. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.5 Техническое бюро. Технологические

карты. Чертежи. Придаточные

предложения условия (Mixed

conditionals, предложения с “I wish”).

Повторение пройденного ранее

грамматического материала /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

4 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.6 Инструменты, оборудование и

станки /Тема/

02

4.7 Введение новых лексических единиц

по теме занятия для последующего

чтения текста.  Предтекстовые

упражнения на отработку лексических

единиц. Групповое изучающее чтение

текста по теме «Инструменты,

оборудование, станки»/ «Программы и

программное обеспечение» с

извлечением новых речевых оборотов и

выражений. Выполнение

тренировочных лексических и лексико-

грамматических упражнений на

закрепление активной лексики и

фразеологических оборотов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.8 Просмотровое чтение текстов по теме

«Инструменты, оборудование, станки»/

«Программы и программное

обеспечение». Ответы на вопросы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2
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4.9 Групповая презентация «Необходимое

оборудование в моей работе».

Обсуждение, диалог /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

4 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.10 Работа мастерской /цеха/бюро.

Неличные формы глагола

(Infinitive). /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

4 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.11 Техника безопасности и охрана

труда /Тема/

02

4.12 Введение новых лексических единиц

по теме занятия для последующего

чтения текста.  Предтекстовые

упражнения на отработку лексических

единиц. Групповое изучающее чтение

текста по теме «Техника безопасности

и охрана труда» с извлечением новых

речевых оборотов и выражений.

Выполнение лексических и лексико-

грамматических упражнений на

закрепление активной лексики и

фразеологических оборотов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.13 Просмотр видео по теме «Техника

безопасности на производстве».

Ответы на вопросы по видео

(упражнения лексического характера

по содержанию видео, тестовые

вопросы по содержанию видео,

вопросы с развернутым ответом). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.14 Поисковое чтение документации

«World Skills International Health and

Safety documentation» для ответа на

заранее предложенные вопросы и

упражнения. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.15 «Safety first /Безопасность превыше

всего». Дискуссия по требованиям

техники безопасности на

производстве. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

4 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.16 «Техника безопасности и охрана труда

на производстве». World Skills

International Health and Safety

documentation. Неличные формы

глагола (Gerund). /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

4 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.17 Решение стандартных и нестандартных

профессиональных ситуаций /Тема/

02

4.18 Введение новых лексических единиц

по теме занятия для последующего

чтения текста.  Предтекстовые

упражнения на отработку лексических

единиц. Групповое изучающее чтение

текста по теме «Стандарты в

производстве» с извлечением новых

речевых оборотов и выражений.

Выполнение тренировочных

лексических и лексико-грамматических

упражнений на закрепление активной

лексики и фразеологических

оборотов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2
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4.19  Просмотр видео по теме «Проблемы

на производстве». Ответы на вопросы

по просмотренному видео (упражнения

лексического характера по содержанию

видео, тестовые вопросы по

содержанию видео, вопросы с

развернутым ответом). Дискуссия по

теме «Возможные нестандартные

профессиональные ситуации и пути их

решения» для подготовки к ролевой

игре следующего практического

занятия. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

0,5 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.20 Ролевая игра «Обоснование

несоответствия рабочего места

требованиям охраны труда и поиск

выхода из ситуации в условиях

дефицита языковых средств» /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

4 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.21 Профессиональные стандарты.

Стандарты производства. Неличные

формы глагола (Participles). /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

4 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.22 Саморазвитие в профессии /Тема/ 02

4.23 Просмотровое чтение текстов по теме

«Профессиональный рост и

самосовершенствование в

профессиональной деятельности».

Ответы на вопросы в форме

дискуссии.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

4 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.24 Дискуссия «Если я буду участвовать во

всероссийском  чемпионате   /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

4 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

4.25  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

2 ОК 02 ОК

04 ОК 05

ОК 09

2

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Нужнова Е. Е. Английский язык. Professional Reading: Law, Economics,

Management: учебное пособие для спо

Москва: Юрайт, 2024

Л1.2 Кузьменкова Ю. Б. Английский язык для технических колледжей (A1): учебное

пособие для спо

Москва: Юрайт, 2024

Л1.3 Аитов В. Ф., Аитова

В. М., Кади С. В.

Английский язык (А1-В1+): учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Невзорова Г. Д.,

Никитушкина Г. И.

Английский язык. Грамматика: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.5 Байдикова Н. Л.,

Давиденко Е. С.

Английский язык для технических направлений (B1–B2):

учебное пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Кузьменкова Ю. Б. Английский язык (A2–B2): учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Байдикова Н. Л.,

Давиденко Е. С.

Английский язык для технических направлений (B1–B2):

учебное пособие для вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Пестова М. С. Английский язык: перевод коммерческой документации

(B2): учебное пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Левченко В. В.,

Долгалёва Е. Е.,

Мещерякова О. В.

Английский язык. General English: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «СГ ХХ. Безопасность жизнедеятельности» является обязательной частью социально-

гуманитарного цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности

42.02.01 РЕКЛАМА.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Теоретические основы

безопасности жизнедеятельности и

поведение человека в чрезвычайных

ситуациях

1.1 Теоретические основы безопасности

жизнедеятельности /Тема/

01

1.2 Цели и задачи изучения дисциплины

«Безопасность жизнедеятельности».

Разновидности опасностей

современного мира. Защита человека и

окружающей среды от опасностей.

Сущность понятия «безопасность

жизнедеятельности».   /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

1.3 Возникновение и развитие научных

представлений о человеко- и природо-

защитной деятельности.

Представление о системе «человек –

среда обитания», ее структуре и

функциональных связях. Системы

безопасности и их структура. Вред,

ущерб – виды и характеристики.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

1.4 Нормы экологической безопасности

при ведении профессиональной

деятельности. Способы минимизации

угрозы потерь, вызываемых

нарушениями норм безопасности

жизнедеятельности на рабочем месте.

Алгоритмы поддержания безопасных

условий жизнедеятельности на

рабочем месте /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

1.5 Безопасное поведение человека в

чрезвычайных ситуациях /Тема/

01

1.6 Понятие и общая классификация

чрезвычайных ситуаций. ЧС

природного, техногенного и

социального характера. Общие правила

безопасного поведения в ЧС и

особенности безопасного поведения в

процессе выполнения

профессиональных функций. Действия

населения по сигналам гражданской

обороны

Порядок применения современных

средств и устройств информатизации и

цифровых инструментов в обеспечении

безопасного поведения в чрезвычайных

ситуациях в процессе выполнения

профессиональных функций

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

1.7 Использование на рабочем месте

средств индивидуальной защиты от

поражающих факторов при ЧС

Правила поведения и действия по

сигналам гражданской обороны

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1
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Раздел 2. Основы военной службы и

медицинской подготовки

2.1 Основы военной безопасности

Российской Федерации /Тема/

01

2.2 Россия в современном мире, оборона

страны как обязательное условие

мирного социально-экономического

развития Российской Федерации и

обеспечение её военной безопасности.

Военная служба в исторической

ретроспективе и перспективе. Виды

Вооруженных Сил Российской

Федерации, рода войск, история их

создания, их основные задачи.

Руководство и управление

Вооруженными Силами. Организация

обороны Российской Федерации /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

2.3 Организационные и правовые основы

военной службы в Российской

Федерации /Тема/

01

2.4 Военная служба как вид федеральной

государственной службы и

разновидность профессиональной

служебной деятельности: особенности

и предназначение. Правовой статус

военнослужащих. Права и обязанности

военнослужащих. Социальное

обеспечение военнослужащих.  /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

2.5 Самоподготовка будущего призывника

к осуществлению военной

деятельности /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

6 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

2.6 Понятие и сущность воинской

обязанности. Воинский учет граждан.

Призыв граждан на военную службу.

Медицинское освидетельствование и

обследование граждан при постановке

их на воинский учет и при призыве на

военную службу.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

2.7 Обязательная и добровольная

подготовка граждан к военной службе.

Начало, срок и окончание военной

службы. Увольнение с военной

службы. Прохождение военной службы

по призыву, по контракту.

Альтернативная гражданская служба.

Ответственность военнослужащих.

Общевоинские уставы Вооруженных

Сил Российской Федерации

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

2.8 Основы строевой и физической

подготовки /Тема/

01

2.9 Строевая подготовка: строи и

управление ими, строевые приемы и

движение без оружия, строевые

приемы и движение с оружием,

выполнение воинского приветствия,

выход из строя и возвращение в строй,

подход к начальнику и отход от него,

строи отделения, действия

военнослужащих у автомобилей и на

автомобилях.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

2.10 Строевая и физическая подготовка /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1
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2.11 Цель и задачи физической подготовки,

содержание, средства физической

подготовки. Этапы проведения

физической подготовки

военнослужащих. Техника выполнения

физических упражнений и

формирования двигательных навыков.

Основные формы проведения

физической подготовки: учебные

занятия, утренняя физическая зарядка,

попутные физические тренировки /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

2.12 Основы огневой подготовки /Тема/ 01

2.13 Понятие «огневая подготовка».

Требования к организации, порядку и

мерам безопасности во время стрельб и

тренировок. Правила безопасного

обращения с оружием. Изучение

условий выполнения упражнения

начальных стрельб из стрелкового

оружия. Способы удержания оружия и

правильность прицеливания.

Материальная часть автомата

Калашникова, разборка, сборка, чистка,

смазка и хранение автомата, осмотр и

подготовка автомата к стрельбе,

ведение огня из автомата, ручные

осколочные гранаты /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

2.14 Отработка начальных навыков

обращения с оружием /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

2.15 Основы тактической подготовки /Тема/ 01

2.16 Основы общевойскового боя.

Основные понятия общевойскового боя

(бой, удар, огонь, маневр). Виды

маневра. Походный, предбоевой и

боевой порядок действия

подразделений. Оборона, ее задачи и

принципы. Наступление, задачи и

способы /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

2.17 Основы военной топографии /Тема/ 01

2.18 Местность как элемент боевой

обстановки. Тактические свойства

местности, основные её разновидности

и влияние на боевые действия войск.

Сезонные изменения тактических

свойств местности. Типы укрытий на

разных типах местности (горная, степь,

лес и т.д.) /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

2.19 Основы инженерной подготовки /Тема/ 01

2.20 Порядок оборудования позиции

отделения. Назначение, размеры и

последовательность оборудования

окопа для стрелка. Шанцевый

инструмент, его назначение,

применение и сбережение /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

2.21 Основы военно-медицинской

подготовки. Тактическая

медицина /Тема/

01

2.22 Общие принципы оказания первой

медико-санитарной помощи. Методы

доврачебной реанимации /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1
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2.23 Виды боевых ранений и опасность их

получения. Состав и назначение

штатных и подручных средств первой

помощи. Алгоритм оказания первой

помощи при различных состояниях, в

т.ч. боевых ранений.

Условные зоны оказания первой

помощи: характеристика особенностей

«красной», «желтой» и «зеленой» зон.

Объем мероприятий первой помощи в

каждой зоне. Порядок выполнения

мероприятий первой помощи в каждой

зоне.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

2.24 Символы воинской чести. Боевые

традиции Вооруженных Сил

России /Тема/

01

2.25 Боевое Знамя части – символ воинской

чести, доблести и славы. Боевые

традиции Вооруженных сил РФ.

Ордена – почетные награды за

воинские отличия в бою и заслуги в

военной службе. Ритуалы

Вооруженных Сил Российской

Федерации. Патриотизм и верность

воинскому долгу. Дружба, войсковое

товарищество. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

Раздел 3. Основы медицинских

знаний

3.1 Общие правила оказания первой

помощи /Тема/

01

3.2 Оценка состояния пострадавшего.

Общая характеристика поражений

организма человека от воздействия

опасных факторов. Общие правила и

порядок оказания первой медицинской

помощи. Первая доврачебная помощь

при различных повреждениях и

состояниях организма. Транспортная

иммобилизация и транспортирование

пострадавших при различных

повреждениях /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

3.3 Общие принципы оказания первой

медико-санитарной помощи. Методы

доврачебной реанимации

Первая помощь при отсутствии

сознания, при остановке дыхания и

отсутствии кровообращения (остановке

сердца)

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

3.4 Первая помощь при наружных

кровотечениях, при травмах различных

областей тела

Первая помощь при ожогах и

воздействии высоких температур, при

воздействии низких температур

Первая помощь при попадании

инородных тел в верхние дыхательные

пути, при отравлениях /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

6 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

3.5 Профилактика инфекционных

заболеваний /Тема/

01

3.6 Правила госпитализации

инфекционных больных /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1
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3.7 Из истории инфекционных болезней.

Классификация инфекционных

заболеваний. Общие признаки

инфекционных заболеваний.

Естественный микробный фон кожи.

Патогенные микроорганизмы.

Бессимптомная латентная инфекция.

Инфекционные заболевания и

бациллоносительство. Периоды

протекания инфекционных

заболеваний. Воздушно-капельные

инфекции.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

3.8 Желудочно-кишечные инфекции.

Пищевые отравления бактериальными

токсинами. Определение понятия

«иммунитет». Виды и подвиды

иммунитета. Антигены и антитела.

Формы приобретенного иммунитета.

Иммунитет и восприимчивость к

инфекционным заболеваниям. Методы

иммунопрофилактики. Общие

принципы профилактики

инфекционных заболеваний. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

3.9 Обеспечение здорового образа

жизни /Тема/

01

3.10 Здоровье и факторы его формирования.

Здоровый образ жизни и его

составляющие. Двигательная

активность и здоровье. Питание и

здоровье.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

3.11 Показатели здоровья и факторы, их

определяющие

Оценка физического состояния

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

6 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

3.12  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 07

1

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Каракеян В. И.,

Никулина И. М.

Безопасность жизнедеятельности: учебник и практикум для

спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Резчиков Е. А.,

Рязанцева А. В.

Безопасность жизнедеятельности: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Абрамова С. В.,

Буйнов Л. Г., Громов

Ю. В., Киселева Э.

М., Макарова Л. П.,

Маликова Т. В.,

Малков С. П.,

Молодцова Е. Ю.,

Попова Р. И., Ребко

Э. М., Станкевич П.

В., Соломин В. П.

Безопасность жизнедеятельности: учебник и практикум для

спо

Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Каракеян В. И.,

Никулина И. М.

Безопасность жизнедеятельности: учебник и практикум для

вузов

Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Резчиков Е. А.,

Рязанцева А. В.

Безопасность жизнедеятельности: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «СГ.ХХ. Физическая культура» является обязательной частью социально-гуманитарного

цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01

РЕКЛАМА.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Теоретические основы

физической культуры и

формирование ЗОЖ

1.1 Физическая культура в

общекультурной и профессиональной

подготовке студентов /Тема/

01

1.2 Физическая культура и личность

профессионала, взаимосвязь с

получаемой профессией. Значение

двигательной активности для

организма. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 08 ОК

04

1

1.3 Основы методики самостоятельных

занятий физическими упражнениями,

самоконтроль занимающихся

физическими упражнениями и

спортом /Тема/

01

1.4 Эффекты физических упражнений.

Нагрузка и отдых в процессе

выполнения упражнений. Влияние

занятий физическими упражнениями

на функциональные возможности

человека, умственную и физическую

работоспособность, адаптационные

возможности человека. Формирование

валеологической компетенции в оценке

уровня своего здоровья и

формирования ЗОЖ.Мотивация и

целенаправленность самостоятельных

занятий, их формы и содержание.

Самоконтроль, его методы, показатели

и критерии оценки. Разработка

дневника самоконтроля  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 08 ОК

04

1

1.5 Влияние занятий физическими

упражнениями на функциональные

возможности человека, умственную и

физическую работоспособность,

адаптационные возможности

человека. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

2 ОК 08 ОК

04

1

1.6 Мотивация и целенаправленность

самостоятельных занятий, их формы и

содержание. Самоконтроль, его

методы, показатели и критерии оценки.

Разработка дневника самоконтроля /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

8 ОК 08 ОК

04

1

1.7 Влияние занятий физическими

упражнениями на функциональные

возможности человека, умственную и

физическую работоспособность,

адаптационные возможности

человека. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

8 ОК 08 ОК

04

1

1.8  /Зачёт/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

2 ОК 08 ОК

04

1

Раздел 2. Практические основы

формирования физической культуры

личности. Легкая атлетика
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2.1 Совершенствование техники бега на

короткие дистанции, технике

спортивной ходьбы /Тема/

02

2.2 Практическое занятие.

Биомеханические основы техники бега;

техники низкого старта и стартового

ускорения; бег по дистанции;

финиширование, специальные

упражнения /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

2

2.3 Совершенствование техники

длительного бега /Тема/

02

2.4 Практическое занятие.

Совершенствование техники

длительного бега во время кросса до 15

-20 минут, техники бега на средние и

длинные дистанции /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

2

2.5 Совершенствование техники прыжка в

длину с места, с разбега /Тема/

02

2.6 Практическое занятие. Специальные

упражнения прыгуна, ОФП /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 08 ОК

04

2

2.7 Эстафетный бег 4х100.

Челночный бег

 /Тема/

02

2.8 Практическое занятие. Выполнение

эстафетного бега 4х100, челночного

бега /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 08 ОК

04

2

2.9 Выполнение контрольных нормативов

в беге и прыжках /Тема/

02

2.10 Практическое занятие. Выполнение

контрольных нормативов в беге 30 м,

60 м, 100 м, 400 м, 500 м (д), 1000 м

(ю), 2000 м (д), 3000 м (ю); прыжок в

длину с места, с разбега способом

«согнув ноги», бег на

выносливость /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 08 ОК

04

2

2.11 прыжок в длину с места, с разбега

способом «согнув ноги», бег на

выносливость /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

12 ОК 08 ОК

04

2

2.12  /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

8 ОК 08 ОК

04

2

2.13  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

2 ОК 08 ОК

04

2

Раздел 3. Волейбол

3.1 Стойки игрока и перемещения. Общая

физическая подготовка (ОФП) /Тема/

03

3.2 Практическое занятие. Выполнение

перемещения по зонам площадки,

выполнение тестов по ОФП /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

3

3.3 Приемы и передачи мяча снизу и

сверху двумя руками. ОФП /Тема/

03

3.4 Практическое занятие. Выполнение

комплекса упражнений по ОФП /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

3
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3.5 Нижняя прямая и боковая подача.

ОФП /Тема/

03

3.6 Практическое занятие. Выполнение

упражнений на укрепление мышц

кистей, плечевого пояса, брюшного

пресса, мышц ног /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

3

3.7 Верхняя прямая подача. ОФП /Тема/ 03

3.8 Практическое занятие. Обучение

стойки волейболиста, верхней подачи,

нападающему удару /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

3

3.9 Тактика игры в защите и

нападении /Тема/

03

3.10 Практическое занятие. Отработка

тактики игры в защите и нападении,

выполнение приёмов передачи

мяча /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

3

3.11 Основы методики судейства  /Тема/ 03

3.12 Практическое занятие. Отработка

навыков судейства в волейболе /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

3

3.13 Контроль выполнения

тестов по волейболу

 /Тема/

03

3.14 Практическое занятие. Выполнение

передачи мяча в парах

Практическое занятие. Игра по

упрощённым правилам волейбола

Практическое занятие. Игра по

правилам

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 08 ОК

04

3

3.15 Игра по правилам /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

8 ОК 08 ОК

04

3

3.16  /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

8 ОК 08 ОК

04

3

3.17  /Зачёт/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0 ОК 08 ОК

04

3

Раздел 4. Баскетбол

4.1 Стойка игрока, перемещения,

остановки, повороты. ОФП /Тема/

04

4.2 Практическое занятие. Выполнение

упражнений для укрепления мышц

плечевого пояса, ног /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

4

4.3

Передачи мяча. ОФП

 /Тема/

04

4.4 Практическое занятие. Выполнение

упражнений для развития скоростно-

силовых и координационных

способностей, упражнений для

развития верхнего плечевого пояса /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

4

4.5 Ведение мяча и броски мяча в корзину

с места, в движении, прыжком.

ОФП /Тема/

04
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4.6 Практическое занятие. Выполнение

упражнений для укрепления мышц

кистей, плечевого пояса, ног,

брюшного пресса /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 08 ОК

04

4

4.7 Техника штрафных бросков.

ОФП /Тема/

04

4.8 Практическое занятие. Выполнение

упражнений для укрепления мышц

кистей, плечевого пояса, ног /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 08 ОК

04

4

4.9 Тактика игры в защите и нападении.

Игра по упрощенным правилам

баскетбола. Игра по правилам /Тема/

04

4.10 Практическое занятие. Игра по

упрощенным правилам баскетбола

Практическое занятие. Игра по

правилам

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

4

4.11 Практика судейства в баскетболе /Тема/ 04

4.12 Практическое занятие. Практика в

судействе соревнований по баскетболу

Практическое занятие. Выполнение

контрольных упражнений: ведение

змейкой с остановкой в два шага и

броском в кольцо; штрафной бросок;

броски по точкам; баскетбольная

«дорожка»

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

4

4.13  Выполнение контрольных

упражнений: ведение змейкой с

остановкой в два шага и броском в

кольцо; штрафной бросок; броски по

точкам; баскетбольная «дорожка»  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

9 ОК 08 ОК

04

4

4.14  /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

12 ОК 08 ОК

04

4

4.15  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0 ОК 08 ОК

04

4

Раздел 5. Гимнастика

5.1 Строевые приемы /Тема/ 05

5.2 Практическое занятие. Отработка

строевых приёмов /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

5

5.3 Техника акробатических

упражнений /Тема/

05

5.4 Практическое занятие. Отработка

техники акробатических

упражнений /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

5

5.5 Гиревой спорт /Тема/ 05

5.6 Практическое занятие. Разучивание и

выполнение упражнений с гирями /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

5

5.7 Составление комплекса ОРУ и

проведение их обучающимися /Тема/

05
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5.8 Практическое занятие. Выполнение

комплекса ОРУ

Практическое занятие. Контроль

выполнения комплексов ОРУ.

Практическое занятие. Техника

выполнения упражнений по

атлетической гимнастике. Методы

регулирования нагрузки.

Практическое занятие. Контроль

комбинации на бревне, брусьях.

Практическое занятие. Контроль

выполнения упражнений по

атлетической гимнастике. ППФП

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

5

Раздел 6. Бадминтон

6.1 Игровая стойка, основные удары в

бадминтоне /Тема/

05

6.2 Практическое занятие. Выполнение

упражнений для укрепления мышц

кистей, плечевого пояса, ног,

брюшного пресса /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

5

6.3 Подачи /Тема/ 05

6.4 Практическое занятие. Отработка

подач /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

5

6.5 Судейство соревнований по

бадминтону /Тема/

05

6.6 Практическое занятие. Игра по

упрощённым правилам. Судейство

соревнований по бадминтону

Практическое занятие. Контроль

техники подач, ударов справа, слева

Практическое занятие. Контроль

техники игры: одиночные, парные

игры

Практическое занятие. Игра по

правилам

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

5

6.7 Практическое занятие. Отработка

атакующих ударов, нападающего удара

«смэш» /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

5

6.8  /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

14 ОК 08 ОК

04

5

6.9  /Зачёт/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

2 ОК 08 ОК

04

5

Раздел 7. Настольный теннис

7.1 Настольный теннис /Тема/ 06

7.2 Практическое занятие. Техника

безопасности по настольному теннису.

Изучение элементов стола и ракетки.

Обучение тактическим и техническим

действиям, подаче. Игра /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

6

Раздел 8. Профессионально-

прикладная физическая подготовка

(ППФП)

8.1 Сущность и содержание ППФП в

достижении высоких

профессиональных результатов /Тема/

06
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8.2 Значение психофизической подготовки

человека к профессиональной

деятельности. Социально-

экономическая обусловленность

необходимости подготовки человека к

профессиональной деятельности.

Основные факторы и дополнительные

факторы, определяющие конкретное

содержание ППФП обучающихся с

учетом специфики будущей

профессиональной деятельности.

Средства, методы и методики

формирования устойчивости к

заболеваниям профессиональной

деятельности.

Прикладные виды спорта. Прикладные

умения и навыки. Оценка

эффективности ППФП.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

6

8.3 Цели и задачи ППФП с учетом

специфики будущей профессиональной

деятельности. Профессиональные

риски, обусловленные спецификой

труда. Анализ профессиограммы.

Задания с профессиональной

направленностью для 1-4 групп

труда.Средства, методы и методики

формирования профессионально

значимых двигательных умений и

навыков.

Средства, методы и методики

формирования профессионально

значимых физических и психических

свойств и качеств.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

6

8.4 Практическое занятие. Разучивание,

закрепление и совершенствование

профессионально значимых

двигательных действий для различных

групп труда.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

6

8.5 Практическое занятие. Формирование

профессионально значимых

физических качеств /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

6

8.6 Практическое занятие.

Самостоятельное проведение

студентом комплексов

профессионально- прикладной

физической культуры в режиме дня

специалиста /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

6

8.7 Практическое занятие. Техника

выполнения упражнений с предметами

и без предметов /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

6

8.8 Практическое занятие. Специальные

упражнения для развития основных

мышечных групп /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 08 ОК

04

6
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8.9  /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 08 ОК

04

6

8.10  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 08 ОК

04

6

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Аллянов Ю. Н.,

Письменский И. А.

Физическая культура: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.2 Конеева Е. В., Зайцев

А. А., Томашевская

О. Б., Покровская Н.

В., Почечура Н. Н.,

Романов С. С.,

Колтан С. В.,

Лизогубенко Н. В.,

Пельменев В. К.,

Зайцева В. Ф.,

Жигарева О. Г.,

Горячева Е. Н.,

Брагина А. И.,

Брагина И. Ю.

Физическая культура: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.3 Муллер А. Б.,

Дядичкина Н. С.,

Богащенко Ю. А.

Физическая культура: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Письменский И. А.,

Аллянов Ю. Н.

Физическая культура: 10—11 классы: учебник для соо Москва: Юрайт, 2023

Л2.2 Бегидова Т. П. Адаптивная физическая культура: 10—11 классы: учебник

для соо

Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Ягодин В. В., Сенук

З. В.

Физическая культура: основы спортивной этики: учебное

пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Бурухин С. Ф. Методика обучения физической культуре. Гимнастика:

учебное пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л2.5 Германов Г. Н.,

Никитушкин В. Г.,

Цуканова Е. Г.

Методика обучения предмету «Физическая культура».

Легкая атлетика: учебное пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «СГ.ХХ. Основы финансовой грамотности» является обязательной частью социально-

гуманитарного цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности

42.02.01 РЕКЛАМА.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Деньги и операции с ними

1.1 Деньги и платежи /Тема/ 06

1.2 Роль и функции денег. Виды

современных денег, их основные

характеристики.

Денежная система. Покупательная

способность денег. Инфляция.

Основные риски, связанные с

использованием денег. Платежи и

расчеты. Поставщики платежных

услуг. Платежные агенты. Платежные

системы. Основные платежные

инструменты: банковский счет,

мобильный и интернет-банк, дебетовая,

кредитная банковские карты,

электронный кошелек. Риски при

использовании различных платежных

инструментов. Подтверждение

расчетов

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

1.3 Влияние инфляции на финансовые

возможности человека

Издержки проведения платежей

разного вида

Признаки подлинности и платежности

банкнот и монет (дизайн, применяемые

технологии, используемые материалы)

Использование разных платежных

инструментов с учетом особенностей

своей профессии/специальности

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

1.4 «Платежная карта» (подготовка мини-

проекта) /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

1.5 Покупки и цены  /Тема/ 06

1.6 Выбор товаров и услуг. Обязательная

информация о товаре (услуге).

Поставщики товаров и услуг.

Агрегаторы и маркетплейсы. Цена

товара. Дифференциация цен. Ценовая

дискриминация. Программы

лояльности (дисконтные карты, скидки,

бонусы, кэшбек).      Варианты оплаты

(разные виды денег; оплата в момент

получения, предоплата, покупка в

кредит, рассрочка, подписка). Роль

рекламы и других способов

продвижения товаров и услуг

продавцами. Возврат товара после

покупки /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6
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1.7 Расчет полной цены. Выбор

наилучшего предложения

Стоимость товара с учетом скидок и

рекламных акций

Влияние неценовых факторов на

совершение покупки (состав,

используемые материалы и технологии,

ценности бренда и др.)

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

1.8 «Шариковые ручки» (работа с

источниками социальной

информации) /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

1.9 Безопасное использование денег /Тема/ 06

1.10 Финансовая безопасность в сфере

денежного обращения и покупок.

Выбор добросовестного поставщика

финансовых услуг. Персональные

данные, их значение для безопасного

использования денег. Основы

безопасного пользования банкоматами.

Безопасность денежных операций в

цифровой среде. Техники социальной

инженерии, включая фишинг, и

способы защиты. Правила возмещения

средств, несанкционированно

списанных со счета /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

1.11 Выбор надежного интернет-магазина

Алгоритм безопасного использования

платежных инструментов

Признаки типичных ситуаций

финансового мошенничества в

различных сферах профессиональной

деятельности

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

1.12 Разбор практической ситуации

«Управление «К» МВД России»

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

Раздел 2. Планирование и

управление личными финансами

2.1 Личный и семейный бюджет,

финансовое планирование /Тема/

06

2.2 Постановка финансовых целей

(краткосрочные и долгосрочные

финансовые цели, принцип SMART,

выбор способов и контроль

достижения финансовой цели).

Человеческий и финансовый капитал.

Виды доходов и расходов. Принципы

ведения личного и семейного

бюджета /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

2.3 Возможности сокращения расходов и

повышения доходов

Планирование личного бюджета и

оценка его выполнения

Возможности для повышения дохода с

учетом особенностей своей

профессии/специальности

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

2.4 Личные сбережения /Тема/ 06
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2.5 Цели сбережений. Изменение

стоимости денег во времени. Основные

формы сбережений: наличные деньги,

банковские счета и их виды.

Доходность банковских вкладов.

Простые и сложные проценты.

Влияние инфляции на процентный

доход. Сейфовые ячейки. Риски для

сбережений и пути их минимизации.

Система страхования вкладов /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

2.6 Безопасное использование

сберегательных инструментов. Выбор

добросовестного поставщика

финансовых услуг

Выбор банка и оценка доходности

банковского вклада

Анализ необходимости и требуемого

объема сбережений с учетом

особенностей своей

профессии/специальности

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

2.7 «Сберегательные продукты» (работа с

источниками социальной

информации) /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

2.8  Кредиты и займы /Тема/ 06

2.9 Цели заимствований. Проценты по

кредитам и займам. Неустойки.

Регулирование процентов и неустоек.

Основные инструменты заимствования.

Банковский кредит. Принципы

кредитования. Виды кредитов. Условия

кредитования. Формы обеспечения

возвратности кредита. Кредитный

договор.

Риски использования кредитов и

займов и пути их минимизации.

Страхование

при кредитовании. Взыскание долгов.

Кредитная история. Кредитные

каникулы. Реструктуризация и

рефинансирование кредита. Личное

банкротство

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

2.10 Безопасное использование кредитных

инструментов. Выбор добросовестного

поставщика финансовых услуг. Выбор

оптимальных условий заимствования

Выбор банка и банковского кредита

Расчет размера допустимого кредита с

учетом особенностей своей

профессии/специальности (уровень

дохода, профиль трат)

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

2.11 «Кредитная история» (подготовка мини

-проекта) /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

2.12 Безопасное управление личными

финансами /Тема/

06
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2.13 Финансовая безопасность и цифровая

среда в сфере личных финансов.

Оптимизация личного и семейного

бюджета с учетом обеспечения

безопасности.  Удаленное банковское

обслуживание. Дистанционное

управление личными финансами /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

2.14 Управление личным бюджетом

Моделирование семейного бюджета в

условиях как дефицита, так и избытка

доходов

Возможности и ограничения льготных

программ банков с учетом

особенностей своей профессии, иных

факторов (вклады и кредиты для

молодежи, программистов, семей с

детьми)

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

Раздел 3. Риск и доходность

3.1 Инвестирование /Тема/ 06

3.2 Цели и риски инвестирования.

Ликвидность и доходность инвестиций.

Взаимосвязь доходности и риска.

Основные инвестиционные продукты и

их базовые характеристики.

Индивидуальный инвестиционный

счет (ИИС). Формирование

инвестиционного портфеля.

Диверсификация. Мошенничество в

сфере инвестиций, способы защиты от

него. Особенности финансовых

пирамид /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

3.3 Стратегия инвестирования

Базовые принципы формирования

инвестиционного портфеля

Расчет размера допустимого объема

инвестиций в рамках личного бюджета

с учетом особенностей своей

профессии/специальности (уровень

дохода, профиль трат)

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

3.4 Страхование /Тема/ 06

3.5 Страхование как один из способов

управления рисками. Виды

страхования: личное страхование,

имущественное страхование,

страхование гражданской

ответственности. Основные виды

страховых продуктов /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

3.6 Безопасное использование страховых

продуктов. Выбор добросовестного

поставщика страховых услуг

Страхование как способ обеспечения

безопасности в профессиональной

деятельности

Специфика страхования в разных

профессиях (профессиональные

страховые продукты)

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

3.7 Предпринимательство /Тема/ 06
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3.8 Роль предпринимательства в жизни

человека и общества. Условия развития

стартапов и малого бизнеса. Формы

ведения предпринимательской

деятельности и их основные

характеристики. Возможные источники

финансирования малого бизнеса /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

3.9 Требования для открытия собственного

бизнеса и алгоритм действий

Базовые финансовые показатели

бизнеса: выручка, постоянные и

переменные издержки, прибыль.

Анализ бизнес-идей и рисков,

связанных с ними, с учетом

особенностей своей

профессии/специальности

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

Раздел 4. Финансовая среда

4.1 Финансовые взаимоотношения с

государством /Тема/

06

4.2 Роль налогов, налоговой и социальной

политики государства для экономики

страны и личного благосостояния

граждан. Налоги физических лиц.

Налоговые вычеты и льготы.

Пенсионная система России.

Социальная поддержка граждан.

Возможности инициативного

бюджетирования

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

4.3 Применение налоговых вычетов для

увеличения дохода

Основные цифровые сервисы

государства для граждан.

Налоги и пенсионное обеспечение для

самозанятых и ИП

Специфика налогообложения и

пенсионного обеспечения в разных

профессиях (профессиональные

налоговые вычеты для творческих

профессий, налоги и пенсии для

нотариусов и адвокатов, военных)

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

4.4 Защита прав граждан в финансовой

сфере /Тема/

06

4.5 Основные права граждан в финансовой

сфере и формы их защиты.  Задачи и

полномочия Банка России, других

государственных органов в сфере

защиты прав потребителей

финансовых услуг. Досудебное и

судебное урегулирование споров.

Уполномоченный по правам

потребителей финансовых услуг.

Особенности защиты прав

потребителей в цифровой среде.  /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

4.6 Типичные ситуация нарушения прав

граждан в финансовой сфере

Алгоритм действий при нарушении

прав граждан в финансовой сфере

Стратегии действия в проблемных

ситуациях с учетом особенностей

своей профессии/специальности

(характер возможного нарушения прав)

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6
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4.7 Подготовка мини проекта /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

4.8  /Зачёт/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 2.2. ОК

04

6

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Фрицлер А. В.,

Тарханова Е. А.

Основы финансовой грамотности: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Купцова Е. В.,

Степанов А. А.

Бизнес-планирование: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Морозов Г. Б. Предпринимательская деятельность: учебник и практикум

для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Чеберко Е. Ф. Основы предпринимательской деятельности. История

предпринимательства: учебник и практикум для спо

Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Купцова Е. В.,

Степанов А. А.

Бизнес-планирование: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.2 Черник Д. Г.,

Шмелев Ю. Д.,

Гулькова Е. Л.,

Захарова А. В., Карп

М. В., Кирова Е. А.,

Морозова Н. Г.,

Самоделко Л. С.,

Типалина М. В.,

Сенков В. А.

Налоги и налогообложение: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «СГ.ХХ. Основы бережливого производства» является обязательной частью социально-

гуманитарного цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности

42.02.01 РЕКЛАМА.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Бережливое производство:

основные понятия, принципы,

методология, проблематизация

1.1 Основные понятия и методология

бережливого производства /Тема/

05

1.2 Цели, задачи учебной дисциплины

«Основы бережливого производства».

Области

применения бережливого производства

(БП). История создания моделей

бережливого производства.

Преимущества и недостатки БП. Серия

ГОСТ Р «Бережливое

производство». Примеры внедрения

бережливого производства

(Госкорпорация "Росатом", ПАО

"КАМАЗ", "Группа ГАЗ", ОАО "РЖД",

Госкорпорация "Ростех", ПАО

"Сбербанк России")

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 075

1.3 Фабрика процессов как эффективный

способ обучения оптимизации

производственного процесса (деловая

имитационная игра) /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 075

1.4 Работа с основными

информационными источниками.

Основные принципы БП в

профессиональной деятельности

(области применения и конкурентные

преимущества использования) /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

6 ОК 075

1.5 Принципы и концепция системы БП.

Картирование потока создания

ценности.Потери и действия,

добавляющие ценность  /Тема/

05

1.6 Целеполагание в концепции БП.

Принципы БП. Поток создания

ценности. Цели применения карт

потоков. Уровни потока создания

ценности. Виды и принципы

картирования процесса. Этапы

проведения картирования.

Инструменты картирования потока

создания ценности. Карта целевого,

идеального и текущего состояния

потока создания ценности. Типичные

ошибки при картировании /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 075

1.7 Понятие и этапы бережливого проекта.

Разработка паспорта учебного проекта

на выбранную тематику. Картирование

потока создания ценностей в

соответствии с предложенным

алгоритмом  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 075

1.8 Разработка анкеты для оценки

ценности результата деятельности

(услуги/продукта) глазами

заказчика /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

6 ОК 075
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1.9 Методы решения проблем /Тема/ 05

1.10 Проблемно-ориентированное

мышление. Определение и

формулирование проблемы.

Определение ключевых причин

возникновения проблемы. Технологии

анализа проблем. Квалификация видов

потерь по системе 3М. Источники

потерь и способы их устранения  /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 075

1.11 Выбор инструментов решения

проблемы в рамках реализуемого

учебного проекта по результатам

картирования (Техника 4W+2H +

декомпозиция проблемы, изучение

причин возникновения, разработка

корректирующих действий) /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 075

1.12 Построение диаграммы Исикавы

(причинно-следственная диаграмма) по

актуальной проблеме

профессиональной деятельности

(варианты: диаграмма Парето,

«диаграмма перемещений», «пирамида

проблем», «дерево целей», «дерево

проблем», интеллект-карты) /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

6 ОК 075

Раздел 2. Реализация принципов

бережливого производства в

профессиональной деятельности

2.1 Методы и инструменты бережливого

производства /Тема/

05

2.2 Основные инструменты БП (области

применения, адаптация под вид

профессиональной деятельности):

стандартизированная работа, система

рационализации рабочего места (5S),

методика всеобщего обслуживания

оборудования (ТРМ), методика

быстрой переналадки (SMED),

методика защиты от

непреднамеренных ошибок (Poka-

yoke), методика непрерывного

улучшения (кайдзен), встроенное

качество, метод организации

производства «точно в срок» (канбан)

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 075

2.3 Применение инструментов

бережливого производства в учебном

проекте. Система рационализации

рабочего места (5S) в соответствии со

спецификой и профессиональной

направленностью /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 075

2.4 Методики всеобщего обслуживания

оборудования (ТРМ), быстрой

переналадки (SMED) и организации

производства «точно в срок» (канбан)

для решения проблем, выявленных в

рамках реализуемого учебного

проекта /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

6 ОК 075

2.5 Внедрение методов бережливого

производства /Тема/

05
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2.6 Модель внедрения БП. Целеполагание

в бережливой организации.

Организационная структура в

концепции БП. Ключевые показатели

эффективности работы.

Производственная культура на рабочем

месте. Типичные ошибки применения

методов БП /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 075

2.7 Определение моделей внедрения

бережливого производства. Варианты

внедрения БП с использованием метода

диагностики скрытых потерь /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 075

2.8 Анализ типичных ошибок применения

методов БП с учетом профиля

деятельности. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

6 ОК 075

2.9 Технологии лидерства, вовлечения и

мотивации персонала /Тема/

05

2.10 Лидерство как новый тип

производственных отношений.

Вовлечение персонала в БП,

организация работы с

производственными инициативами и

предложениями по улучшениям.

Технологии мотивации и

стимулирование качества.

Квалификация персонала и

обучение  /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 075

2.11 Применение методов мотивации

персонала в рамках учебного

проекта  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 075

2.12 Анализ практик эффективного

использования человеческого

потенциала /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

6 ОК 075

2.13  /Зачёт/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

2 ОК 075

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Бродецкий Г. Л.,

Герами В. Д., Колик

А. В., Шидловский

И. Г.

Управление запасами: многофакторная оптимизация

процесса поставок: учебник для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Староверова К. О. Основы бережливого производства: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Симонова М. В.,

Вайсбурд В. А.,

Богатырева И. В.,

Железникова Е. П.,

Илюхина Л. А.,

Щеколдин В. А.

Экономика труда: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Бродецкий Г. Л.,

Герами В. Д., Колик

А. В., Шидловский

И. Г.

Управление запасами: многофакторная оптимизация

процесса поставок: учебник для вузов

Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Симонова М. В.,

Вайсбурд В. А.,

Богатырева И. В.,

Железникова Е. П.,

Илюхина Л. А.,

Щеколдин В. А.

Экономика труда: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ

Разномазова М.А.

Препод.

Составители:
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Основы композиции, рисунка, живописи в рекламе» является обязательной частью

общепрофессионального цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по

специальности.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Композиция  в рекламе

1.1 Гармония цвета. /Тема/ 01

1.2 Виды композиций. Композиционные

приемы и правила размещения

рекламного контента на различных

рекламных носителей. (основные

композиционные приемы, текст как

элемент композиции, текстуры

фактуры.)

Приемы ассоциативной композиции в

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.3 Практическая работа №1 Выполнение

рекламных постеров с применением

классических приемов

композиции. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.4 Практическая работа №2 Выполнение

рекламного постера с применением

ассоциативной композиции с сюжетной

направленностью. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.5 Выполнение рекламных постеров с

применением классических приемов

композиции. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.6 Выполнение рекламного постера с

применением ассоциативной

композиции с сюжетной

направленностью. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.7 Форма и контрформа. /Тема/ 01

1.8 Форма и контрформа. Оптическая

иллюзия, оптические компенсация

Пропорции, масштабность, формат.

Модуль и модульность: модульная

сетка, паттерн, мудборд. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.9 Практическая работа №3 Выполнение

упражнения по компенсации черного

на белом и белого на черном –

«выворотка». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.10 Практическая работа № 4.

Выполнение упражнения на

формирование системы пропорций в

тексте.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1
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1.11 Практическая работа № 5. Выполнение

шрифтового паттерна.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.12 Практическая работа № 6.

Составление мудборда на заданную

тему с предварительным построением

модульной сетки. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.13 Выполнение упражнения по

компенсации черного на белом и

белого на черном – «выворотка». /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.14 Выполнение упражнения на

формирование системы пропорций в

тексте. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

7 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.15 Выполнение шрифтового

паттерна. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

7 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.16 Составление мудборда на заданную

тему с предварительным построением

модульной сетки. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.17 Основы композиции в рекламе. /Тема/ 01

1.18 Средства создания динамики и статики

в композиции. Статика и динамика в

рекламных материалах. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.19 Приёмы ассоциативной композиции в

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.20 Пропорции, масштабность,

формат. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.21 Текстура и фактура живописными

материалами. Использование

текстуры и фактуры в композиции и

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1
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1.22 Практическая работа № 7. Выполнение

эскизов композиций на статику и

динамику. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.23 Практическая работа № 8. Выполнение

эскизов рекламного изображения

со статикой и динамикой. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.24 Практическая работа № 9. Выполнение

упражнения по компенсации

чёрного на белом и белого на чёрном –

«выворотка». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.25 Практическая работа № 10.

Выполнение эскизного поиска

ассоциативных изображений для

рекламного проекта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.26 Практическая работа № 11.

Выполнение проекта рекламного

изображения с использованием

приёмов ассоциативной композиции в

рекламе. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.27 Практическая работа № 12. Создание

живописной композиции с

использованием различных техник

акварели и гуаши для рекламного

постера. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.28 Выполнение эскизов композиций на

статику и динамику. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.29 Выполнение эскизов рекламного

изображения со статикой и

динамикой. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.30 Выполнение эскизного поиска

ассоциативных изображений для

рекламного проекта. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.31 Выполнение проекта рекламного

изображения с использованием

приёмов ассоциативной композиции в

рекламе. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.32 Создание живописной композиции с

использованием различных техник

акварели и гуаши для рекламного

постера. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1
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1.33 Особенности композиции

рекламных макетов. /Тема/

01

1.34 Разновидности рекламных макетов

(баннер, постер, упаковка). /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.35 Выбор шрифтов для рекламных

целей. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.36 Композиция текста и изображения.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.37 Практическая работа № 13. Изучение

шрифтовых начертаний в печатных

изданиях. Тематический коллаж. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.38 Практическая работа № 14. Разработка

акцидентного шрифта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.39 Практическая работа № 15. Создание

рекламного постера в цвете с подбором

шрифтового начертания для

заголовка. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.40 Изучение шрифтовых начертаний в

печатных изданиях. Тематический

коллаж. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.41 Разработка акцидентного шрифта. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.42 Создание рекламного постера в цвете с

подбором шрифтового начертания для

заголовка. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.43 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1
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1.44  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

14 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

Раздел 2. Рисунок в рекламе

2.1 Линейная перспектива в

рисунке. /Тема/

02

2.2 Понятия «линейная перспектива»,

«конструкция». /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.3 Анализ конструкции предметов. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.4 Практическая работа № 16.

Выполнение линейных построений

геометрических тел в перспективе. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.5 Практическая работа № 17.

Выполнение линейного построения

натюрморта в перспективе.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.6 Выполнение линейных построений

геометрических тел в перспективе. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.7 Выполнение линейного построения

натюрморта в перспективе.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.8 Тональное решение в рисунке.  /Тема/ 02

2.9 Штрих и тон. Способы набора

тона. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.10 Понятие «светотень», «источник

света». Основные элементы светотени.

Светотень в рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.11 Практическая работа № 18.

Выполнение тонового разбора

геометрических тел. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2
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2.12 Практическая работа № 19.

Выполнение натюрморта с разбором

светотени. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.13 Штрих и тон. Способы набора

тона. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.14 Понятие «светотень», «источник

света». Основные элементы светотени.

Светотень в рекламе. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.15 Выполнение тонового разбора

геометрических тел. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.16 Выполнение натюрморта с разбором

светотени. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.17 Скетч (набросок), эскиз,

зарисовка.  /Тема/

02

2.18 Набросок, зарисовка, эскиз. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.19 Техники наброска, необходимые

материалы. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.20 Эскизирование. Художественный поиск

в эскизе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.21 Композиция в эскизе. Правило

отступов, деление изображения на

трети. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.22 Практическая работа № 20.

Выполнение эскизного поиска

композиции. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2
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2.23 Практическая работа № 21.

Выполнение зарисовок на темы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.24 Практическая работа № 22.

Выполнение эскизов композиции для

рекламного изображения. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.25 Выполнение эскизного поиска

композиции. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.26 Выполнение зарисовок на темы. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.27 Выполнение эскизов композиции для

рекламного изображения. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.28 Стилизация в рекламе.  /Тема/ 02

2.29 Виды стилизации изображения,

процесс упрощения. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.30 Средства графики: точка, линия,

пятно. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.31 Стилизация в рекламе. Логотип. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.32 Практическая работа № 23.

Выполнение эскизов стилизации

изображения

предмета или животного. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.33 Практическая работа № 24.

Выполнение стилизованной

композиции с

помощью средств графики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2
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2.34 Практическая работа № 25.

Выполнение орнамента (графического

паттерна). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.35 Практическая работа № 26.

Выполнение эскизов логотипа с

последующей

стилизацией. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.36 Практическая работа № 27. Разработка

ребрендинга логотипа для

существующей компании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.37 Выполнение эскизов стилизации

изображения предмета или

животного. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.38 Выполнение орнамента (графического

паттерна). /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.39 Выполнение эскизов логотипа с

последующей стилизацией. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.40 Разработка ребрендинга логотипа для

существующей компании. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

Раздел 3. Живопись в рекламе

3.1 Гармония цвета. /Тема/ 02

3.2 Круг Иттена. Гармония цвета.

Психология восприятия и выбор цвета

для определенной тематики

рекламного проекта. Цветовое решение

в рекламе.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.3 Практическая работа № 28

Выполнение цифрового цветного

рекламного постера на заданную тему

с применением приемов гармонии

цвета. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.4 Выполнение цифрового цветного

рекламного постера на заданную тему

с применением приемов гармонии

цвета. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.5 Техника работы живописными

материалами. /Тема/

02
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3.6 Техники работы в акварели:

лессировка, акварель по-сырому,

заливка. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.7 Техники работы в гуаши. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.8 Живописные средства: мазок, пятно,

цвет. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.9 Практическая работа № 29.

Выполнение быстрых живописных

этюдов по

референсу и с натуры. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.10 Практическая работа № 30.

Живописный натюрморт в акварельной

технике. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.11 Практическая работа № 31.

Живописный натюрморт в гуаши. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.12 Практическая работа № 32. Создание

живописной композиции /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.13 Выполнение этюдов с изображениями

природных мотивов в палитрах,

подобранных с использованием

цветового круга /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.14 Выполнение быстрых живописных

этюдов по референсу и с натуры. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.15 Живописный натюрморт в акварельной

технике. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.16 Живописный натюрморт в гуаши. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2
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3.17 Создание живописной композиции /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.18 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.19  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

12 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Кузвесова Н. Л. Графический дизайн: от викторианского стиля до ар-деко:

учебник для вузов

Москва: Юрайт, 2024

Л1.2 Дубровин В. М.,

Корешков В. В.

Основы изобразительного искусства: учебное пособие для

спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Скакова А. Г. Рисунок и живопись: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Павловская Е. Э.,

Ковалев П. Г.,

Салмин Л. Ю.,

Семенов В. Б.,

Филоненко Д. Ю.,

Типикин В. В.,

Колбина Н. В.,

Игошина Т. С.,

Свалов М. С., Босых

И. Б.

Основы дизайна и композиции: современные концепции:

учебное пособие для спо

Москва: Юрайт, 2024

Л1.5 Котляров А. С.,

Кречетова М. А.

Композиция изображения. Теория и практика: учебное

пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.6 Безрукова Е. А.,

Елисеенков Г. С.,

Мхитарян Г. Ю.

Шрифты: шрифтовая графика: учебное пособие для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Лукина И. К.,

Кузьменко Е. Л.

Рисунок и живопись: учебное пособие Воронеж: Воронежская

государственная

лесотехническая академия,

2012

Л2.2 Вибер Ж., Киплик Д.

И., Пирогов Н.

Живопись и ее средства: практическое пособие Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Скакова А. Г. Рисунок и живопись: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Про дизайн и web дизайн https://rosdesign.com/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Информационные технологии в профессиональной деятельности» является обязательной

частью общепрофессионального цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по

специальности 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Знакомство с основным

программным обеспечением ПК

1.1 Знакомство с основным программным

обеспечением ПК /Тема/

02

1.2 Правила техники безопасности и

санитарные нормы при работе в

компьютерном классе. /Лек/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

1.3 Практическое занятие №1 Краткое

знакомство с аппаратным

обеспечением ПК. Основные клавиши

Windows.

 /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

1.4 Практическое занятие №2 Особенности

работы в Microsoft Word в

профессиональной деятельности. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

1.5 Практическое занятие №3 Правила

форматирования текстовых документов

по ГОСТ. Создание оглавления. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

1.6 Практическое занятие №4 Особенности

работы в Microsoft Excel в

профессиональной деятельности. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

1.7 Практическое занятие №5 Особенности

работы в Microsoft Power Point в

профессиональной деятельности /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

1.8 Правила техники безопасности и

санитарные нормы при работе в

компьютерном классе. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

1.9 Правила форматирования текстовых

документов по ГОСТ. Создание

оглавления. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2



стр. 3

1.10 Особенности работы в Microsoft Excel

в профессиональной деятельности. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

1.11 Особенности работы в Microsoft Power

Point в профессиональной

деятельности /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

Раздел 2. Векторная графика в Adobe

Illustrator

2.1 Векторная графика в Adobe

Illustrator /Тема/

02

2.2 Виды Компьютерной графики.

Интерфейс программы Adobe

Illustrator. /Лек/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.3 Настройки программы Adobe Illustrator.

Размеры монтажных областей.

 /Лек/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.4 Практическое занятие №6

Инструменты создания и

трансформации простых объектов.

Графические примитивы. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.5 Практическое занятие №7

Инструменты рисования и заливки.

Работа с цветовой палитрой. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.6 Практическое занятие №8

Преобразование объекта в кривые.

Работа с опорными точками. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.7 Практическое занятие №9 Создание

объектов при помощи инструмента Pen

(Перо). /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.8 Практическое занятие №10 Создание

объектов при помощи инструмента

Кривизна. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.9 Практическое занятие №11 Работа с

палитрой Слои. Создание

многослойного изображения. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2
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2.10 Работа с палитрой Образцы. Работа с

библиотеками цветов. Создание новых

образцов. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.11 Работа с цветовым кругом Adobe Color.

Подбор правильных цветовых

сочетаний. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.12 Работа с палитрой Градиент и

инструментом Градиент. Создание

собственных градиентных

заливок. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.13 Работа с палитрой Оформление.

Создание множественных заливок и

обводок. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.14 Группировка и Комбинирование

объектов, работа с палитрой Обработка

контуров (Pathfinder). /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.15 Работа с инструментом Сетка

перспективы. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.16 Работа с объектами 3D. /Ср/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.17 Работа с палитрой символы. /Ср/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.18 Работа с инструментом Создание

фигур. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.19 Работа с инструментом Быстрая

заливка. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.20 Подключение и настройка

графического планшета. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2
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2.21 Сглаживание, Кисть - клякса. /Ср/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.22 Работа с инструментами Карандаш,

Сглаживание и Ширина. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.23 Работа с Объектными кистями. /Ср/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.24 Создание своей объектной кисти.

 /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.25 Работа с дискретными кистями. /Ср/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.26 Работа с инструментом Сетчатый

градиент. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.27 Создание многослойных изображений

и использованием настроек

прозрачности. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.28 Выполнение итогового задания. /Ср/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.29 Просмотр итоговых работ. Подведение

итогов. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.30 Виды Компьютерной графики.

Интерфейс программы Adobe

Illustrator. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.31 Настройки программы Adobe Illustrator.

Размеры монтажных областей.

 /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2
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2.32 Подготовка к дифференцированному

зачету. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.33  /ЗачётСОц/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Трофимов В. В.,

Ильина О. П., Кияев

В. И., Трофимова Е.

В.

Информационные технологии: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Платонова Н. С. Создание информационного листка (буклета) в Adobe

Photoshop и Adobe Illustrator: учебное пособие

Москва: Интернет-

Университет

Информационных

Технологий (ИНТУИТ)

|Бином. Лаборатория знаний,

2009

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 http://www.comppost.bip.ru/ Разнообразная литература по компьютерной тематике.

Э2 http://www.softarea.ru/ Каталог компьютерных программ.

Э3 http://www.iworld.ru/ Электронная версия журнала "Мир Internet". Государственный образовательный портал:

http://edu.ru

Э4 Каталог Федерального центра информационно-образовательных ресурсов. Разделы НПО и СПО: http://fcior.edu.ru

Э5 Портал «Информационно-коммуникационные технологии в образовании»: http://www.ict.edu.ru

Э6 Энциклопедия «Кирилл и Мефодий»: www.megabook.ru

Э7 Энциклопедия «Википедия»: http://ru.wikipedia.org/wiki/

Э8 http://www.sla.urc.ac.ru/edu/chMath/inf/PP97/top.htm/ Электронное пособие по созданию презентаций в Power Point.

Э9 http://www.vspu.ac.ru/de/inf.htm/ Статьи, книги, учебные материалы по информатике.
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «История экранных искусств» является обязательной частью общепрофессионального цикла

примерной основной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01

Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Введение.

1.1  /Тема/ 04

1.2 Дисциплина «История экранных

искусств», ее связь с дисциплинами

учебного плана.

Основные задачи дисциплины. Ее роль

в формировании у студентов

насмотренности и профессиональных

компетенций. Краткая характеристика

основных разделов программы.

Порядок и форма проведения занятий,

особенности использования

источников литературы и сети

Интернет. Рекомендации по

организации самостоятельной работы

студентов при изучении программы

дисциплины. Значимость рекламы на

рынке. Развитие рекламы в обществе и

бизнесе. Важность и необходимость

рекламы. Основной понятийный

аппарат рекламной деятельности.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

1.3 Дисциплина «История экранных

искусств», ее связь с дисциплинами

учебного плана.

Основные задачи дисциплины. Ее роль

в формировании у студентов

насмотренности и профессиональных

компетенций. Краткая характеристика

основных разделов программы.

Порядок и форма проведения занятий,

особенности использования

источников литературы и сети

Интернет. Рекомендации по

организации самостоятельной работы

студентов при изучении программы

дисциплины. Значимость рекламы на

рынке. Развитие рекламы в обществе и

бизнесе. Важность и необходимость

рекламы. Основной понятийный

аппарат рекламной деятельности.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

Раздел 2. Эволюция рекламы

2.1 Графическая реклама.

Полиграфическая реклама (начало 17-

18 века, Франция Англия).

Промышленная революция 19 века.

Реклама начала 20 века. /Тема/

04
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2.2 Графическая реклама.

Полиграфическая реклама (начало 17-

18 века, Франция Англия).

Промышленная революция 19 века.

Реклама начала 20 века.

Летучие листки, афиши.

Печатные издания 17-19 веков, их

основатели, и рекламные объявления .

Рекламные агентства.

Плакат конец 19 начала 20х веков. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.3 Графическая реклама.

Полиграфическая реклама (начало 17-

18 века, Франция Англия).

Промышленная революция 19 века.

Реклама начала 20 века.

Летучие листки, афиши.

Печатные издания 17-19 веков, их

основатели, и рекламные объявления.

Рекламные агентства.

Плакат конец 19 начала 20х веков. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.4 Реклама 20-40 гг. 20 века за рубежом и

в России /Тема/

04

2.5 Реклама 20-40 гг. 20 века за рубежом и

в России

Творчество художников – плакатистов

эпохи индустриализации. Реклама

товаров народного потребления.

Агитационная реклама Стилистические

решения.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.6 Реклама 20-40 гг. 20 века за рубежом и

в России

Творчество художников – плакатистов

эпохи индустриализации. Реклама

товаров народного потребления.

Агитационная реклама Стилистические

решения.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.7 Зарождение телевизионной рекламы.

Печатная реклама 50-80х годов  /Тема/

04

2.8 Зарождение телевизионной рекламы.

Печатная реклама 50-80х годов.

Первая телевизионная реклама

(реклама часов-США в 1941,реклама

кукурузы -СССР, 1964г)

Деятельность «Союзторгреклама»1966

при Министре торговли СССР.

Создатели, разбор примеров.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.9 Зарождение телевизионной рекламы.

Печатная реклама 50-80х годов.

Первая телевизионная реклама

(реклама часов-США в 1941,реклама

кукурузы -СССР, 1964г)

Деятельность «Союзторгреклама»1966

при Министре торговли СССР.

Создатели, разбор примеров.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.10 Реклама 90х-2000х /Тема/ 04
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2.11 Реклама 90х-2000х

Печатная реклама. Видео реклама: для

оптовиков 1991 г, реклама с товарами

народного потребления, агрессивная

реклама. Интернет реклама: первая

интернет реклама 94г, эпоха баннерной

рекламы

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.12 Реклама 90х-2000х

Печатная реклама. Видео реклама: для

оптовиков 1991 г, реклама с товарами

народного потребления, агрессивная

реклама. Интернет реклама: первая

интернет реклама 94г, эпоха баннерной

рекламы

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

Раздел 3. Современная реклама

3.1 Современные направления в

рекламе. /Тема/

04

3.2 Современные направления в рекламе.

Медийная реклама,  --mai-маркетинг,

Контент-маркетинг, Крауд-маркетинг,

S O, ORM, SMM, Таргет, Ретаргет,

Контекст.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.3 Современные направления в рекламе.

Медийная реклама,  --mai-маркетинг,

Контент-маркетинг, Крауд-маркетинг,

S O, ORM, SMM, Таргет, Ретаргет,

Контекст.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.4 Ведущие рекламные агентства и их

работы /Тема/

04

3.5 Ведущие рекламные агентства и их

работы.

G TBRAND, Russ Outdoor, Ingmte,

Группа АДВ, Pubiac Tote-, Medamscope,

Студия Артемия Лебедева и т.д.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.6 Ведущие рекламные агентства и их

работы.

G TBRAND, Russ Outdoor, Ingmte,

Группа АДВ, Pubiac Tote-, Medamscope,

Студия Артемия Лебедева и т.д.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.7 Креативные методы, используемые в

современной рекламе /Тема/

04

3.8 Креативные методы, используемые в

современной рекламе.

Гипербола, литота, известный

персонаж, показ товара в

экстремальных условиях, до и после,

визуальная метафора, демонстрация

результатов неиспользования товара,

демонстрация способа

изготовления/производства товара,

Метаморфоза . т.д.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4



стр. 5

3.9 Практическое занятие 1.

Разработка идей и эскизов рекламных

баннеров с применением креативных

методов, на заданные темы.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.10 Креативные методы, используемые в

современной рекламе.

Гипербола, литота, известный

персонаж, показ товара в

экстремальных условиях, до и после,

визуальная метафора, демонстрация

результатов неиспользования товара,

демонстрация способа

изготовления/производства товара,

Метаморфоза . т.д.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.11 Разработка идей и эскизов рекламных

баннеров с применением креативных

методов, на заданные темы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.12 Инсайт и ключевой рекламный

образ  /Тема/

04

3.13 Инсайт и ключевой рекламный образ

Определения, разбор примеров,

приемы разработки. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.14 Практическое занятие 2.

Создание инсайтов и ключевых,

рекламных образов в идеях и эскизах

на заданные темы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.15 Инсайт и ключевой рекламный образ

Определения, разбор примеров,

приемы разработки. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.16 Создание инсайтов и ключевых,

рекламных образов в идеях и эскизах

на заданные темы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4
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3.17 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.18  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

12 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Кузвесова Н. Л. Графический дизайн: от викторианского стиля до ар-деко:

учебник для вузов

Москва: Юрайт, 2024

Л1.2 Лаврентьев А. Н.,

Жердев Е. В.,

Кулешов В. В.,

Мясникова Л. Г.,

Сазиков А. В.,

Бирюков В. Е.,

Покровская Л. В.,

Левина О. Ю.

Цифровые технологии в дизайне. История, теория, практика:

учебник и практикум для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Почекаев Р. Ю. История связей с общественностью: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Тугендхольд Я. А. Художественная культура Запада: - Москва: Юрайт, 2023

Л1.5 Курумчина А. Э. Социокультурные коммуникации. Проекты социальных

трансформаций и всемирные выставки: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.6 Нуркова В. В. Психология фотографии. Культурно-исторический анализ:

учебное пособие для вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.7 Фадеева Е. Н.,

Сафронов А. В.,

Красильникова М. А.

Связи с общественностью: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.8 Безрукова Е. А.,

Елисеенков Г. С.,

Мхитарян Г. Ю.

Шрифты: шрифтовая графика: учебное пособие для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л1.9 Колышкина Т. Б.,

Маркова Е. В.,

Шустина И. В.

Проектирование и оценка рекламного образа: учебное

пособие для вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.10 Корытов О. В.,

Силина Е. А.

Газетная иллюстрация: учебное пособие для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Синяева И. М.,

Жильцова О. Н.,

Жильцов Д. А.

Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Коноваленко В. А.,

Коноваленко М. Ю.,

Швед Н. Г.

Реклама и связи с общественностью: введение в

специальность: учебник

Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Фадеева Е. Н.,

Сафронов А. В.,

Красильникова М. А.

Связи с общественностью: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Павловская Е. Э.,

Ковалев П. Г.,

Салмин Л. Ю.,

Семенов В. Б.,

Филоненко Д. Ю.,

Типикин В. В.,

Колбина Н. В.,

Игошина Т. С.,

Свалов М. С., Босых

И. Б.

Графический дизайн. Современные концепции: учебное

пособие для вузов

Москва: Юрайт, 2024

Л2.5 Лаврентьев А. Н.,

Жердев Е. В.,

Кулешов В. В.,

Мясникова Л. Г.,

Сазиков А. В.,

Бирюков В. Е.,

Покровская Л. В.,

Левина О. Ю.

Цифровые технологии в дизайне. История, теория, практика:

учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Рекламная деятельность» является обязательной частью общепрофессионального цикла

примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Основы рекламы.

1.1 Введение. История рекламы /Тема/ 02

1.2 Дисциплина «Рекламная

деятельность», ее связь с

дисциплинами учебного плана.

Основные задачи дисциплины. Ее роль

в формировании у студентов

профессиональных компетенций.

Краткая характеристика основных

разделов программы. Порядок и форма

проведения занятий, особенности

использования источников литературы

и сети Интернет. Рекомендации по

организации самостоятельной работы

студентов при изучении программы

дисциплины. Значимость рекламы на

рынке. Развитие рекламы в обществе и

бизнесе. Важность и необходимость

рекламы. Основной понятийный

аппарат рекламной деятельности.

Общая характеристика компетенции

«Реклама». /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.3 Основные этапы развития рекламы.

Протореклама. Основные исторические

этапы и тенденции развития

отечественной и зарубежной

рекламы. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.4 Дисциплина «Рекламная

деятельность», ее связь с

дисциплинами учебного плана.

Основные задачи дисциплины. Ее роль

в формировании у студентов

профессиональных компетенций.

Краткая характеристика основных

разделов программы. Порядок и форма

проведения занятий, особенности

использования источников литературы

и сети Интернет. Рекомендации по

организации самостоятельной работы

студентов при изучении программы

дисциплины. Значимость рекламы на

рынке. Развитие рекламы в обществе и

бизнесе. Важность и необходимость

рекламы. Основной понятийный

аппарат рекламной деятельности.

Общая характеристика компетенции

«Реклама». /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.5 Основные этапы развития рекламы.

Протореклама. Основные исторические

этапы и тенденции развития

отечественной и зарубежной

рекламы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.6 Участники рекламного

процесса. /Тема/

02
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1.7 Участники рекламной деятельности:

рекламодатели, рекламные агентства,

средства массовой информации,

вспомогательные участники рекламной

деятельности. Основные направления

деятельности и функции.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.8 Классификация рекламных агентств по

двум признакам: объему

предоставляемых услуг и направлению

бизнеса. Агентства с полным циклом

услуг. Специализированные агентства.

Креативные агентства.  Персонал

рекламных агентств. Объединения

рекламных агентств, рекламодателей и

рекламораспространителей в мире и в

России. Органы регулирования и

саморегулирования на российском

рекламном рынке. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.9 Участники рекламной деятельности:

рекламодатели, рекламные агентства,

средства массовой информации,

вспомогательные участники рекламной

деятельности. Основные направления

деятельности и функции.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.10 Классификация рекламных агентств по

двум признакам: объему

предоставляемых услуг и направлению

бизнеса. Агентства с полным циклом

услуг. Специализированные агентства.

Креативные агентства.  Персонал

рекламных агентств. Объединения

рекламных агентств, рекламодателей и

рекламораспространителей в мире и в

России. Органы регулирования и

саморегулирования на российском

рекламном рынке. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.11 Рекламная коммуникация /Тема/ 02

1.12 Понятие «коммуникация», ее

участники, цели. Схема коммуникации.

Естественные каналы коммуникации.

Устная коммуникация. Искусственные

каналы коммуникации. Документная

коммуникация. Электронная

коммуникация. Коммуникационные

барьеры. СМИ в системе

коммуникационных каналов.

Мультимедийная коммуникационная

культура.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.13 Рекламная коммуникация как сложный

механизм взаимодействия рекламного

сообщения и потребителя. Рекламная

пирамида. Суггестия, вербальные и

невербальные средства суггестии в

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2
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1.14 Понятие «коммуникация», ее

участники, цели. Схема коммуникации.

Естественные каналы коммуникации.

Устная коммуникация. Искусственные

каналы коммуникации. Документная

коммуникация. Электронная

коммуникация. Коммуникационные

барьеры. СМИ в системе

коммуникационных каналов.

Мультимедийная коммуникационная

культура.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.15 Рекламная коммуникация как сложный

механизм взаимодействия рекламного

сообщения и потребителя. Рекламная

пирамида. Суггестия, вербальные и

невербальные средства суггестии в

рекламе. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.16 Классификация рекламы. /Тема/ 02

1.17 Основа классификации рекламы -

средства рекламы. Способы

воздействия на потребителя. Каналы

распространения рекламы.

Классификация рекламы по средствам

и по размещению. Основные виды

рекламы: потребительская,

профессиональная, торговая,

финансовая, коллективная и

совместная, «антиреклама». ATL, BTL,

TTL. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.18 Виды рекламы и ее носители: печатная

реклама, реклама в прессе, реклама на

телевидении, реклама в кино, реклама

в сети Internet, реклама на радио,

наружная реклама, реклама на

транспорте, организация рекламы в

местах торговли, прямая почтовая

реклама, рекламные сувениры. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.19 Телевизионная реклама, ее виды.

Спонсорство на ТВ. Специфика

каналов вещания. Основные

показатели эффективности

телевизионной рекламы.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.20 Классификация печатных изданий.

Основные маркетинговые показатели

печатных изданий. Реклама в

глянцевых, еженедельных и

ежедневных изданиях.

Специализированная пресса.

Региональная пресса. Корпоративные

издания. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.21 Реклама на радио, ее виды. Основные

показатели эффективности

радиорекламы.

Виды рекламы на транспорте. Водный,

воздушный, наземный, подземный

транспорт и реклама. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.22 Виды наружной рекламы. Виды

Интернет-рекламы. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2
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1.23 Основа классификации рекламы -

средства рекламы. Способы

воздействия на потребителя. Каналы

распространения рекламы.

Классификация рекламы по средствам

и по размещению. Основные виды

рекламы: потребительская,

профессиональная, торговая,

финансовая, коллективная и

совместная, «антиреклама». ATL, BTL,

TTL. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.24 Виды рекламы и ее носители: печатная

реклама, реклама в прессе, реклама на

телевидении, реклама в кино, реклама

в сети Internet, реклама на радио,

наружная реклама, реклама на

транспорте, организация рекламы в

местах торговли, прямая почтовая

реклама, рекламные сувениры. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.25 Телевизионная реклама, ее виды.

Спонсорство на ТВ. Специфика

каналов вещания. Основные

показатели эффективности

телевизионной рекламы.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.26 Классификация печатных изданий.

Основные маркетинговые показатели

печатных изданий. Реклама в

глянцевых, еженедельных и

ежедневных изданиях.

Специализированная пресса.

Региональная пресса. Корпоративные

издания. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.27 Реклама на радио, ее виды. Основные

показатели эффективности

радиорекламы.

Виды рекламы на транспорте. Водный,

воздушный, наземный, подземный

транспорт и реклама. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.28 Виды наружной рекламы. Виды

Интернет-рекламы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.29  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

Раздел 2. Основы брендинга.

2.1 Нейминг. /Тема/ 03

2.2 Практическое занятие 1. Бренд-нейм.

Основные критерии оценки имени

бренда.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.3 Практическое занятие 2.  Этапы

нейминга. Инструменты тестирования

имени бренда. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3



стр. 6

2.4 Практическое занятие 3. Основные

критерии оценки имени бренда.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.5 Практическое занятие 4. Неймбук.

Структура, назначение. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.6 Бренд-нейм. Основные критерии

оценки имени бренда.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.7 Этапы нейминга. Инструменты

тестирования имени бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.8 Основные критерии оценки имени

бренда.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.9 Неймбук. Структура, назначение. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.10 Товарный знак и знак

обслуживания /Тема/

03

2.11 Практическое занятие 5.  Соотношение

понятий “товарный знак”, “торговая

марка”, “знак обслуживания”.

Классификация.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.12 Практическое занятие 6. Понятия

бренда и брендинга. Общие и

отличительные признаки торговой

марки товарного знака и знака

обслуживания.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.13 Практическое занятие 7.

Дифференциация, ее необходимость в

условиях конкуренции.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.14 Практическое занятие 8. Конкурентное

различие и конкурентное совпадение.

Преимущества бренда и

брендинга. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3
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2.15 Соотношение понятий “товарный

знак”, “торговая марка”, “знак

обслуживания”. Классификация. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.16 Понятия бренда и брендинга. Общие и

отличительные признаки торговой

марки товарного знака и знака

обслуживания.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.17 Дифференциация, ее необходимость в

условиях конкуренции.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.18 Конкурентное различие и конкурентное

совпадение. Преимущества бренда и

брендинга. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.19 Архитектура бренда /Тема/ 03

2.20 Практическое занятие 9.  Пирамида

бренда, структура и элементы

рекламной кампании. Миф бренда.

Эмоциональная нагрузка бренда, ее

основные аспекты.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.21 Практическое занятие 10.  Архитектура

брендов. Выделение формулы бренда.

Развитие бренда во времени. Три

основные позиции выгод брендинга.

Идеология бренда. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.22 Практическое занятие 11. Миссия,

ценности, принципы бренда. Понятие

бренд-имиджа, технология и этапы

создания бренд-имиджа. Современная

типология имиджа бренда.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.23 Практическое занятие 12.

Взаимоотношения между атрибутами,

выгодами и отношением потребителя.

«Лицо», персонаж бренда. Объемные и

звуковые атрибуты имиджа

бренда. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.24 Пирамида бренда, структура и

элементы рекламной кампании. Миф

бренда. Эмоциональная нагрузка

бренда, ее основные аспекты.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.25 Архитектура брендов. Выделение

формулы бренда. Развитие бренда во

времени. Три основные позиции выгод

брендинга. Идеология бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3
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2.26 Миссия, ценности, принципы бренда.

Понятие бренд-имиджа, технология и

этапы создания бренд-имиджа.

Современная типология имиджа

бренда.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.27 Взаимоотношения между атрибутами,

выгодами и отношением потребителя.

«Лицо», персонаж бренда. Объемные и

звуковые атрибуты имиджа

бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.28 Бренд-бук /Тема/ 03

2.29 Практическое занятие 13.  Бренд-бук,

его назначение.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.30 Практическое занятие 14.  Структура и

основные элементы бренд-бука. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.31 Практическое занятие 15. Принципы

составления бренд-бука.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.32 Практическое занятие 16.

Практические аспекты бренд-бука. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.33 Бренд-бук, его назначение. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.34 Структура и основные элементы бренд-

бука. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.35 Принципы составления бренд-

бука.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.36 Практические аспекты бренд-бука. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

Раздел 3. Рекламное планирование.

3.1 Виды и содержание рекламного

планирования /Тема/

03
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3.2 Практическое занятие 17.  Уровни

планирования рекламы. Структура

рекламного планирования. Понятие

рекламной стратегии. Элементы

рекламной стратегии.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.3 Практическое занятие 18.  Понятие

творческой рекламной стратегии.

Основные типы творческих рекламных

стратегий. Рационалистические и

проекционные (трансформационные)

стратегии: их достоинства, недостатки,

критерии эффективности. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.4 Практическое занятие 19. Комплекс

мероприятий рекламной кампании.

Рекламная кампания и кампания

маркетинговых коммуникаций.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.5 Практическое занятие 20.

Классификация типов рекламных

кампаний с учетом стандартов

компетенции «Реклама». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.6 Уровни планирования рекламы.

Структура рекламного планирования.

Понятие рекламной стратегии.

Элементы рекламной стратегии.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.7 Понятие творческой рекламной

стратегии. Основные типы творческих

рекламных стратегий.

Рационалистические и проекционные

(трансформационные) стратегии: их

достоинства, недостатки, критерии

эффективности. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.8 Комплекс мероприятий рекламной

кампании. Рекламная кампания и

кампания маркетинговых

коммуникаций.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.9 Классификация типов рекламных

кампаний с учетом стандартов

компетенции «Реклама». /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.10 Методы разработки рекламного

бюджета /Тема/

03

3.11 Практическое занятие 21.  Основные

методы разработки рекламного

бюджета, их особенности и принципы

разработки с учетом стандартов

компетенции «Реклама».

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.12 Практическое занятие 22.  Разработка

бюджета исходя из наличия денежных

средств. Разработка рекламного

бюджета на основе планирования

затрат.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3
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3.13 Практическое занятие 23. Метод

исчисления в процентах к сумме

продаж. Метод конкурентного

паритета. Метод технического

бюджета.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.14 Практическое занятие 24. Технология

расчета бюджета методом «Цели –

задачи». Рекламный бюджет,

необходимый для достижения доли

рынка. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.15 Основные методы разработки

рекламного бюджета, их особенности и

принципы разработки с учетом

стандартов компетенции «Реклама».

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.16 Разработка бюджета исходя из наличия

денежных средств. Разработка

рекламного бюджета на основе

планирования затрат.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.17 Метод исчисления в процентах к сумме

продаж. Метод конкурентного

паритета. Метод технического

бюджета.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.18 Технология расчета бюджета методом

«Цели – задачи». Рекламный бюджет,

необходимый для достижения доли

рынка. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.19 Медиапланирование /Тема/ 03

3.20 Практическое занятие 25.  Термин

«Медиапланирование», его сущность.

Типы решений медиапланирования.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.21 Практическое занятие 26.  Место

медиапланирования в структуре

мероприятий рекламной кампании с

учетом стандартов компетенции

«Реклама».  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.22 Практическое занятие 27. Основные

показатели медиапланирования.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.23 Практическое занятие 28.

Медиаплан. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3
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3.24 Термин «Медиапланирование», его

сущность. Типы решений

медиапланирования.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.25 Место медиапланирования в структуре

мероприятий рекламной кампании с

учетом стандартов компетенции

«Реклама».  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.26 Основные показатели

медиапланирования.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.27 Медиаплан. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.28 Оценка эффективности рекламы /Тема/ 03

3.29 Практическое занятие 29.

Многозначность понятия

“эффективность рекламы”.

Эффективность рекламной

деятельности, эффективность

рекламной кампании, эффективность

рекламного сообщения с учетом

стандартов компетенции "Реклама".

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.30 Практическое занятие 30.  Понятие

коммерческой и коммуникативной

эффективности рекламы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.31 Практическое занятие 31.

Экономический эффект,

информационный эффект,

психологический эффект, социальный

эффект.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.32 Практическое занятие 32. Современные

критерии оценки коммуникативной

эффективности рекламного

сообщения. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.33 Многозначность понятия

“эффективность рекламы”.

Эффективность рекламной

деятельности, эффективность

рекламной кампании, эффективность

рекламного сообщения с учетом

стандартов компетенции "Реклама".

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.34 Понятие коммерческой и

коммуникативной эффективности

рекламы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3
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3.35 Экономический эффект,

информационный эффект,

психологический эффект, социальный

эффект.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.36 Современные критерии оценки

коммуникативной эффективности

рекламного сообщения. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

Раздел 4. Рынок маркетинговых

коммуникаций.

4.1 Основные понятия рынка

маркетинговых коммуникаций /Тема/

03

4.2 Практическое занятие 33.  Понятия

«рекламный рынок» и «рынок

маркетинговых коммуникаций».

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.3 Практическое занятие 34.  Участники

рынка маркетинговых коммуникаций.

Формы связи участников рынка

маркетинговых коммуникаций.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.4 Практическое занятие 35. Основные

отличия рынка рекламных услуг от

традиционного рынка товаров.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.5 Практическое занятие 36. База для

разработки плана рекламного

маркетинга предприятия. Структура

рынка маркетинговых

коммуникаций. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.6 Понятия «рекламный рынок» и «рынок

маркетинговых коммуникаций».

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.7 Участники рынка маркетинговых

коммуникаций. Формы связи

участников рынка маркетинговых

коммуникаций.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.8 Основные отличия рынка рекламных

услуг от традиционного рынка

товаров.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.9 База для разработки плана рекламного

маркетинга предприятия. Структура

рынка маркетинговых

коммуникаций. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3
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4.10 Тенденции рынка маркетинговых

коммуникаций /Тема/

03

4.11 Практическое занятие 37.

Качественные параметры и

характеристики, характеризующие

рынка маркетинговых коммуникаций.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.12 Практическое занятие 38.  Участники

рынка маркетинговых коммуникаций.

Формы связи участников рынка

маркетинговых коммуникаций.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.13 Практическое занятие 39.  Цели и

задачи исследования рынка

маркетинговых коммуникаций. Семь

типичных направлений

исследования. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.14 Практическое занятие 40. Анализ

рынка маркетинговых коммуникаций

России. Проблематика Российского

рынка маркетинговых

коммуникаций. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.15 Качественные параметры и

характеристики, характеризующие

рынка маркетинговых коммуникаций.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.16 Участники рынка маркетинговых

коммуникаций. Формы связи

участников рынка маркетинговых

коммуникаций.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.17 Цели и задачи исследования рынка

маркетинговых коммуникаций. Семь

типичных направлений

исследования. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.18 Анализ рынка маркетинговых

коммуникаций России. Проблематика

Российского рынка маркетинговых

коммуникаций. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.19  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Бородина Н. В.,

Щетинина Е. В.

Психология рекламы: учебное пособие Сочи: Сочинский

государственный

университет, 2020
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.2 Колышкина Т. Б.,

Шустина И. В.,

Маркова Е. В.

Основы рекламы: реклама в местах продаж: учебное

пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Синяева И. М.,

Жильцова О. Н.,

Жильцов Д. А.

Основы рекламы: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Ковалевский В.,

Калиева О., Лужнова

Н.

Организация рекламной деятельности: учебное пособие Оренбург: Оренбургский

государственный

университет, 2012

Л2.2 Антипов К. В. Основы рекламы: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт "Advertising.ru": http://www.advertising.ru

Э9 Cайт "Advertology.ru":  www.advertology.ru/

Э10 Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Психология рекламы» является обязательной частью общепрофессионального цикла

примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Введение

1.1 Введение. Предмет и задачи учебной

дисциплины «Психология

рекламы»  /Тема/

02

1.2 Предмет и задачи учебной дисциплины

«Психология рекламы». Роль

психологических знаний в организации

рекламной деятельности. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

Раздел 2. Психология рекламы как

научная и прикладная дисциплина

2.1 Психология рекламы как научная и

прикладная дисциплина /Тема/

02

2.2 Психология рекламы как научная и

прикладная дисциплина.  Предмет

психологии рекламы и её основная

теоретическая проблема. Современный

этап развития психологии рекламы в

России и за рубежом. История развития

психологии рекламы /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

2.3 Психология рекламы как научная и

прикладная дисциплина.  Предмет

психологии рекламы и её основная

теоретическая проблема. Современный

этап развития психологии рекламы в

России и за рубежом. История развития

психологии рекламы /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

2.4 Рекламная деятельность как

психотехнология /Тема/

02

2.5 Психологическая структура

рекламного процесса. Классификация

психических явлений в рекламном

процессе. Психотехнология рекламной

стратегии. Психологическое

содержание этапов рекламной

кампании. Обратная связь как критерий

социально-психологической

эффективности рекламной

деятельности /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

2.6 Психологическая структура

рекламного процесса. Классификация

психических явлений в рекламном

процессе. Психотехнология рекламной

стратегии. Психологическое

содержание этапов рекламной

кампании. Обратная связь как критерий

социально-психологической

эффективности рекламной

деятельности /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

Раздел 3. Роль психических

процессов в формировании

рекламных образов

3.1 Когнитивные аспекты рекламного

воздействия /Тема/

02
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3.2 Когнитивные аспекты рекламного

воздействия Ощущения в рекламе.

Определение понятия «ощущения».

Виды ощущения. Свойства ощущения.

Ощущение в процессе восприятия

рекламы. Явление синестезии и

сенсибилизации Восприятие в рекламе.

Определение понятия «восприятие».

Виды и свойства восприятия.

Восприятие цвета, формы, глубины,

пространства, времени Рекламный

образ. Внимание, память, мышление в

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.3 Практическое занятие №1: Психология

формы. «Законы гештальта» в

восприятии рекламного продукта.

Модели восприятия рекламы.

Психология рекламной формы. Законы

рекламной композиции.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.4 Практическое занятие № 2: Психология

цвета и света в рекламе. Функции

цвета и света. Психофизиологический

механизм восприятия цвета. Социально

-культурные ассоциации. Применение

цвета и света в рекламе. Правила и

ограничения применения цвета и света

в рекламе.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.5 Практическое занятие №3: Moodboard

как инструмент коммуникации.

Коллаж. Создание Moodboarda. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.6 Психология формы. «Законы

гештальта» в восприятии рекламного

продукта. Модели восприятия

рекламы. Психология рекламной

формы. Законы рекламной

композиции. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.7 Психология цвета и света в рекламе.

Функции цвета и света.

Психофизиологический механизм

восприятия цвета. Социально-

культурные ассоциации. Применение

цвета и света в рекламе. Правила и

ограничения применения цвета и света

в рекламе.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.8 Moodboard как инструмент

коммуникации. Коллаж. Создание

Moodboarda. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.9 Эмоциональные аспекты рекламного

воздействия /Тема/

02

3.10 Эмоциональный аспекты рекламного

воздействия. Теории эмоций:

психодинамическая, информационная.

Организация эмоционального

восприятия рекламы. Роль эмоций в

восприятии рекламного сообщения.

Рационально-эмоциональный баланс

рекламного сообщения Своеобразие

рассмотрения личности в общей

психологии. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2
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3.11 Практическая работа №4.

Исследование динамики

эмоционального отношения

российских потребителей в

реклама. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.12 Практическое занятие №5: Влияние

эмоций на восприятие рекламного

сообщения. Эмоциональный образ в

рекламном сообщении. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.13 Исследование динамики

эмоционального отношения

российских потребителей в

реклама. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.14 Влияние эмоций на восприятие

рекламного сообщения.

Эмоциональный образ в рекламном

сообщении. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.15 Поведенческие аспекты рекламного

воздействия /Тема/

02

3.16 Поведенческие аспекты рекламного

воздействия /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.17 Поведенческие аспекты рекламного

воздействия /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

Раздел 4. Мотивационно-

потребностная сфера личности

4.1 Психология мотивации в

рекламе /Тема/

02

4.2 Психология мотивации в рекламе.

Потребности, мотивы, интересы

потребителя рекламы. Принятие

решения потребителем и реклама.

Квазипотребности. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.3 Практическое занятие № 6. Мотивация

потребителя. Мотив и мотивация.

Теории потребностей в отечественной

и зарубежной психологии. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.4 Мотивация потребителя. Мотив и

мотивация. Теории потребностей в

отечественной и зарубежной

психологии. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.5 Мотивационные факторы целевого

поведения /Тема/

02

4.6 Мотивационные состояния.

Иррациональность потребительского

поведения. Навязчивые мотивационные

состояния. Риск в принятии

потребительских решений.  Профили

потребительских реакций.

Управляемые мотивационные

состояния: внушенные установки,

убеждения, готовность к подражанию,

научению, заражению.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2
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4.7 Практическое занятие №7:

Психографические критерии.

Составление портрета

потребителя. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.8 Практическое занятие №8: Модель

VALS (Value and lifestyle – ценности и

типы образа жизни). Особенности

методики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.9 Психографические критерии.

Составление портрета

потребителя. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.10 Модель VALS (Value and lifestyle –

ценности и типы образа жизни).

Особенности методики. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.11 Психограммы поколений.

Психографическое моделирование для

определенного сегмента целевой

аудитории. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.12 Карта эмпатии, как инструмент

визуализации эмоций, мыслей и

действий потенциального или

реального клиента. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.13 Подготовка к дифференцированному

зачету /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.14  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Измайлова М. А. Психология рекламной деятельности: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л1.2 Душкина М. Р. Психология рекламы и связей с общественностью в

маркетинге: учебник для спо

Москва: Юрайт, 2024

Л1.3 Коноваленко М. Ю.,

Ясин М. И.

Психология рекламы и PR: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Гуревич П. С. Социология и психология рекламы: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2024

Л2.2 Душкина М. Р. Психология рекламы и связей с общественностью в

маркетинге: учебник для вузов

Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 http://www.window.edu.ru - «Единое окно доступа к образовательным ресурсам»

Э2 http://www.psychologos.ru/articles/view/psihologos - энциклопедия практической психологии

Э3 https://psychojournal.ru/ - научно-популярный психологический портал (информационный портал по психологии)
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Э4 http://psychology.net.ru/talk/ - психологический форум сайта «Мир психологии
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Русский язык и культура речи» является обязательной частью общепрофессионального

цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Язык и речь.

1.1 Язык и речь. /Тема/ 01

1.2 Цели и задачи изучения дисциплины,

связь с другими дисциплинами. Язык и

речь. Функции языка. Основные

единицы языка. Понятие о

литературном языке. Формы

литературного языка. Понятие о

языковой норме. Типы нормы. Словари

русского языка. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

1.3 Понятие культуры речи, качества

хорошей речи (богатство словарного

запаса, правильность, точность,

выразительность, чистота, уместность

употребления языковых средств).

Культура речи в рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

1.4 Практическое занятие №1. Написание

эссе «Как язык и речь характеризуют

самого человека?» «Особенности речи

специалиста по рекламе».  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

1.5 Практическое занятие №2. Анализ

устных выступлений и письменной

речи с точки зрения некоторых

аспектов правильности речи. Анализ

рекламных текстов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

1.6 Анализ устных выступлений и

письменной речи с точки зрения

некоторых аспектов правильности

речи. Анализ рекламных текстов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

Раздел 2. Текст и его структура.

2.1 Текст и его структура. /Тема/ 01

2.2 Основные признаки текста. Текст и его

структура. Типы текста. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

2.3 Практическое занятие №3. Развитие

речи. Создание текстов разных

типов.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

2.4 Практическое занятие №4. Создание

слоганов и рекламных текстов, работа

в группах. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1
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2.5 Создание слоганов и рекламных

текстов, работа в группах. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

Раздел 3. Функциональные стили

литературного языка.

3.1 Функциональные стили литературного

языка. /Тема/

01

3.2 Характеристика стилей устной и

письменной речи. Сфера употребления

функциональных стилей. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

3.3 Выявление особенностей

художественного, публицистического и

научного текстов, использование этих

особенностей в создании рекламы.

Разговорный стиль в рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

3.4 Практическое занятие №5.

Официально-деловой стиль речи.

Оформление деловых бумаг: заявление,

служебная записка, объяснительная

записка, расписка.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

3.5 Практическое занятие №6. Деловая

игра «Прием на работу специалиста по

рекламе», «В рекламном

агентстве». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

3.6 Практическое занятие №7.

Определение стиля текста. Анализ

стилевых особенностей текста. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

3.7 Определение стиля текста. Анализ

стилевых особенностей текста. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

Раздел 4. Лексика и лексикология.

Фразеология.

4.1 Лексика и лексикология.

Фразеология. /Тема/

01

4.2 Лексикология и фразеология.

Изобразительно - выразительные

возможности лексики и фразеологии в

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

4.3 Практическое занятие №8.

Лексические и фразеологические

ошибки. Их исправление.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1
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4.4 Практическое занятие №9.

Составление рекламных слоганов.

Групповая работа.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

4.5 Составление рекламных слоганов.  /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

Раздел 5. Фонетика и орфоэпия.

5.1 Фонетика и орфоэпия. /Тема/ 01

5.2 Звуки речи. Орфоэпические нормы.

Фонетические средства речевой

выразительности. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

5.3 Особенности фонетики рекламного

текста: аллитерации, созвучия и рифма,

ритм, преднамеренные

орфографические ошибки. Выявление

закономерностей функционирования

фонетической системы языка в

образцах устной и письменной речи

профессиональной

направленности. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

5.4 Трудные случаи орфоэпии. Работа с

текстами.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

5.5 Практическое занятие №10. Анализ

поэтических текстов с точки зрения

использования средств звуковой

выразительности.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

5.6 Анализ поэтических текстов с точки

зрения использования средств звуковой

выразительности.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

9 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

Раздел 6. Морфемика.

Словообразование.

6.1 Морфемика. Словообразование. /Тема/ 01

6.2 Состав слова. Способы

словообразования. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

6.3 Определение способов

словообразования предложенных слов.

Выявление словообразовательных и

формообразовательных ошибок. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1
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6.4 Практическое занятие №11.

Необычные случаи словообразования в

рекламе. Составление слоганов,

реклама товаров.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

6.5 Практическое занятие №12.  Деловая

игра «Заказчик и исполнитель»

Определение способов

словообразования предложенных слов.

Выявление словообразовательных и

формообразовательных ошибок. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

6.6 Определение способов

словообразования предложенных слов.

Выявление словообразовательных и

формообразовательных ошибок. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

9 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

Раздел 7. Орфография. Морфология.

7.1 Орфография. Морфология. /Тема/ 01

7.2 Принципы русской орфографии.

Нормы правописания различных

орфограмм. Части речи. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

7.3 Имя существительное. Нормативное

употребление имени

существительного. Имя

прилагательное. Нормативное

употребление имени

прилагательного. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

7.4 Имя числительное. Местоимение.

Глагол и глагольные формы.

Нормативность употребления. Работа с

текстами. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

7.5 Нормы употребления служебных

частей речи. Работа с текстами. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

7.6 Практическое занятие №13. Специфика

использования имен прилагательных в

рекламном тексте. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

7.7 Практическое занятие №14. Работа по

составлению рекламных текстов,

используя описательный потенциал

прилагательных. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

7.8 Практическое занятие №15.

Числительные и единицы измерения в

профессиональной деятельности.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1
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7.9 Практическое занятие №16.

Составление прайса (прейскуранта

цен) услуг рекламного агентства с

использованием составных и сложных

числительных. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

7.10 Практическое занятие №17.

Исправление в предложенных текстах

речевых ошибок, связанных с

ненормативным употреблением

самостоятельных и служебных частей

речи.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

7.11 Составление прайса (прейскуранта

цен) услуг рекламного агентства с

использованием составных и сложных

числительных. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

9 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

7.12 Исправление в предложенных текстах

речевых ошибок, связанных с

ненормативным употреблением

самостоятельных и служебных частей

речи.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

9 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

Раздел 8. Синтаксис. Основные

синтаксические единицы:

словосочетание, предложение.

8.1 Синтаксис. Основные синтаксические

единицы: словосочетание,

предложение. /Тема/

01

8.2 Словосочетание. Строение и

употребление. Простое предложение.

Строение, употребление. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

8.3 Сложное предложение. Виды.

Структура. Знаки препинания.

Выразительные возможности русского

синтаксиса.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

8.4 Практическое занятие №18.

Исправление в предложенных текстах

ошибок, связанных с согласованием,

управлением, порядком слов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

8.5 Практическое занятие №19.

Редакционная правка текста.

Исправление лексических недочетов,

ненормативного употребления частей

речи, нарушение синтаксических норм.

Групповая работа. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

8.6 Редакционная правка текста.

Исправление лексических недочетов,

ненормативного употребления частей

речи, нарушение синтаксических

норм. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

Раздел 9. Риторика – наука об

ораторском искусстве.

9.1 Риторика – наука об ораторском

искусстве. /Тема/

01
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9.2 Риторика как наука. Риторика в

Древней Греции и Древнем Риме.

Ораторство в России. Ораторское

искусство в современном мире.

Навыки оратора, которыми должен

владеть профессионал. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

9.3 Практическое занятие №20. Деловая

игра «Духовно-нравственные основы

ораторской речи». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

9.4 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

12 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

9.5  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

14 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Голубева А. В. Русский язык и культура речи: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Голубева А. В.,

Пономарева З. Н.,

Стычишина Л. П.

Русский язык и культура речи. Практикум: учебное пособие

для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Самсонов Н. Б. Русский язык и культура речи: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Бортников В. И.,

Пикулева Ю. Б.

Русский язык и культура речи. Практикум: учебное пособие

для спо

Москва: Юрайт, 2022

Л2.2 Солганик Г. Я.,

Сурикова Т. И.,

Клушина Н. И.,

Анненкова И. В.

Русский язык и культура речи: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 http://rus.1september.ru / Журнал «Русский язык» проекта Школа цифрового века

Э2 http://www.alleng.ru/edu/ruslang1.htm/ Образовательные ресурсы Интернета - Русский язык

Э3 http://www.slovari.ru/default.aspx?p=244/ Словари русского языка

Э4 http://rusgram.narod.ru/ Русская грамматика

Э5 http://ruscorpora.ru/search-main.html/ Национальный корпус русского языка

Э6 http://www.ruslang.ru/  Институт русского языка имени В.В. Виноградова (ИРЯ РАН)

Э7 http://www.gramota.ru/ Электронный ресурс справочно-информационного интернет-портала Русский язык»

Э8 http://www.gramma.ru/ Русский язык: говорим и пишем правильно - ресурс о культуре письменной и устной речи

Э9 http://cultrechi.narod.ru/ «Грамотная речь или учимся говорить по-русски». Словари, ссылки.

Э10 http://rostest.runnet.ru/ Сборник тестов по русскому языку, регистрация.
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта» и соответствующие ему общие и

профессиональные компетенции 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Анализ целевой аудитории,

рынка и конкурентов

1.1 Сущность и значение анализа целевой

аудитории /Тема/

02

1.2 Сущность и значение изучения целевой

аудитории. Типы потребителей и

модель потребительского

поведения. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.3 Процесс анализа целевой

аудитории. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.4 Практическое занятие 1. Определение

целевого рынка.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.5 Практическое занятие 2. Подбор

инструмента для проведения

анализа. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.6 Практическое занятие 3. Определение

каналов коммуникации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.7 Практическое занятие 4. Исследование

потребительских предпочтений. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.8 Практическое занятие 5. Анализ

факторов, влияющих на принятие

решения о покупке для различных

категорий потребителей. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2
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1.9 Практическое занятие 6. Анализ

факторов, влияющих на принятие

решения о покупке в организации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.10 Практическое занятие 7.

Сегментирование целевой

аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.11 Практическое занятие 8. Определение

портрета целевой аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.12 Практическое занятие 9. Работа с

инструментами для анализа целевой

аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.13 Практическое занятие 10. Проведение

целостного анализа целевой

аудитории  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.14 Комплексное изучение рынка /Тема/ 02

1.15 Роль анализа рынка для бизнеса. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.16 Виды и методы исследований

рынка. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.17 Структура и показатели анализа

рынка. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.18 Основные этапы проведения

исследования рынка. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2
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1.19 Практическое занятие 11. Выбор

целевого сегмента рынка.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.20 Практическое занятие 12. Определение

проблемы организации на рынке. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.21 Практическое занятие 13.

Формулирование цели и задач

исследования.   /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.22 Практическое занятие 14. Составление

плана проведения исследования

рынка. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.23 Практическое занятие 15. Определение

источников для сбора необходимой

информации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.24 Практическое занятие 16. Составление

SWOT-анализа предприятия. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.25 Практическое занятие 17. Составление

PEST-анализа предприятия. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.26 Практическое занятие 18. Проведение

ситуационного анализа рынка.

Выявление тенденций рынка. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.27 Практическое занятие 19. Произвести

расчет объема, потенциала, темп роста

рынка. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2



стр. 5

1.28 Практическое занятие 20.

Преобразование полученных данных и

разработка концепции

позиционирования продукта на

рынке. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.29 Комплексное изучение

конкурентов. /Тема/

02

1.30 Роль анализа конкурентов для бизнеса.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.31 Этапы и структура исследования

конкурентов. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.32 Методы исследования

конкурентов. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.33 Обработка и преобразование

результатов анализа конкурентов. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.34 Оценка общего уровня

внутриотраслевой конкуренции.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.35 Составление карты конкуренции. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.36 Проведение сравнительного анализа

конкурентов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.37 Проведение сравнительного анализа

ценовой политики конкурентов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2
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1.38 Проведение сравнительного анализа

дистрибуции продукта

конкурентов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.39 Определение позиционирования всех

участников на рынке. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.40 Оценка методов продвижения

конкурентов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.41 Оценка технологического уровня

конкурентов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.42 Оценка конкурентных

преимуществ/недостатков. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.43 Оценка и сравнение ключевого

потребителя конкурентов.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.44 Работа с конспектами и со специальной

литературой по маркетингу и рекламе

(по параграфам и главам, указанным

преподавателем).

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.45 Использование Интернета. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.46 Подготовка к практическим занятиям с

использованием методических

рекомендаций, разработанных

преподавателем.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2
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1.47 Самостоятельное изучение факторов

покупательского поведения. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.48 Составление схемы собственного

поведения при совершении

покупки. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.49 Подготовка сообщения для

практической работы по выбранному

сектору рекламного рынка. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.50 Выполнение анализа и

сегментирования рынка. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.51 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.52  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

12 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Поляков В. А.,

Романов А. А.

Разработка и технологии производства рекламного продукта:

учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Коноваленко В. А.,

Коноваленко М. Ю.,

Швед Н. Г.

Реклама и связи с общественностью: введение в

специальность: учебник

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Синяева И. М.,

Жильцов Д. А.

Рекламная деятельность: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Ананьева Н. В.,

Суслова Ю. Ю.

Рекламная деятельность: учебное пособие Красноярск: Сибирский

федеральный университет

(СФУ), 2017
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Синяева И. М.,

Жильцова О. Н.,

Жильцов Д. А.

Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Сайт о рекламе и маркетинге Advertology.ru

Э2 Сайт о рекламном рынке Adindex.ru

Э3 Сайт о новостях маркетинга и рекламы Sostav.ru

Э4 Сайт ассоциации коммуникационных агентств России Akarussia.ru
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта» и соответствующие ему общие и

профессиональные компетенции

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Цели и задачи рекламных и

коммуникационных кампаний,

акций и мероприятий

1.1 Сущность рекламных и

коммуникационных кампаний  /Тема/

03

1.2 Понятие брифа, виды брифов.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.3 Понятие и цели рекламных и

коммуникационных кампаний. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.4 Основные виды рекламных и

коммуникационных кампаний, и их

задачи. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.5 Классификация рекламных и

коммуникационных кампаний. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.6 Теоретические принципы организации

рекламной и коммуникационной

кампаний. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.7 Характеристика составляющих

элементов рекламной кампании:

проведение исследований рынка,

формирование концепции рекламной

кампании, разработка медиаплана,

реализация кампании, определение

эффективности кампании. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.8 Оценка эффективности рекламных

мероприятий. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.9 Методы определения эффективности:

предтестирование, тестирование,

посттестирование в рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2
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1.10 Практическое занятие 1. Определение

структуры брифа. Преобразование

карточки объекта рекламирования в

бриф. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.11 Практическое занятие 2. Создание

брифа и оценка соответствия его

поставленной задаче. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.12 Практическое занятие 3. Определение

целей рекламной или

коммуникационной кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.13 Практическое занятие 4. Выбор вида

рекламной или коммуникационной

кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.14 Практическое занятие 5. Определение

каналов продвижения торговой

марки.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.15 Практическое занятие 6. Определение

перспективных каналов в интернет-

среде. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.16 Практическое занятие 7. Разработка

рекламных идей.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.17 Практическое занятие 8. Распределение

каналов коммуникации на целевую

аудиторию. Выделение целевых групп,

на которые будут направлены

различные мероприятия, акции. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.18 Определение структуры брифа.

Преобразование карточки объекта

рекламирования в бриф. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.19 Создание брифа и оценка соответствия

его поставленной задаче. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.20 Определение целей рекламной или

коммуникационной кампании. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2
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1.21 Выбор вида рекламной или

коммуникационной кампании. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.22 Определение каналов продвижения

торговой марки.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.23 Определение перспективных каналов в

интернет-среде. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.24 Разработка рекламных идей.  /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.25 Распределение каналов коммуникации

на целевую аудиторию. Выделение

целевых групп, на которые будут

направлены различные мероприятия,

акции. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.26  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.27 Виды коммуникационных

каналов. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.28 Критерии экономической и

коммуникативной эффективности в

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.29 Практическое занятие 9. Определение

сроков проведения рекламной или

коммуникационной кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.30 Практическое занятие 10. Определение

предварительной оценки бюджета.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.31 Практическое занятие 11. Определение

способов оценки эффективности

исходя из целей кампаний. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3
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1.32 Составление плана работы.

Подбор методической и нормативной

литературы.

Систематизация теоретических

сведений.

Сбор и обработка фактических данных.

Работа над теоретическим разделом.

Анализ текущей ситуации

предприятия.

Работа над практическим разделом.

Написание текста работы.

Подготовка к защите курсовой работы.

Защита курсовой работы.

 /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

20 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.33 Выбор темы курсовой работы,

формулировка актуальности

исследования, определение цели,

постановка задач. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.34 Подбор источников и литературы,

составление развернутого плана и

утверждение содержания курсовой

работы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.35 Теоретический анализ источников и

литературы, определение понятийного

аппарата, выборки, методов и методик

для практического исследования. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.36 Систематизация собранного

фактического и цифрового материала

путем сведения его в таблицы,

диаграммы, графики и схемы.

Составление конспекта курсовой

работы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.37 Написание введения курсовой работы,

включающее раскрытие актуальности

темы, степени ее разработанности,

формулировку проблемы, взятую для

анализа, а также задачи, которые

ставит обучающийся перед собой в

ходе написания работы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.38 Написание части курсовой работы,

включающей в себя теоретический

материал исследования. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.39 Написание части курсовой работы,

включающей в себя практический

материал исследования, состоящий из

таблиц, схем, рисунков и

диаграмм. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.40 Составление заключения курсовой

работы, содержащее формулировку

выводов и предложений по результатам

теоретического и практического

материала.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3



стр. 6

1.41 Определение практической значимости

результатов исследований,

подтверждение расчетов

экономического эффекта или

разработка рекомендаций по

организации и методики проведения

исследований.

Подбор и оформление приложений по

теме курсовой работы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.42  /КР/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.43  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Поляков В. А.,

Романов А. А.

Разработка и технологии производства рекламного продукта:

учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Коноваленко В. А.,

Коноваленко М. Ю.,

Швед Н. Г.

Реклама и связи с общественностью: введение в

специальность: учебник

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Синяева И. М.,

Жильцов Д. А.

Рекламная деятельность: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Жильцова О. Н.,

Азарова С. П.,

Земляк С. В.,

Захаренко И. К.,

Карпова С. В.,

Козлова Н. П.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В., Фирсов

Ю. И., Фирсова И. А.

Маркетинговые исследования: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Синяева И. М.,

Жильцова О. Н.,

Жильцов Д. А.

Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.2 Кузьмина Е. Е. Маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Карпова С. В. Основы маркетинга: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Михалева Е. П. Маркетинг: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Сайт о рекламе и маркетинге Advertology.ru

Э2 Сайт о рекламном рынке Adindex.ru

Э3 Сайт о новостях маркетинга и рекламы Sostav.ru
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Э4 Сайт ассоциации коммуникационных агентств России Akarussia.ru



Частное образовательное учреждение высшего образования

"Ростовский институт защиты предпринимателя"

(г. Ростов-на-Дону)

ПРОВЕДЕНИЕ ИССЛЕДОВАНИЙ ДЛЯ

СОЗДАНИЯ И РЕАЛИЗАЦИИ РЕКЛАМНОГО

ПРОДУКТА

Учебная практика

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ

Черемисова н.Ф.

Препод., доцент

Составители:



стр. 2

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате прохождения учебной практики обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта» и соответствующие ему общие и

профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Учебная практика УП.01.01

1.1  /Тема/ 03

1.2 Консультация о целях и задачах

практики, ее месте в учебном процессе.

Знакомство с содержанием практики и

требованиями к отчету по итогам

практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.3 Знакомство с основными принципами

создания и разработки рекламной

продукции. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.4 Знакомство с основными принципами

художественного эскизирования. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.5 Знакомство с основными принципами

выбора изобразительных средств. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.6 Знакомство с основными принципами

разработки авторских рекламных

проектов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.7 Знакомство с основными принципами

копирайтинга. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3
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1.8 Знакомство с основными принципами

оформления рекламных

объявлений. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.9 Знакомство с основными принципами

создания визуальных образов с

рекламными функциями. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.10 Разработка брифа.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

9 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.11 Проведение первичного анализа

рынка. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

9 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.12 Подведение итогов учебной

практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Поляков В. А.,

Романов А. А.

Разработка и технологии производства рекламного продукта:

учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Коноваленко В. А.,

Коноваленко М. Ю.,

Швед Н. Г.

Реклама и связи с общественностью: введение в

специальность: учебник

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Синяева И. М.,

Жильцов Д. А.

Рекламная деятельность: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Карпова С. В. Рекламное дело: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Ананьева Н. В.,

Суслова Ю. Ю.

Рекламная деятельность: учебное пособие Красноярск: Сибирский

федеральный университет

(СФУ), 2017
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Баландин А. С.,

Мишанин С. Н.

Рекламное дело: шпаргалка: учебное пособие Саратов: Научная книга, 2020

Л2.3 Синяева И. М.,

Жильцова О. Н.,

Жильцов Д. А.

Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Лукичёва Т. А.,

Воробьева И. В.,

Лезина Т. А.,

Колесникова М. Ф.,

Остапенко В. М.,

Пецольдт К. ..,

Молчанов Н. Н.

Маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Сайт о рекламе и маркетинге Advertology.ru

Э2 Сайт о рекламном рынке Adindex.ru

Э3 Сайт о новостях маркетинга и рекламы Sostav.ru

Э4 Сайт ассоциации коммуникационных агентств России Akarussia.ru



Частное образовательное учреждение высшего образования

"Ростовский институт защиты предпринимателя"

(г. Ростов-на-Дону)

ПРОВЕДЕНИЕ ИССЛЕДОВАНИЙ ДЛЯ

СОЗДАНИЯ И РЕАЛИЗАЦИИ РЕКЛАМНОГО

ПРОДУКТА

Производственная практика

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ

Разномазова М.А.

Препод.

Составители:
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате прохождения производственной практики обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта» и соответствующие ему общие и

профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Производственная

практика ПП.01.01

1.1  /Тема/ 03

1.2 Анализ состава рынка.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.3 Проведение сегментирования на рынке.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.4 Разработка плана проведения

исследований потребителей. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.5 Разработка средств продвижения

рекламы в средствах массовой

информации и обоснование этих

решений.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.6 Подготовка плана проведения

рекламной кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.7 Ознакомление с предприятием и

творческой стороной рекламной

деятельности. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3
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1.8 Ознакомление с процессом анализа

целевой аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.9 Определение каналов

коммуникации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.10 Определение целевого рынка. /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.11 Исследование потребительских

предпочтений. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.12 Факторы, влияющие на принятие

решения о покупке B2C. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.13 Факторы, влияющие на принятие

решения о покупке B2B. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.14 Сегментирование целевой

аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.15 Определение портрета целевой

аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3
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1.16 Проведение SWOT-анализа

организации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.17 Преобразование карточки объекта

рекламирования в бриф.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.18 Создание брифа. /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.19 Определение целей рекламной или

коммуникационной кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.20 Определение перспективных каналов в

интернет-среде. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.21 Выбор вида рекламной или

коммуникационной кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.22 Распределение каналов коммуникации

на целевую аудиторию. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.23 Выделение целевых групп, на которые

будут направлены различные

мероприятия, акции. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3
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1.24 Определение сроков проведения

рекламной или коммуникационной

кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.25 Определение способов оценки

эффективности исходя из целей

кампаний. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.26 Предварительная оценка бюджета. /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.27 Выбор модели коммуникации в

рекламе на телевидении. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.28 Выбор модели коммуникации в

рекламе на радио. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.29 Выбор модели коммуникации в

печатной рекламе. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.30 Выбор модели коммуникации в

рекламе на транспорте. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.31 Выбор модели коммуникации в

рекламе на телевидении. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3
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1.32 Выбор модели коммуникации в

рекламе в Интернете. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.33 Выбор модели коммуникации в

рекламе в социальных сетях. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.34 Анализ влияния информационного

шума на восприятие рекламы на

примере отечественного опыта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.35 Анализ влияния информационного

шума на восприятие рекламы на

примере зарубежного опыта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.36 Оценка коммуникативной

эффективности невербальной

составляющей рекламы в социальных

сетях. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.37  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Коноваленко В. А.,

Коноваленко М. Ю.,

Швед Н. Г.

Реклама и связи с общественностью: введение в

специальность: учебник

Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Карпова С. В. Рекламное дело: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.3 Лукичёва Т. А.,

Воробьева И. В.,

Лезина Т. А.,

Колесникова М. Ф.,

Остапенко В. М.,

Пецольдт К. ..,

Молчанов Н. Н.

Маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Михалева Е. П. Маркетинг: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Синяева И. М.,

Жильцова О. Н.,

Жильцов Д. А.

Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.2 Карпова С. В. Маркетинг: теория и практика: учебное пособие для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Сайт о рекламе и маркетинге Advertology.ru

Э2 Сайт о рекламном рынке Adindex.ru

Э3 Сайт о новостях маркетинга и рекламы Sostav.ru

Э4 Сайт ассоциации коммуникационных агентств России Akarussia.ru
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных

кампаний, акций и мероприятий» и соответствующие ему общие компетенции, и профессиональные компетенции

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Стратегическое и

тактическое планирование

рекламных и коммуникационных

кампаний, акций и мероприятий

1.1 Введение в курс /Тема/ 04

1.2 Введение в курс /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.3 Логика и ключевые этапы процесса

стратегического планирования /Тема/

04

1.4 Анализ и уточнение бизнес-стратегии

заказчика. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.5 Анализ/разработка и корректировка

маркетинговой стратегии

заказчика. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.6 Коммуникационная стратегия

кампании. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.7 Бюджет и оценка эффективности

рекламной и коммуникационной

кампании. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.8 Практическое занятие. Анализ и

корректировка маркетинговой

стратегии предприятия. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.9 Практическое занятие. Создание

коммуникационной стратегии

предприятия /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.10 Анализ и корректировка маркетинговой

стратегии предприятия. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4



стр. 3

1.11 Создание коммуникационной

стратегии предприятия /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.12 Структура и этапы создания

стратегического брифа (часть 1) /Тема/

04

1.13 Перевод бизнес и маркетинговых целей

заказчика в коммуникационные цели

рекламной/коммуникационной

кампании. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.14 Определение и создание целей

рекламной/коммуникационной

кампании. Создание портрета целевой

аудитории. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.15 Определение позиционирования

товара/услуги и поиск инсайта целевой

аудитории. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.16 Основное обещание

бренда/рекламодателя конечному

потребителю. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.17 Практическое занятие. Разработка

рекламной/коммуникационной

кампании заказчика (часть 1). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.18 Разработка

рекламной/коммуникационной

кампании заказчика (часть 1). /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

12 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.19 Структура и этапы создания

стратегического брифа (часть 2) /Тема/

04

1.20 Основное обращение к целевой

аудитории

рекламной/коммуникационной

кампании (key message). /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.21 Основные способы поиска рекламной

идеи. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.22 Обоснование и выбор каналов

коммуникации. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4
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1.23 Бюджетирование

рекламной/коммуникационной

кампании. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.24 Определение основных показателей

эффективности

рекламной/коммуникационной

кампании и этапов ее

мониторинга. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.25 Практическое занятие. Разработка

рекламной/коммуникационной

кампании заказчика (часть 2). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.26 Разработка

рекламной/коммуникационной

кампании заказчика (часть 2). /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

12 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.27 Составление плана работы. /Курс пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.28 Подбор методической и нормативной

литературы.

 /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.29 Систематизация теоретических

сведений. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.30 Работа над теоретическим

разделом. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.31 Сбор и обработка фактических

данных. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.32 Анализ текущей ситуации

предприятия.  /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.33 Работа над практическим

разделом. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4
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1.34 Написание текста работы.  /Курс пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.35 Подготовка к защите курсовой

работы.  /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.36 Презентация и защита проекта. /Курс

пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.37 Планирование выполнения курсового

проекта: определение этапов, сроков и

ресурсов для выполнения проекта. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.38 Определение задач работы:

формулирование конкретных задач и

целей проекта. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.39 Изучение литературных источников:

поиск и анализ научных статей, книг и

других источников, связанных с

тематикой проекта. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.40 Проведение предпроектного

исследования: анализ рынка,

конкурентов, потребностей целевой

аудитории и другие исследования. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.41 Работа над проектом (азработка

коммуникационных стратегий,

создание креативных концепций:

разработка креативных идей и дизайна

для рекламных материалов, выбор и

анализ каналов коммуникации:

определение наиболее эффективных

каналов для доставки сообщения,

бюджетирование и планирование

ресурсов: оценка стоимости и

планирование бюджета проекта, оценка

эффективности). /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.42 Соблюдение этических норм и

законодательства: анализ правовых

ограничений и этических вопросов в

рекламе.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.43 Подготовка презентации проекта:

создание и проведение презентации

для защиты проекта. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4
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1.44 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.45  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Пашкус Н. А.,

Пашкус В. Ю.,

Ермаков Ю. В.,

Суржикова А. В.,

Пашкус М. В.

Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Фролов Ю. В.,

Серышев Р. В.

Стратегический менеджмент. Формирование стратегии и

проектирование бизнес-процессов: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Музыкант В. Л. Основы интегрированных коммуникаций: теория и

современные практики в 2 ч. Часть 1. Стратегии,

эффективный брендинг: учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Антипов К. В. Основы рекламы: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт "Advertising.ru": http://www.advertising.ru

Э9 Cайт "Advertology.ru":  www.advertology.ru/

Э10 Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных

кампаний, акций и мероприятий» и соответствующие ему общие компетенции, и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Форматы предъявления

результатов стратегического и

тактического планирования

рекламных и коммуникационных

кампаний, акций и мероприятий

1.1 Основные продукты работы стратега в

рекламном агентстве /Тема/

05

1.2 Стратегический/креативный

бриф. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.3 Коммуникационная стратегия и ее

виды. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.4 Активационный план

коммуникационной стратегии. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.5 Аналитика рынка и трендов. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.6 Практическое занятие. Стратегическое

планирование рекламных и

коммуникационных кампаний, акций и

мероприятий предприятия /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.7 Презентация продуктов работы

стратега /Тема/

05

1.8 Предъявление продуктов стратега в

формате презентации.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5
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1.9 Практическое занятие.  Тактическое

планирование рекламных и

коммуникационных кампаний, акций и

мероприятий предприятия. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

12 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.10 Индустриальные стандарты АКАР:

стратегическое планирование. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.11 Маркетинговые стратегии на разных

рынках. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.12 Определение и сегментация целевой

аудитории. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.13 Составление портрета целевой

аудитории. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.14 Структура

стратегического/коммуникационного

брифа. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.15 Система брифов стратегического

планирования. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.16 Позиционирование и потребительский

инсайт. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.17 Основное обещание и key message. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5
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1.18 Рекламная идея и методы ее

поиска. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.19 Бюджет коммуникационной кампании:

структура и основные параметры. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.20 Основные метрики эффективности

рекламной/коммуникационной

кампании. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.21 Структура медиаплана и его основные

показатели.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.22 Разработка или участие в реальных

рекламных и коммуникационных

проектах. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.23  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

14 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Пашкус Н. А.,

Пашкус В. Ю.,

Ермаков Ю. В.,

Суржикова А. В.,

Пашкус М. В.

Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Фролов Ю. В.,

Серышев Р. В.

Стратегический менеджмент. Формирование стратегии и

проектирование бизнес-процессов: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Музыкант В. Л. Основы интегрированных коммуникаций: теория и

современные практики в 2 ч. Часть 1. Стратегии,

эффективный брендинг: учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Панкратов Ф. Г.,

Баженов Ю. К.,

Шахурин В. Г.

Основы рекламы: учебник Москва: Дашков и К°, 2019

Л2.2 Антипов К. В. Основы рекламы: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л2.3 Реброва Н. П. Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Колышкина Т. Б.,

Шустина И. В.,

Маркова Е. В.

Основы рекламы: реклама в местах продаж: учебное

пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт "Advertising.ru": http://www.advertising.ru

Э9 Cайт "Advertology.ru":  www.advertology.ru/

Э10 Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных

кампаний, акций и мероприятий» и соответствующие ему общие компетенции, и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Учебная практика УП.02.01

1.1  /Тема/ 05

1.2 Консультация о целях и задачах

практики, ее месте в учебном процессе.

Знакомство с содержанием практики и

требованиями к отчету по итогам

практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.3 Анализ случаев и сценариев: изучение

реальных бизнес-случаев, разбор

успешных и неудачных кампаний,

создание собственных сценариев и

стратегий. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.4 Разработка рекламных концепций:

планирование и создание прототипов

рекламных материалов, выбор каналов

распространения, определение целевой

аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.5 Проведение маркетинговых

исследований: планирование и

проведение опросов, анализ

потребительского поведения,

интерпретация полученных

данных. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.6 Работа с медиа: планирование медиа-

стратегий, работа с различными

типами медиа, включая онлайн и

офлайн каналы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.7 Практические упражнения по

коммуникациям: разработка и

презентация речей, участие в дебатах,

тренировка навыков общения и

убеждения. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.8 Создание портфолио: компиляция и

представление портфолио работ,

включая рекламные материалы,

проекты и отчеты. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5
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1.9 Этика и законодательство в рекламе:

изучение и анализ законов и этических

норм, регулирующих рекламную

деятельность. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.10 Технологические навыки: освоение

программ и инструментов для дизайна,

аналитики и управления

проектами. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.11 Командная работа: участие в

групповых проектах, разработка

стратегий и тактик в команде, оценка

эффективности командной работы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.12 Отчетность и отражение: подготовка

отчетов о проделанной работе,

рефлексия над полученным опытом,

планирование дальнейшего развития.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.13 Участие в семинарах и воркшопах:

активное участие в дополнительных

занятиях, мастер-классах от

профессионалов отрасли, сетевых

мероприятиях. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.14 Подготовка к курсовому проекту:

выбор темы, планирование

исследования, поиск и анализ

литературных источников.

Работа с медиа: планирование медиа-

стратегий, работа с различными

типами медиа, включая онлайн и

офлайн каналы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.15 Подведение итогов учебной

практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Антипов К. В. Основы рекламы: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л1.2 Пашкус Н. А.,

Пашкус В. Ю.,

Ермаков Ю. В.,

Суржикова А. В.,

Пашкус М. В.

Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.3 Фролов Ю. В.,

Серышев Р. В.

Стратегический менеджмент. Формирование стратегии и

проектирование бизнес-процессов: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Реброва Н. П. Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.2 Сидоров М. Н. Стратегический менеджмент: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Тебекин А. В. Стратегический менеджмент: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Васильева М. М.,

Жеглова Ю. Г.,

Юдина Е. Ю.,

Шаркова И. В.

Основы рекламы и связей с общественностью: учебник для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт "Advertising.ru": http://www.advertising.ru

Э9 Cайт "Advertology.ru":  www.advertology.ru/

Э10 Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате прохождения производственной парктики обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных

кампаний, акций и мероприятий» и соответствующие ему общие компетенции, и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Производственная

практика ПП.02.01

1.1  /Тема/ 05

1.2 Консультация о целях и задачах

практики, ее месте в учебном процессе.

Знакомство с содержанием практики и

требованиями к отчету по итогам

практики.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.3 Анализ стратегического и тактического

планирования в рекламных

кампаниях. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.4 Изучение роли рекламы и

коммуникации в современных

маркетинговых стратегиях. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.5 Аудит и анализ конкурентного рынка и

целевой аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.6 Разработка и оценка рекламных и

коммуникационных стратегий для

конкретного продукта или услуги. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.7 Изучение и анализ различных медиа и

немедийных каналов

коммуникации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.8 Техники и методы бюджетирования

рекламных и коммуникационных

кампаний. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.9 Оценка и анализ эффективности

различных рекламных кампаний и

стратегий. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5
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1.10 Практическое применение рекламных

и коммуникационных стратегий в

реальных проектах. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.11 Разработка и осуществление

маркетинговой стратегии как

инструмента бизнес-стратегии. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.12 Разработка коммуникационной, медиа

стратегии. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.13 Планирование и оценка маркетинга,

рекламы и медиаплана.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.14 Анализ эффективности и форматы

предъявления результатов

стратегического и тактического

планирования. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.15 Подведение итогов практики. /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.16  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.2

Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Пашкус Н. А.,

Пашкус В. Ю.,

Ермаков Ю. В.,

Суржикова А. В.,

Пашкус М. В.

Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Фролов Ю. В.,

Серышев Р. В.

Стратегический менеджмент. Формирование стратегии и

проектирование бизнес-процессов: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Музыкант В. Л. Основы интегрированных коммуникаций: теория и

современные практики в 2 ч. Часть 1. Стратегии,

эффективный брендинг: учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Реброва Н. П. Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Тебекин А. В. Стратегический менеджмент: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Абрамов В. С.,

Абрамов С. В.

Стратегический менеджмент: учебник и практикум для

вузов

Москва: Юрайт, 2024

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт "Advertising.ru": http://www.advertising.ru

Э9 Cайт "Advertology.ru":  www.advertology.ru/

Э10 Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых

коммуникационных технологий» и соответствующие ему общие компетенции и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Стратегии продвижения

бренда в сети Интернет.

1.1 Проведение подготовительных работ

для поискового продвижения в

интернете /Тема/

03

1.2 Поиск ключевых слов, отражающих

потребность целевой аудитории. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.3 Проведение работ по внутренней

оптимизации сайта требованиям

поисковых фраз. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.4 Оптимизация SEO для повышения

популярности сайта в интернете. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.5 Составление контекстно-медийного

плана продвижения личного

бренда. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.6 Размещение контекстно-медийных

объявлений в сети интернет. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.7 Проведение аналитической справки

конкурентов для реализации стратегии

продвижения. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.8 Разработка инструментов

коммуникации в социальных

сетях. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3
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1.9 Практическое занятие 1: Создание и

размещение рекламных объявлений в

социальных сетях. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.10 Практическое занятие 2. Разработка

концепции стратегии для поисковых

систем. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.11 Практическое занятие 3. Разработка

стратегии проведения для рекламной

кампании.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.12 Практическое занятие 4. Настройка

таргетированной и контекстной

рекламы для привлечения

пользователей в сообщество. Кнопка

Вступить. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.13 Практическое занятие 5. Сделать

сегмент ЦА (отдельно для мужчин,

отдельно для женщин) Подключить на

сайт Яндекс.Метрику. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.14 Практическое занятие 6. Разработать

концепцию продвижения личного

бренда. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.15 Практическое занятие 7. Расчет

стоимости перехода клиента.

Формирование KPI. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.16 Практическое занятие 8. Составить

бриф на разработку РК для

таргетированной рекламы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.17 Настройка таргетированной и

контекстной рекламы для привлечения

пользователей в сообщество. Кнопка

Вступить. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3
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1.18 Сделать сегмент ЦА (отдельно для

мужчин, отдельно для женщин)

Подключить на сайт

Яндекс.Метрику. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.19 Разработать концепцию продвижения

личного бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.20 Расчет стоимости перехода клиента.

Формирование KPI. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.21 Составить бриф на разработку РК для

таргетированной рекламы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.22 Проведение подготовительных работ

для контекстно-медийного

продвижения в интернете /Тема/

03

1.23 Составление отчетов по реализации

стратегии поискового продвижения в

интернете. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.24 Составление заданий на разработку

текстовых и графических материалов

по контекстно-медийной стратегии

продвижения в интернете. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.25 SEO. РСЯ. Email-маркетинг. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.26 Проведение работ по реализации

стратегии продвижения в

интернете. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.27 Классификация рекламы. SMM.

Каналы распространения email-

рассылки. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3
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1.28 Согласование показателей

эффективности и бюджета

продвижения с заказчиком. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.29 Системы управления интернет-

рекламой. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.30 Практическое занятие 9: Создать

контент стратегию для личного

бренда. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.31 Практическое занятие 10. Провести

исследование системы веб-аналитики.

Проследить аналитику в контекстной

рекламе «Яндекс». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.32 Практическое занятие 11. Выявить

более качественный инструмент в

развитии сайта и онлайн-

продвижения. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.33 Практическое занятие 12. Проследить

аналитику в контекстной рекламе

«Яндекс». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.34 Создать тематическое сообщество.

Наполнить контентом. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.35 Создать контент стратегию для личного

бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.36 Проследить аналитику в контекстной

рекламе «Яндекс». /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3
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1.37 Создать тематическое сообщество.

Наполнить контентом. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.38 Определить влияние таргетированной

рекламы на целевую аудиторию. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.39 Проанализировать, где лучше всего

применяется email-маркетинг. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.40 Собрать базу подписчиков при помощи

email-маркетинга. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.41 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.42  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Акулич М. В. Интернет-маркетинг: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л1.2 Овсянников А. А. Современный маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Артемьева О. А.,

Жильцов Д. А.,

Карпова С. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В.

Технология интернет-маркетинга: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.4 Михалева Е. П. Маркетинг: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Овсянников А. А. Современный маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Жильцова О. Н.,

Азарова С. П.,

Земляк С. В.,

Захаренко И. К.,

Карпова С. В.,

Козлова Н. П.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В., Фирсов

Ю. И., Фирсова И. А.

Маркетинговые исследования: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Лукичёва Т. А.,

Воробьева И. В.,

Лезина Т. А.,

Колесникова М. Ф.,

Остапенко В. М.,

Пецольдт К. ..,

Молчанов Н. Н.

Маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение:http://www.iaa.ru/15

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru;

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru ;

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт &amp;quot;Advertising.ru&amp;quot;: http://www.advertising.ru

Э9 Центр правового регулирования рекламной деятельности:http://www.cprrd.ru/.
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых

коммуникационных технологий» и соответствующие ему общие компетенции и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Разработка и реализация

рекламных кампаний бренда в сети

Интернет инструментами поисковой

оптимизации, контекстно-медийной

рекламы и маркетинга в

социальных сетях.

1.1 Маркетинговые коммуникации в

Интернете и новых медиа /Тема/

04

1.2 Web Analytics - аналитика ключевых

показателей эффективности в

цифровой среде.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.3 Принципы и практики реализации

контекстной рекламы. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.4 Подготовительная работа для

продвижения в социальных медиа

информационно-

телекоммуникационной сети

«Интернет». /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.5 Основные сервисы и программы,

помогающие в работе над

оптимизацией сайта. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.6 Преимущества и недостатки отдельных

форматов медийной рекламы; цели

использования рекламодателями. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.7 Социальные медиа как пространство

реализации инструментов

маркетинга. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4
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1.8 Алгоритмы и результаты поискового

продвижения. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.9 Использование методов проведения

анализа эффективности маркетинговой

активности в сети «Интернет».

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.10 Создание email-рассылок:

поведенческие, коммерческие,

тестовые, технические и

ссылочные. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.11 Внедрение основными инструментами

для оценки эффективности рекламной

кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.12 Разработка контентной составляющей

для личного бренда. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.13 Оценка эффективности продвижения

рекламного агентства. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.14 Стоимость одного подписчика.

Конверсия сайта через таргет. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.15 Выбор цели для настройки. 12

категорий Вконтакте. Создание

тестового режима a/b тестирования.

Создание креативов для рекламы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4
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1.16 Проанализировать внешнюю и

внутреннюю оптимизации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.17 Оптимизация meta-информации

страницы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.18 Составить продающую цепочку для чат

-бота. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.19 Разработка контентной составляющей

для личного бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.20 Оценка эффективности продвижения

рекламного агентства. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.21 Стоимость одного подписчика.

Конверсия сайта через таргет. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.22 Выбор цели для настройки. 12

категорий Вконтакте. Создание

тестового режима a/b тестирования.

Создание креативов для рекламы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.23 Проанализировать внешнюю и

внутреннюю оптимизации. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4
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1.24 Оптимизация meta-информации

страницы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.25 Составить продающую цепочку для чат

-бота. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.26 Управление реализацией стратегии

интернет-продвижения /Тема/

04

1.27 Технологии привлечения посетителей

на сайт. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.28 Области и стратегии применения

цифрового маркетинга. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.29 Этапы осуществления компаний. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.30 Формулирование целей цифрового

маркетинга для компаний. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.31 E-mail- и вирусный маркетинг. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.32 Инструменты и методы цифрового

маркетинга. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4
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1.33 Поведенческий таргетинг, матрица

потребности. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.34 Swot анализ и Pest анализ

компании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.35 Позиционирование бренда.

Платформа. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.36 Алгоритмы поисковых систем и соц.

сетей. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.37 Воронка продаж. Скрипт

коммерческого предложения. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.38 Проведение рекламных кампаний в

социальных медиа. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.39 Анализ трафика на веб-сайт. /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.40 Разработка уникального торгового

предложения. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4
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1.41 Продвижение нового товара с

применением современных

маркетинговых инструментов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.42 Визуальное оформление контента для

личного бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.43 Разработать концепцию и план

проведения рекламной и/или PR

компании. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.44 Swot анализ и Pest анализ

компании. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.45 Позиционирование бренда.

Платформа. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.46 Алгоритмы поисковых систем и соц.

сетей. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.47 Воронка продаж. Скрипт

коммерческого предложения. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.48 Проведение рекламных кампаний в

социальных медиа. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4
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1.49 Анализ трафика на веб-сайт. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.50  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Акулич М. В. Интернет-маркетинг: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л1.2 Федотов Г. В. Интернет-технологии, оцифровка бумажных и иных

информационных носителей (задания и методические

рекомендации): методическое пособие

Москва, Берлин: Директ-

Медиа, 2021

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Артемьева О. А.,

Жильцов Д. А.,

Карпова С. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В.

Технология интернет-маркетинга: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.4 Михалева Е. П. Маркетинг: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Катаев А. В., Катаева

Т. М.

Интернет-маркетинг: учебное пособие Ростов-на-Дону, Таганрог:

Южный федеральный

университет, 2018

Л2.2 Жильцова О. Н.,

Артемьева О. А.,

Жильцов Д. А.,

Карпова С. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В.

Интернет-маркетинг: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2024

Л2.3 Жильцова О. Н.,

Азарова С. П.,

Земляк С. В.,

Захаренко И. К.,

Карпова С. В.,

Козлова Н. П.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В., Фирсов

Ю. И., Фирсова И. А.

Маркетинговые исследования: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.4 Лукичёва Т. А.,

Воробьева И. В.,

Лезина Т. А.,

Колесникова М. Ф.,

Остапенко В. М.,

Пецольдт К. ..,

Молчанов Н. Н.

Маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение http://www.iaa.ru/15

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт &amp;quot;Advertising.ru&amp;quot;: http://www.advertising.ru

Э9 Cайт &amp;quot;Advertology.ru&amp;quot;:   www.advertology.ru/

Э10 Центр правового регулирования рекламной деятельности:http://www.cprrd.ru/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате прохождения учебной практики обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых

коммуникационных технологий» и соответствующие ему общие компетенции и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Учебная практика УП.03.01

1.1  /Тема/ 04

1.2 Консультация о целях и задачах

практики, ее месте в учебном процессе.

Знакомство с содержанием практики и

требованиями к отчету по итогам

практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.3 Ознакомление с конструктором

сайтов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.4 Разработка графических

элементов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.5 Создание концепции графического

оформления. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.6 Разработка структуры и схемы

сайта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.7 Сборка сайта. Подготовка. Защита

проекта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.8 Подведение итого учебной

практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Акулич М. В. Интернет-маркетинг: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л1.2 Овсянников А. А. Современный маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2024
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Артемьева О. А.,

Жильцов Д. А.,

Карпова С. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В.

Технология интернет-маркетинга: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Катаев А. В., Катаева

Т. М.

Интернет-маркетинг: учебное пособие Ростов-на-Дону, Таганрог:

Южный федеральный

университет, 2018

Л2.2 Овсянников А. А. Современный маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение:http://www.iaa.ru/15

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт http://www.advertising.ru

Э9 Центр правового регулирования рекламной деятельности:http://www.cprrd.ru/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых

коммуникационных технологий» и соответствующие ему общие компетенции и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Производственная

практика ПП.03.01

1.1  /Тема/ 04

1.2 Постановка целей и задач практики.

Определение сроков и места

прохождения практики. Инструктаж по

ведению дневника практики,

оформлению отчета по практике.

Организационные вопросы

прохождения практики. Проведение

инструктажа по охране труда, правилам

пожарной безопасности,

производственной санитарии. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.3 Знакомство с основными принципами

отбора изобразительных средств и

материалов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.4 Знакомство со спецификой работы

рекламного оборудования. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.5 Знакомство с основными принципами

написания сценария. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.6 Знакомство с основными принципами

создания макетов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4
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1.7 Виды работ.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.8 Создание клиентской базы для

рекламного предприятия. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.9 Изучить характер работы рекламных и

PR специалистов, работающих на

предприятии. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.10 Изготовить рекламный и/или PR

материал. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.11 Подготовить презентационный отчет о

ходе практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.12 Изготовленная рекламная продукция.

Защита проекта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.13  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература
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6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Акулич М. В. Интернет-маркетинг: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л1.2 Овсянников А. А. Современный маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Артемьева О. А.,

Жильцов Д. А.,

Карпова С. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В.

Технология интернет-маркетинга: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.4 Карпова С. В. Основы маркетинга: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.5 Карпова С. В. Рекламное дело: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.6 Лукичёва Т. А.,

Воробьева И. В.,

Лезина Т. А.,

Колесникова М. Ф.,

Остапенко В. М.,

Пецольдт К. ..,

Молчанов Н. Н.

Маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Овсянников А. А. Современный маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.2 Карпова С. В.,

Азарова С. П.,

Арский А. А., Балова

С. Л., Быкова М. К.,

Жильцова О. Н.,

Захаренко И. К.,

Козлова Н. П.,

Колесникова О. В.,

Комаров В. М.,

Меркулина И. А.,

Панюкова В. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В., Титова

Л. Г., Тюрин Д. В.,

Турбанов К. Ю.

Инновационный маркетинг: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Тебекин А. В. Стратегический менеджмент: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Жильцова О. Н.,

Артемьева О. А.,

Жильцов Д. А.,

Карпова С. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В.

Интернет-маркетинг: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2024

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение:http://www.iaa.ru/15

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru
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Э8 Рекламный сайт http://www.advertising.ru

Э9 Центр правового регулирования рекламной деятельности:http://www.cprrd.ru/


