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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «История России» является обязательной частью социально-гуманитарного цикла

примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. ИСТОРИЯ РОССИИ В

СИСТЕМЕ МИРОВОЙ ИСТОРИИ

1.1 Отечественная история в системе

научных дисциплин

 /Тема/

01

1.2 Сущность, формы, функции

исторического знания. Методы и

источники

изучения истории. Понятие и

классификация исторического

источника. Отечественная

историография в прошлом и

настоящем: общее и особенное.

Методология и теория исторической

науки. Периодизации Отечественной

истории. Спорные вопросы в курсе

Отечественной истории. Место и роль

истории в системе общественных

дисциплин. История России -

неотъемлемая часть всемирной

истории. Античное наследие в эпоху

Великого переселения народов.

Проблема этногенеза восточных

славян.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

1.3 Основные этапы исторического

развития человеческого общества и

основные их черты, периоды в истории

России и их специфика, основные

исторические подходы и концепции к

изучаемой дисциплине.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

1.4 Практическое занятие 1. Выделить

задачи и функции истории /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

Раздел 2. ЭПОХА ДРЕВНЕЙ РУСИ.

(IХ – ХIV ВВ.)

2.1 Эпоха Древней Руси IХ – ХIV /Тема/ 01
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2.2 Античное наследие в эпоху Великого

переселения народов. Проблема

этногенеза восточных славян. Древние

авторы о быте и нравах восточных

славян. Повесть временных лет как

основной исторический источник по

древнейшей истории Руси. Основные

этапы становления государственности.

Образование древнерусского

государства: спорные вопросы.

Норманнская теория и антинорманизм.

Варяжские походы на Византию и

договоры с греками. Княжение Игоря,

св. Ольги и Святослава. Владимир и

его реформы. Крещения Руси и его

значение. Древняя Русь и кочевники.

Византийско-древнерусские связи.

Особенности социального строя

Древней Руси. Этнокультурные и

социально-политические процессы

становления русской

государственности Деятельность

Ярослава Мудрого. Русская Правда.

Русь в эпоху политической

раздробленности. Причины и

последствия междоусобицы. Борьба с

половцами. Владимир Мономах.

Борьба с шведско-немецкой

интервенцией. Деятельность

Александра Невского. Монголо-

татарское иго и борьба с ним.

Куликовская битва и ее историческое

значение. Русь и Орда: проблемы

взаимовлияния. Россия и

средневековые государства Европы, и

Азии. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

3 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

2.3 Знаковые исторические события и их

влияние на исторический процесс,

хронологический ряд по изучаемому

курсу, исторических деятелей,

сыгравших важную роль в истории.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

2.4 Практическое занятие 2. Сравнение

развития Руси и Западной Европы в ХI

–ХIII в. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

Раздел 3. ФОРМИРОВАНИЕ И

РАЗВИТИЕ МОСКОВСКОГО

ГОСУДАРСТВА ХV – ХVI ВВ.

3.1 Московское государство: основные

вехи исторического пути /Тема/

01
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3.2 Специфика формирования единого

российского государства. Борьба

Москвы с Тверью за великое княжение.

Причины и последствия усиление

Московского княжества. Иван Калита.

Правления Ивана III. Судебник 1496 и

начало закрепощения крестьян,

зарождение сословно-

представительной монархии.

Формирование идеологии «Москва-

третий Рим». Политическая

и духовная жизнь России в конце ХV –

конце ХVI в. Внутренняя политика

Ивана Грозного и основные реформы.

Опричнина и ее последствия. Внешняя

политика Московского государства во

времена Ивана Грозного. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

3 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

3.3 Знаковые исторические события и их

влияние на исторический процесс,

хронологический ряд по изучаемому

курсу, исторических деятелей,

сыгравших важную роль в

истории. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

3.4 Практическое занятие 3. Заполнение

таблицы «Реформы в эпоху Ивана

Грозного» (название реформы, время

проведения, основные мероприятия,

цель реформы, итоги). Составление

таблицы о внешней политики России

при Иване Грозном (даты, главные

внешнеполитические события). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

Раздел 4. РОССИЙСКОЕ

ГОСУДАРСТВО В ЭПОХУ

НОВОГО ВРЕМЕНИ

4.1 Российское государство в эпоху Нового

времени /Тема/

01

4.2 Период Нового времени в истории

России и его критерии: основные

подходы. Политическая жизнь России в

начале ХVII. Усиление закрепощения

крестьян. Духовная и политическая

жизнь России в Смутное время. Истоки

и сущность русского самозванства.

Причины, этапы и последствия Смуты.

Земский Собор и формирование новой

династии. Внешняя и внутренняя

политика России в ХVII в. Церковный

раскол и его последствия.

Формирование сословной системы

организации общества. Реформы Петра

1. и их последствия. Предпосылки и

особенности складывания российского

абсолютизма. Дискуссии о генезисе

самодержавия. Северная война.

Формирование Российской империи.

Основные направления внешней

политики в первой половине ХVIII в.

Борьба за власть между различными

группировками после смерти Петра I

Царствование Петра II. Кондиции 1730

г. Бироновщина. Дворцовые

перевороты средины века. Правление

Елизаветы Петровны. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

3 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1



стр. 5

4.3 Знаковые исторические события и их

влияние на исторический процесс,

хронологический ряд по изучаемому

курсу, исторических деятелей,

сыгравших важную роль в

истории. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

4.4 Пратическое занятие 4. Заполнение

таблицы «Реформы эпохи Петра

I» (название реформы, время

проведения, основные мероприятия,

цель реформы, итоги). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

Раздел 5. РОССИЯ В ПЕРИОД

ПРОСВЕЩЕННОГО

АБСОЛЮТИЗМА

5.1 Россия в эпоху Просвещенного

абсолютизма. /Тема/

01

5.2 Социально-политическое развитие

России в екатерининское время.

Политика Просвещенного

абсолютизма: суть, цели, основные

направления. Екатерининские реформы

и их последствия. Формирование и

развитие движения русских

просветителей. Влияние Великой

Французской революции на

общественную мысль России к ХVIII в.

Причины и основные этапы

Крестьянской войны 1773 – 1775 гг.

Основные направления внешней

политики России в эпоху Екатерины II.

Присоединение Кубани и Крыма.

Политика Российской империи на С.

Кавказе. Внутренняя и внешняя

политика России при Павле I. (1796-

1801 г.) /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

3 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

5.3 Знаковые исторические события и их

влияние на исторический процесс,

хронологический ряд по изучаемому

курсу, исторических деятелей,

сыгравших важную роль в

истории.  /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

5.4 Практическое занятие 5. Заполнение

таблицы «Внешняя политика России в

ХVIII в.» (даты, основные

внешнеполитические события,

участники, итоги).

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

Раздел 6. СОЦИАЛЬНО-

ПОЛИТИЧЕСКОЕ И

ЭКОНОМИЧЕСКОЕ РАЗВИТИЕ

РОССИЙСКОЙ ИМПЕРИИ В

ПЕРВОЙ ПОЛОВИНЕ ХIХ В.

6.1 Социально-политическое и

экономическое развитие Российской

империи в первой половине ХIХ в.

 /Тема/

01
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6.2 Особенности экономического развития

России в дореформенный период.

Реформы Александра I. Эволюция

форм собственности на землю.

Крепостное право в России.

Мануфактурно-промышленное

производство. Становление

индустриального общества в России:

общее и особенное. Отечественная

война 1812 г. в отечественной и

западной историографии. Причины,

суть, последствия восстания

декабристов. Правление Николая I.:

внутренняя и внешняя политика.

Общественная мысль и особенности

общественного движения России ХIХ

в. Реформы и реформаторы в России.

Русская культура Х1Х века и ее вклад в

мировую культуру. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

3 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

6.3 Знаковые исторические события и их

влияние на исторический процесс,

хронологический ряд по изучаемому

курсу, исторических деятелей,

сыгравших важную роль в

истории. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

6.4 Практическое занятие 6. Составление

сравнительного анализа реформ

Александра I и Александра II. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

Раздел 7. РОССИЙСКАЯ

ИМПЕРИЯ В ЭПОХУ

БУРЖУАЗНЫХ РЕФОРМ И

КОНТРРЕФОРМ ХIХ В.

7.1 Россия в эпоху буржуазных реформ (2

половина ХIХ в.) /Тема/

01

7.2 Политическое и социальное развитие

России накануне Крымской войне.

Крымская война и ее последствия.

Причины буржуазных реформ.

Основные положения реформы 19

февраля 1861 г. Земская реформа (1864

г.) Судебная реформа (1864 г.) Реформа

городского самоуправления (1870 г.)

Ликвидация рекрутчины и введение

всеобщей воинской повинности (1874

г.). Университетские и академические

(духовных школ) уставы. Итоги

либеральных реформ 60-70-х гг. ХIХ в

и их недостатки. Формирование

народнического движения.

Контрреформы Александра III.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

7.3 Знаковые исторические события и их

влияние на исторический процесс,

хронологический ряд по изучаемому

курсу, исторических деятелей,

сыгравших важную роль в

истории. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

7.4 Практическое занятие 7. Заполните

Таблицу «Буржуазные реформы второй

половины ХIХ в» (название реформы,

время проведения, основные

мероприятия, цель реформы,

итоги). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1
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Раздел 8. РОССИЙСКАЯ

ИМПЕРИЯ В ЭПОХУ

ИМПЕРИАЛИЗМА И РУССКИХ

РЕВОЛЮЦИЙ

8.1 Российская империя в эпоху

империализма и русских революций

 /Тема/

01

8.2 Политическая и экономическая жизнь

России в конце ХIХ в. Общероссийская

перепись 1897 г. как исторический

источник. Формирование пролетариата

и развитие рабочего класса.

Распространение марксизма в России.

С.Ю. Витте и начало хозяйственной

модернизации. Место России в

мировом сообществе. Русско-японская

война итоги и последствия. Причины

первой русской революции 1905-1907

гг. Образование политических партий.

Манифест

17 октября 1905 г. Первая и вторая

государственные думы. Реформы П.А.

Столыпина. Третья и четвертая

государственная дума. Первая мировая

война. Февральская революция.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

8.3 Знаковые исторические события и их

влияние на исторический процесс,

хронологический ряд по изучаемому

курсу, исторических деятелей,

сыгравших важную роль в

истории. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

8.4 Практическое занятие 8.

Сравнительный анализ Февральской и

Октябрьской революций (дата, цель,

движущая сила, участвующие партии,

итоги). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

Раздел 9. СОВЕТСКИЙ И

СОВРЕМЕННЫЙ ПЕРИОД В

ИСТОРИИ РОССИИ

9.1 Советский и современный период в

истории России. /Тема/

01
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9.2 Причины и последствия событий 25

октября 1917 г. Первые декреты

Советской власти. Гражданская война и

интервенция, их результаты и

последствия. Российская эмиграция.

Социально-экономическое развитие

страны в 20-е гг. НЭП. Формирование

однопартийного политического

режима. Образование СССР.

Культурная жизнь страны в 20-е гг.

Внешняя политика. Курс на

строительство социализма в одной

стране и его последствия. Социально-

экономические преобразования в 30-е

гг. Усиление режима личной власти

Сталина. Сопротивление сталинизму.

СССР накануне и в начальный период

второй мировой войны. Великая

Отечественная война. Социально-

экономическое развитие, общественно-

политическая жизнь, культура,

внешняя политика СССР в

послевоенные годы. Холодная война.

Попытки осуществления политических

и экономических реформ. НТР и ее

влияние на ход общественного

развития. СССР в середине 60-80-х гг.:

нарастание кризисных явлений.

Советский Союз в 1985-1991 гг.

Постсоветский период в истории

России. Перестройка. Попытка

государственного переворота 1991 г. и

ее провал. Распад СССР. Беловежские

соглашения. Октябрьские события 1993

г. Становление новой российской

государственности (1993-1999 гг.).

Россия на пути радикальной

социальноэкономической

модернизации. Культура в современной

России. Внешнеполитическая

деятельность в условиях новой

геополитической ситуации. Россия в

условиях современной модернизации.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

9.3 Февральская и Октябрьская

революция: сравнительный анализ.

Сравнение целей и задач красного и

белого движения. Почему большевикам

удалось победить

в гражданской войне. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

9.4 Подготовка к дифференцированному

зачету /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

5 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

9.5  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 02 ОК

03 ОК 05

ОК 06 ОК

09

1

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Кириллов В.,

Бравина М. А.

История России: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.2 Чураков Д. О.,

Саркисян С. А.,

Панов В. Н., Панова

Л. Н., Матвеева А.

М., Цветков В. Ж.,

Шапкина А. Н.,

Некрасова М. Б.,

Волков Р. Ф.

История России: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.3 Кириллов В. История России до ХХ века: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Зуев М. Н., Лавренов

С. Я.

История России: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.5 Кириллов В. История России. ХХ век — начало ХХI века: учебник для

спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.6 Крамаренко Р. А. История России: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Крамаренко Р. А.,

Степаненко Л. В.

История России: учебник Новосибирск:

Новосибирский

государственный

технический университет,

2017

Л2.2 Прядеин В. С.,

Кириллов В. М.

История России в схемах, таблицах, терминах: учебное

пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Некрасова М. Б. История России: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Иностранный язык в профессиональной деятельности» является обязательной частью

социально-гуманитарного цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по

специальности 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Место и роль дисциплины

«Английский язык в

профессиональной деятельности» в

подготовке специалистов по рекламе.

1.1 Профессиональные требования,

компетенции. Личные качества

специалиста.   /Тема/

01

1.2 Практическое занятие № 1.

Личностные и профессиональные

качества рекламиста.

Требования к специалисту по рекламе.

Специфика работы специалиста по

рекламе.

Основные принципы деятельности в

отрасли Реклама.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

1

1.3 Практическое занятие № 2. Подготовка

к собеседованию, составление

резюме.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

1

1.4 Личностные и профессиональные

качества рекламиста.

Требования к специалисту по рекламе.

Специфика работы специалиста по

рекламе.

Основные принципы деятельности в

отрасли Реклама. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

31

1.5 Профессии в рекламе, Место

работы. /Тема/

01

1.6 Практическое занятие № 3. Место

работы. Деловой стиль.

Дресс код, знакомство.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ПК 1.1.1

1.7 Практическое занятие № 4. Подготовка

устного рассказа о себе, навыках и

умениях, составление диалогов.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ПК 1.1.1
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1.8 Подготовка устного рассказа о себе,

навыках и умениях, составление

диалогов.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

41

Раздел 2. Реклама, Понятие о

рекламе. Виды рекламы.

2.1 Понятие о рекламе, определение,

задачи и роль в социуме. /Тема/

01

2.2 Практическое занятие № 5. Подготовка

сообщения, дискуссии,  презентации

"Реклама- за и против"

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

ПК 1.1.

1

2.3 Практическое занятие № 6. Реклама и

PR - разбор и активизация в речи

терминологии. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

ПК 1.1.

1

2.4 Реклама и PR - разбор и активизация в

речи  терминологии. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

41

2.5 Виды рекламы. /Тема/ 01

2.6 Практическое занятие № 7. Анализ

печатной и наружной рекламы,

составление рекламных сообщений для

лифлетов  и наружной рекламы.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ОК 01 ПК

1.1.

1

2.7 Практическое занятие № 8. Анализ и

разбор примеров Продакт

плейсмент. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ОК 01 ПК

1.1.

1

2.8 Практическое занятие № 9. Анализ

социальной рекламы, разработка

рекламных сообщений для социальной

рекламы. Сравнение видов

рекламы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ОК 01 ПК

1.1.

1
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2.9 Анализ и разбор примеров Продакт

плейсмент. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

3 ОК 01 ПК

1.1.

1

2.10 Анализ социальной рекламы,

разработка рекламных сообщений для

социальной рекламы. Сравнение видов

рекламы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

4 ОК 01 ПК

1.1.

1

Раздел 3. Реклама в системе

маркетинговых коммуникаций.

3.1 Интернет реклама. Рекламные

носители в Интернете. /Тема/

01

3.2 Практическое занятие № 10. Интернет

как рекламное пространство.  Анализ

видов рекламных объявлений в

Интернете.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

1 ПК 1.1. ПК

1.2.

1

3.3 Интернет как рекламное пространство.

Анализ видов рекламных объявлений в

Интернете.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

3 ПК 1.1. ПК

1.2.

1

3.4 Практическое занятие № 11.

Контрольная работа, тест /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ПК 1.1. ПК

1.2.

1

3.5 Подготовка к зачету. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

ОК 07 ОК

09 ОК 08

ПК 1.1. ПК

1.2. ПК 1.3.

ПК 1.4. ПК

2.1. ПК 2.2.

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

ПК 4.1. ПК

4.2. ПК 4.3.

1
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3.6  /Зачёт/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

ОК 07 ОК

09 ОК 08

ПК 1.1. ПК

1.2. ПК 1.3.

ПК 1.4. ПК

2.1. ПК 2.2.

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

ПК 4.1. ПК

4.2. ПК 4.3.

1

3.7 Средства продвижения товаров и

услуг /Тема/

02

3.8 Практическое занятие № 12. Реклама

товаров и услуг, способы продвижение

товара, изучение рынка, 4P. Прямой

маркетинг, выставки-ярмарки.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ПК 1.2.2

3.9 Практическое занятие № 13. Брендинг,

основные термины имиджевой

рекламы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ПК 1.2.2

3.10 Практическое занятие № 14. Изучение

способов исследования рынка.

Подготовка отчета.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ПК 1.2.2

3.11 Практическое занятие № 15.

Подготовка описания товара, поста в

соц. сетях, информации для выставки,

составление диалогов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ПК 1.2.2

3.12 Практическое занятие № 16. Изучение

особенностей имиджевой рекламы на

примере разных брендов. Перевод

описания товара и слоганов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ПК 1.2.2

3.13 Реклама товаров и услуг, способы

продвижение товара, изучение рынка,

4P. Прямой маркетинг, выставки-

ярмарки.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

3 ПК 1.2.2
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3.14 Брендинг, основные термины

имиджевой рекламы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

3 ПК 1.2.2

3.15 Изучение способов исследования

рынка. Подготовка отчета.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

3 ПК 1.2.2

3.16 Подготовка описания товара, поста в

соц. сетях, информации для выставки,

составление диалогов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

4 ПК 1.2.2

3.17 Изучение особенностей имиджевой

рекламы на примере разных брендов.

Перевод описания товара и

слоганов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

4 ПК 1.2.2

Раздел 4. Разработка рекламной

кампании.

4.1 Разработка рекламной

кампании. /Тема/

02

4.2 Практическое занятие № 17.Рекламный

бриф.Планирование рекламной

кампании, ее этапы. Определение

целевой аудитории.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ПК 1.2.2

4.3 Практическое занятие № 18. Чтение

рекламных брифов, составление

проектов брифов.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ПК 1.2.2

4.4 Практическое занятие № 19.

Составление схемы этапов рекламной

кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ПК 1.2.2
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4.5 Практическое занятие № 20. Изучение

и составление портрета целевой

аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ПК 1.2.2

4.6 Рекламный бриф.Планирование

рекламной кампании, ее этапы.

Определение целевой аудитории. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

3 ПК 1.2.2

4.7 Чтение рекламных брифов,

составление проектов брифов.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

3 ПК 1.2.2

4.8 Составление схемы этапов рекламной

кампании. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

3 ПК 1.2.2

4.9 Изучение и составление портрета

целевой аудитории. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

3 ПК 1.2.2

4.10 Оценка эффективности рекламной

кампании /Тема/

02

4.11 Практическое занятие № 21. Анализ

рынка. Изучение конкурентов. Оценка

эффективности

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

ПК 1.2. ПК

1.3.

2

4.12 Практическое занятие № 22. Описание

компаний конкурентов по плану.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

ПК 1.2. ПК

1.3.

2

4.13 Практическое занятие № 23.  Изучить

примеры и дополнить оценку

эффективности РК. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

ПК 1.2. ПК

1.3.

2
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4.14 Анализ рынка. Изучение конкурентов.

Оценка эффективности /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

ПК 1.2. ПК

1.3.

2

4.15 Описание компаний конкурентов по

плану.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

ПК 1.2. ПК

1.3.

2

4.16 Изучить примеры и дополнить оценку

эффективности РК. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

ПК 1.2. ПК

1.3.

2

4.17 Подготовка к дифференцированному

зачету. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

ОК 07 ОК

09 ОК 08

ПК 1.1. ПК

1.2. ПК 1.3.

ПК 1.4. ПК

2.1. ПК 2.2.

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

ПК 4.1. ПК

4.2. ПК 4.3.

2

4.18  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 06

ОК 07 ОК

09 ОК 08

ПК 1.1. ПК

1.2. ПК 1.3.

ПК 1.4. ПК

2.1. ПК 2.2.

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

ПК 4.1. ПК

4.2. ПК 4.3.

2

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Невзорова Г. Д.,

Никитушкина Г. И.

Английский язык. Грамматика: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Пестова М. С. Английский язык: перевод коммерческой документации

(B2): учебное пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.3 Левченко В. В.,

Долгалёва Е. Е.,

Мещерякова О. В.

Английский язык. General English: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Полубиченко Л. В.,

Изволенская А. С.,

Кожарская Е. Э.

Английский язык для колледжей (A2-B2): учебное пособие

для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.5 Шевцова Г. В.,

Нарочная Е. Б.,

Москалец Л. Е.

Английский язык для дизайнеров (B1-B2): учебное пособие

для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.6 Чиронова И. И.,

Кузьмина Е. В.

Английский язык для медиаспециальностей (B1-B2):

учебник для спо

Москва: Юрайт, 2024

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Севостьянов А. П. Business English: учебное пособие Москва, Берлин: Директ-

Медиа, 2019

Л2.2 Корелова Н. Г. Вся грамматика английского языка в таблицах: учебное

пособие

Москва: ФЛИНТА, 2020

Л2.3 Вдовичев А. В.,

Ковальчук С. И.

Английский язык: чтение, перевод, реферирование и

аннотирование специальных текстов: учебное пособие

Москва: ФЛИНТА, 2020

Л2.4 Орлова Н. В.,

Николаенко И. С.,

Жукатинская В. А.

Синтаксис английского языка в таблицах: учебное пособие Липецк: Липецкий

государственный

педагогический университет

имени П.П. Семенова-Тян-

Шанского, 2020

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 www.macmillanenglish.com

Э2 www.bbc.co.uk/worldservice/learningenglish

Э3 www.britishcouncil.org/learning-elt-resources.htm

Э4 www.enlish-to-go.com

Э5 www.bbc.co.uk/videonation

Э6 www.bbclearning.com
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Физическая культура» является обязательной частью социально-гуманитарного цикла

примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Научно-методические

основы формирования физической

культуры личности

1.1 Общекультурное и социальное

значение физической культуры.

Здоровый образ жизни.

 /Тема/

01

1.2 Практическое занятие № 1.

Выполнение комплексов дыхательных

упражнений. Выполнение комплексов

утренней гимнастики. Выполнение

комплексов упражнений для глаз

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 081

1.3 Практическое занятие № 2.

Выполнение комплексов упражнений

по формированию осанки. Выполнение

комплексов упражнений при сутулости,

нарушением осанки в грудном и

поясничном отделах, упражнений для

укрепления мышечного корсета, для

укрепления мышц брюшного

пресса. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

2 ОК 081

1.4 Практическое занятие № 3.

Выполнение комплексов упражнений

для снижения массы тела. Выполнение

комплексов упражнений по

профилактике плоскостопия

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 081

1.5 Выполнение комплексов дыхательных

упражнений. Выполнение комплексов

утренней гимнастики. Выполнение

комплексов упражнений для глаз /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

5 ОК 081

1.6 Выполнение комплексов упражнений

по формированию осанки. Выполнение

комплексов упражнений при сутулости,

нарушением осанки в грудном и

поясничном отделах, упражнений для

укрепления мышечного корсета, для

укрепления мышц брюшного

пресса. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

5 ОК 081

1.7 Выполнение комплексов упражнений

для снижения массы тела. Выполнение

комплексов упражнений по

профилактике плоскостопия

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

6 ОК 081

1.8  /Зачёт/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

2 ОК 081

Раздел 2. Учебно-практические

основы формирования физической

культуры личности

2.1 Общая физическая подготовка /Тема/ 02
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2.2 Практическое занятие № 4-№5.

Выполнение построений,

перестроений, различных видов

ходьбы, беговых  и прыжковых

упражнений, комплексов

общеразвивающих упражнений, в том

числе в парах, с предметами.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 082

2.3 Выполнение построений,

перестроений, различных видов

ходьбы, беговых  и прыжковых

упражнений, комплексов

общеразвивающих упражнений, в том

числе в парах, с предметами. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

7 ОК 082

2.4 Легкая атлетика /Тема/ 03

2.5 Практическое занятие № 7. Техника

бега на короткие, средние и длинные

дистанции.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 082

2.6 Практическое занятие № 8. Техника

бега по прямой и виражу, на стадионе и

пересечённой местности. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

2 ОК 082

2.7 Техника бега на короткие, средние и

длинные дистанции.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

6 ОК 082

2.8 Техника бега по прямой и виражу, на

стадионе и пересечённой

местности. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

7 ОК 082

2.9  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

2 ОК 082

2.10 Практическое занятие № 9.

Эстафетный бег. Техника спортивной

ходьбы.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 083

2.11 Практическое занятие № 10. Прыжки в

длину. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 083

2.12 Эстафетный бег. Техника спортивной

ходьбы.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

5 ОК 083

2.13 Прыжки в длину. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

5 ОК 083

2.14 Спортивные игры /Тема/ 04

2.15 Практическое занятие № 11. Техника

игры в баскетбол.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

2 ОК 083

2.16 Техника игры в баскетбол. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

6 ОК 083

2.17  /Зачёт/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

0 ОК 083

2.18 Практическое занятие № 12. Техника

игры в волейбол. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 084

2.19 Практическое занятие № 13. Техника

игры в футбол. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 084

2.20 Практическое занятие № 14. Техника

игры в гандбол. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 084
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2.21 Практическое занятие № 15. Техника

игры в бадминтон и настольный

теннис. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 084

2.22 Техника игры в волейбол. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

7 ОК 084

2.23 Техника игры в футбол. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

7 ОК 084

2.24 Техника игры в бадминтон и

настольный теннис. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

7 ОК 084

2.25  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

0 ОК 084

2.26 Атлетическая гимнастика

 /Тема/

05

2.27 Практическое занятие № 16. Техника

выполнения движений в фитбол-

аэробике и стретчинг-аэробике

(девушки)

Практическое занятие № 16.

Атлетической гимнастики как средства

физической подготовки к службе в

армии (юноши) /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 085

2.28 Практическое занятие № 17. Техника

выполнения движений в пилатесе

(девушки)

Практическое занятие № 17.

Комплексы упражнений для

акцентированного развития

определённых мышечных групп

(юноши) /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 085

2.29 Техника выполнения движений в

пилатесе (девушки)

Комплексы упражнений для

акцентированного развития

определённых мышечных групп

(юноши) /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

4 ОК 085

Раздел 3. Профессионально-

прикладная физическая подготовка

(ППФП)

3.1 Сущность и содержание ППФП в

достижении высоких

профессиональных результатов.

 /Тема/

06

3.2 Практическое занятие №22-№23.

Разучивание, закрепление и

совершенствование профессионально

значимых двигательных действий.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 085

3.3 Практическое занятие №24-№.37

Формирование профессионально

значимых физических качеств /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

1 ОК 085

3.4 Формирование профессионально

значимых физических качеств /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

10 ОК 085

3.5  /Зачёт/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

2 ОК 085

3.6 Практическое занятие №24-№.37

Формирование профессионально

значимых физических качеств /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

4 ОК 086
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3.7 Формирование профессионально

значимых физических качеств /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

4 ОК 086

3.8  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

4 ОК 086

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Аллянов Ю. Н.,

Письменский И. А.

Физическая культура: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.2 Конеева Е. В., Зайцев

А. А., Томашевская

О. Б., Покровская Н.

В., Почечура Н. Н.,

Романов С. С.,

Колтан С. В.,

Лизогубенко Н. В.,

Пельменев В. К.,

Зайцева В. Ф.,

Жигарева О. Г.,

Горячева Е. Н.,

Брагина А. И.,

Брагина И. Ю.

Физическая культура: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.3 Зайцев А. А., Зайцева

В. Ф., Луценко С. Я.,

Мануйленко Э. В.

Элективные курсы по физической культуре. Практическая

подготовка: учебное пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Кондаков В. Л.,

Копейкина Е. Н.,

Усатов А. Н.,

Балышева Н. В.,

Бочарова В. И.

Самостоятельная работа студента по физической культуре:

учебное пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л2.2 Муллер А. Б.,

Дядичкина Н. С.,

Богащенко Ю. А.

Физическая культура: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Основы финансовой грамотности» является обязательной частью социально-гуманитарного

цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Экономические явления и

процессы общественной жизни.

Доходы и расходы.

1.1 Экономика и экономические явления в

жизни человека. /Тема/

06

1.2 Экономические потребности и блага.

Ресурсы и факторы производства.

Основы экономического поведения.

Рыночный механизм спрос и

предложение.  /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

1.3 Экономические потребности и блага.

Ресурсы и факторы производства.

Основы экономического поведения.

Рыночный механизм спрос и

предложение.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

1.4 Личный бюджет и финансовое

планирование.  /Тема/

06

1.5 Виды доходов. Возможность

увеличения активных и пассивных

доходов. Виды расходов.

Эмоциональные и финансовые цели.

Расчеты и платежи.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

1.6 Практическое занятие 1. Поиск

траектории достижения финансовой

цели. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

1.7 Виды доходов. Возможность

увеличения активных и пассивных

доходов. Виды расходов.

Эмоциональные и финансовые цели.

Расчеты и платежи.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6
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1.8 Сбережения и рационально

сберегательное поведение.  /Тема/

06

1.9 Критерии отличий сбережений от

инвестиций. Банковский вклад.

Система «Маркетплейс».  /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

1.10 Критерии отличий сбережений от

инвестиций. Банковский вклад.

Система «Маркетплейс».  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

1.11 Права и обязанности

налогоплательщика. /Тема/

06

1.12 Виды налогов. Бюджет государства.

Налоговые льготы. Стандарты

антикоррупционного поведения и

последствия его нарушения.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

1.13 Практическое занятие 2. Расчет налога

со вклада. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

1.14 Практическое занятие 3. Составление

памятки правовой основы

антикоррупционных стандартов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

1.15 Виды налогов. Бюджет государства.

Налоговые льготы. Стандарты

антикоррупционного поведения и

последствия его нарушения.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

Раздел 2. Финансовые инструменты

для развития бизнеса
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2.1 Принципы рационального кредитного

поведения и инструменты

инвестирования.   /Тема/

06

2.2 Роль заёмных средств в финансовом

планировании. Понятие ценных бумаг.

Финансовые посредники и

инфраструктура финансового рынка.

Альтернативные инвестиции. Виды

кредитов и займов. Риски

кредитования.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

2.3 Практическое занятие 4. Определение

кредитного риска.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

2.4 Практическое занятие 5. Расчёт

размеров выплат по процентным

ставкам кредитования. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

2.5 Роль заёмных средств в финансовом

планировании. Понятие ценных бумаг.

Финансовые посредники и

инфраструктура финансового рынка.

Альтернативные инвестиции. Виды

кредитов и займов. Риски

кредитования.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

2.6 Бизнес-план. Государственная

поддержка

предпринимательства. /Тема/

06

2.7 Формы образования и жизненный цикл

бизнеса. Структура бизнес-плана.

Общие принципы государственной

поддержки малого и среднего бизнеса.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

2.8 Практическое занятие 6. Деловая игра:

«Бизнес-идея и её инвестиционная

привлекательность». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6
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2.9 Практическое занятие 7. Разработка

структуры маркетингового плана как

приоритетной составляющей при

бизнес-планировании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

2.10 Формы образования и жизненный цикл

бизнеса. Структура бизнес-плана.

Общие принципы государственной

поддержки малого и среднего бизнеса.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

2.11 Ключевые показатели эффективности

рекламной кампании.  /Тема/

06

2.12 Основные метрики при

медиапланировании. Рекламный

бюджет: понятие, методы

формирования. Бриф.  /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

2.13 Практическое занятие 8. Составление

медиа-плана в рамках рекламного

бюджета в соответствии с

брифом.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

2.14 Основные метрики при

медиапланировании. Рекламный

бюджет: понятие, методы

формирования. Бриф.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

2.15 Подготовка к зачету /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6
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2.16  /Зачёт/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10 Э11

Э12 Э13 Э14

Э15 Э16

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 05 ОК

06 ПК 2.2.

6

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Безденежных В. М.,

Земсков В. В.,

Коновалова О. В.,

Николаев Д. А.,

Прасолов В. И.

Финансовая и налоговая безопасность: учебное пособие Москва: Прометей, 2019

Л1.2 Туманян Ю. Р.,

Ищенко-Падукова О.

А., Козлов А. Н.,

Мовчан И. В.,

Писанка С. А.

Финансовая грамотность: учебник Ростов-на-Дону, Таганрог:

Южный федеральный

университет, 2020

Л1.3 Фрицлер А. В.,

Тарханова Е. А.

Финансовая грамотность: 10—11 классы: учебник для соо Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Фрицлер А. В.,

Тарханова Е. А.

Основы финансовой грамотности: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.5 Поляк Г. Б.,

Смирнова Е. Е.,

Гончаренко Л. И.,

Горский И. В.,

Колчин С. П.,

Пайзулаев И. Р.

Налоги и налогообложение: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.6 Иванова Н. Г.,

Вассель Т. А.,

Пилипенко В. И.,

Писклюкова Е. В.,

Морунова Г. В.,

Кацюба И. А.,

Федосов В. А.,

Дмитриева Н. А.,

Чалая И. С.,

Свечкарева Е. М.,

Фирсова Е. А.,

Протасеня С. И.,

Гусейнова Г. М.,

Соловьев А. К.,

Липчинская М. Ф.,

Кутырев Ю. А.,

Канкулова М. И.

Бюджетная система РФ: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Кузьмина Е. Е. Предпринимательская деятельность: учебное пособие для

спо

Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Айзман Р. И.,

Новикова Н. О.

Методика обучения экономике: финансовая грамотность и

безопасность: учебное пособие для вузов

Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 https://nalog-nalog.ru – бухгалтерские новости и статьи

Э2 https://npfsberbanka.ru – НПФ «Сбербанк»

Э3 http://tpprf.ru/ru – Торгово-промышленная палата Российской Федерации

Э4 http://unionsrussia.ru – Союз профсоюзов России

Э5 www.banki.ru – финансовый информационный портал

Э6 www.cbr.ru – Центральный банк Российской Федерации

Э7 www.ffoms.ru – Федеральный фонд ОМС

Э8 www.fmc.hse.ru – Федеральный методический центр по финансовой грамотности системы общего и среднего

профессионального образования

Э9 www.fnpr.ru – Федерация независимых профсоюзов России

Э10 www.gks.ru – Федеральная служба государственной статистики

Э11 www.nalog.ru/rn77 – Федеральная налоговая служба (ФНС России)

Э12 www.nalogkodeks.ru – журнал «Налоговая политика и практика»

Э13 www.pfrf.r – Пенсионный фонд Российской Федерации.

Э14 www.sberbank.ru – ПАО «Сбербанк России»

Э15 www.siora.ru – Российское агентство поддержки малого и среднего бизнеса

Э16 www.vtbnpf.ru – НПФ «ВТБ Пенсионный фонд»
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Основы бережливого производства» является обязательной частью социально-

гуманитарного цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности

42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Бережливое производство:

основные понятия, принципы

1.1 Введение. Основные понятия и

принципы бережливого

производств /Тема/

05

1.2 Цели, задачи учебной дисциплины

«Основы бережливого производства».

Предпосылки формирования

концепции бережливого производства

(БП). Принципы и концепция системы

БП. Серия ГОСТ Р «Бережливое

производство». Экологическая

безопасность.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

07 ПК 1.1.

5

1.3 Характеристика внешней и внутренней

среды организации (предприятия).

Понятие «окружающая среда

организации». Факторы внешней

среды, их состав и влияние на

деятельность организации. Факторы

внутренней среды, их состав и влияние

на успешность деятельности

организации (предприятия). Идеи

бережливого производства в условиях

современного рынка. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

07 ПК 1.1.

5

1.4 Практическое занятие № 1.

Применение принципов бережливого

производства в практической

деятельности. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

07 ПК 1.1.

5

1.5 Практическое занятие № 2. Решение

задач по экологической безопасности,

влиянию факторов среды и

климатических изменений на

деятельность организации

(предприятия). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

07 ПК 1.1.

5

1.6 Работа с основными

информационными источниками.

Основные принципы БП в

профессиональной деятельности.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

07 ПК 1.1.

5

1.7 Бережливый проект. Картирование

потока создания ценности. Потери и

действия, добавляющие

ценность /Тема/

05

1.8 Поток создания ценности. Принципы

картирования процесса. Цели

применения карт потоков. Виды

картирования. Этапы проведения

картирования. Инструменты

картирования потока создания

ценности. Карта целевого состояния

потока создания ценности. Карта

идеального состояния потока создания

ценности. Карта текущего состояния

потока создания ценности. Типичные

ошибки при картировании. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5
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1.9 Практическое занятие № 3. Выбор

темы бережливого проекта для

команды. Разработка паспорта проекта.

Картирование потока создания

ценностей по проекту. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

1.10 Практическое занятие № 4. Разработка

анкеты для оценки ценности результата

деятельности (услуги/продукта)

глазами заказчика. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

1.11 Методы обследования процессов для

выявления потерь. Основные этапы

формирования карты потока создания

ценности. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

Раздел 2. Реализация принципов

бережливого производства в

профессиональной деятельности

2.1 Инструменты бережливого

производства /Тема/

05

2.2 Инструменты БП: области применения,

адаптация под вид профессиональной

деятельности. Кайдзен (непрерывное

улучшение). «Пять «S» (система

рационализации рабочего места).

Стандартизированная работа.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.3 Методика всеобщего обслуживания

оборудования ТРМ. Методика быстрой

переналадки SMED. Встроенное

качество. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.4 Практическое занятие № 5.

Применение методов бережливого

производства в выбранном студентами

проекте.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.5 Описание системы «Пять «S» в

соответствии со спецификой

специальности. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.6 Внедрение методов бережливого

производства /Тема/

05

2.7 Модель внедрения БП. Ключевые

показатели эффективности работы.

Целеполагание в бережливой

организации. Типичные ошибки

применения методов БП.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.8 Практическое занятие № 6.

Определение целей и способов их

достижения. Подготовка вариантов

решения с использованием методов

БП. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.9 Практическое занятие № 7. Анализ

типичных ошибок применения методов

БП. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.10 Модель внедрения БП. Ключевые

показатели эффективности работы.

Целеполагание в бережливой

организации. Типичные ошибки

применения методов БП.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.11 Технологии вовлечения и мотивации

персонала /Тема/

05



стр. 4

2.12 Лидерство как новый тип

производственных отношений.

Вовлечение персонала в БП,

организация работы с

производственными инициативами и

предложениями по улучшениям.

Методы преодоления сопротивления

изменениям.  /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.13 Методы и способы принятия решений.

Технологии мотивации и

стимулирование качества.

Производственная культура на рабочем

месте. Квалификация персонала и

обучение. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.14 Практическое занятие № 8. Решение

ситуационных задач по теме

«Лидерство. Психология управления.

Методы мотивации персонала»  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.15 Практическое занятие № 9. Решение

ситуационных задач по принятию

решений в профессиональной

деятельности.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.16 Анализ практик эффективного

использования человеческого

потенциала. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

5 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.17 Практическое занятие № 10. Защита

разработанных студентами

проектов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.18 Подготовка к зачету /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

7 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

2.19  /Зачёт/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

04 ОК 07

ПК 1.1.

5

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Филинов-Чернышев

Н. Б.

Разработка и принятие управленческих решений: учебник и

практикум для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Голубков Е. П. Разработка и принятие управленческих решений: учебник и

практикум для спо

Москва: Юрайт, 2024

Л1.3 Староверова К. О. Основы бережливого производства: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Елагина В. Б., Царева

Г. Р.

Менеджмент качества и основы бережливого производства:

учебное пособие

Йошкар-Ола: Поволжский

государственный

технологический

университет, 2019

Л2.2 Староверова К. О. Бережливое производство: учебное пособие для вузов Москва: Юрайт, 2024

Л2.3 Волков А. М.,

Лютягина Е. А.

Основы экологического права: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Основы композиции, рисунка, живописи в рекламе» является обязательной частью

общепрофессионального цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по

специальности.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Композиция  в рекламе

1.1 Гармония цвета. /Тема/ 01

1.2 Виды композиций. Композиционные

приемы и правила размещения

рекламного контента на различных

рекламных носителей. (основные

композиционные приемы, текст как

элемент композиции, текстуры

фактуры.)

Приемы ассоциативной композиции в

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.3 Практическая работа №1 Выполнение

рекламных постеров с применением

классических приемов

композиции. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.4 Практическая работа №2 Выполнение

рекламного постера с применением

ассоциативной композиции с сюжетной

направленностью. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.5 Выполнение рекламных постеров с

применением классических приемов

композиции. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.6 Выполнение рекламного постера с

применением ассоциативной

композиции с сюжетной

направленностью. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.7 Форма и контрформа. /Тема/ 01

1.8 Форма и контрформа. Оптическая

иллюзия, оптические компенсация

Пропорции, масштабность, формат.

Модуль и модульность: модульная

сетка, паттерн, мудборд. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.9 Практическая работа №3 Выполнение

упражнения по компенсации черного

на белом и белого на черном –

«выворотка». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.10 Практическая работа № 4.

Выполнение упражнения на

формирование системы пропорций в

тексте.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1
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1.11 Практическая работа № 5. Выполнение

шрифтового паттерна.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.12 Практическая работа № 6.

Составление мудборда на заданную

тему с предварительным построением

модульной сетки. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.13 Выполнение упражнения по

компенсации черного на белом и

белого на черном – «выворотка». /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.14 Выполнение упражнения на

формирование системы пропорций в

тексте. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

7 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.15 Выполнение шрифтового

паттерна. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

7 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.16 Составление мудборда на заданную

тему с предварительным построением

модульной сетки. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.17 Основы композиции в рекламе. /Тема/ 01

1.18 Средства создания динамики и статики

в композиции. Статика и динамика в

рекламных материалах. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.19 Приёмы ассоциативной композиции в

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.20 Пропорции, масштабность,

формат. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.21 Текстура и фактура живописными

материалами. Использование

текстуры и фактуры в композиции и

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1
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1.22 Практическая работа № 7. Выполнение

эскизов композиций на статику и

динамику. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.23 Практическая работа № 8. Выполнение

эскизов рекламного изображения

со статикой и динамикой. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.24 Практическая работа № 9. Выполнение

упражнения по компенсации

чёрного на белом и белого на чёрном –

«выворотка». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.25 Практическая работа № 10.

Выполнение эскизного поиска

ассоциативных изображений для

рекламного проекта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.26 Практическая работа № 11.

Выполнение проекта рекламного

изображения с использованием

приёмов ассоциативной композиции в

рекламе. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.27 Практическая работа № 12. Создание

живописной композиции с

использованием различных техник

акварели и гуаши для рекламного

постера. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.28 Выполнение эскизов композиций на

статику и динамику. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.29 Выполнение эскизов рекламного

изображения со статикой и

динамикой. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.30 Выполнение эскизного поиска

ассоциативных изображений для

рекламного проекта. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.31 Выполнение проекта рекламного

изображения с использованием

приёмов ассоциативной композиции в

рекламе. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.32 Создание живописной композиции с

использованием различных техник

акварели и гуаши для рекламного

постера. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1
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1.33 Особенности композиции

рекламных макетов. /Тема/

01

1.34 Разновидности рекламных макетов

(баннер, постер, упаковка). /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.35 Выбор шрифтов для рекламных

целей. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.36 Композиция текста и изображения.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.37 Практическая работа № 13. Изучение

шрифтовых начертаний в печатных

изданиях. Тематический коллаж. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.38 Практическая работа № 14. Разработка

акцидентного шрифта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.39 Практическая работа № 15. Создание

рекламного постера в цвете с подбором

шрифтового начертания для

заголовка. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.40 Изучение шрифтовых начертаний в

печатных изданиях. Тематический

коллаж. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.41 Разработка акцидентного шрифта. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.42 Создание рекламного постера в цвете с

подбором шрифтового начертания для

заголовка. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

1.43 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1
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1.44  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

14 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

1

Раздел 2. Рисунок в рекламе

2.1 Линейная перспектива в

рисунке. /Тема/

02

2.2 Понятия «линейная перспектива»,

«конструкция». /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.3 Анализ конструкции предметов. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.4 Практическая работа № 16.

Выполнение линейных построений

геометрических тел в перспективе. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.5 Практическая работа № 17.

Выполнение линейного построения

натюрморта в перспективе.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.6 Выполнение линейных построений

геометрических тел в перспективе. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.7 Выполнение линейного построения

натюрморта в перспективе.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.8 Тональное решение в рисунке.  /Тема/ 02

2.9 Штрих и тон. Способы набора

тона. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.10 Понятие «светотень», «источник

света». Основные элементы светотени.

Светотень в рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.11 Практическая работа № 18.

Выполнение тонового разбора

геометрических тел. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2
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2.12 Практическая работа № 19.

Выполнение натюрморта с разбором

светотени. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.13 Штрих и тон. Способы набора

тона. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.14 Понятие «светотень», «источник

света». Основные элементы светотени.

Светотень в рекламе. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.15 Выполнение тонового разбора

геометрических тел. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.16 Выполнение натюрморта с разбором

светотени. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.17 Скетч (набросок), эскиз,

зарисовка.  /Тема/

02

2.18 Набросок, зарисовка, эскиз. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.19 Техники наброска, необходимые

материалы. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.20 Эскизирование. Художественный поиск

в эскизе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.21 Композиция в эскизе. Правило

отступов, деление изображения на

трети. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.22 Практическая работа № 20.

Выполнение эскизного поиска

композиции. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2
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2.23 Практическая работа № 21.

Выполнение зарисовок на темы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.24 Практическая работа № 22.

Выполнение эскизов композиции для

рекламного изображения. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.25 Выполнение эскизного поиска

композиции. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.26 Выполнение зарисовок на темы. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.27 Выполнение эскизов композиции для

рекламного изображения. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.28 Стилизация в рекламе.  /Тема/ 02

2.29 Виды стилизации изображения,

процесс упрощения. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.30 Средства графики: точка, линия,

пятно. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.31 Стилизация в рекламе. Логотип. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.32 Практическая работа № 23.

Выполнение эскизов стилизации

изображения

предмета или животного. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.33 Практическая работа № 24.

Выполнение стилизованной

композиции с

помощью средств графики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2
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2.34 Практическая работа № 25.

Выполнение орнамента (графического

паттерна). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.35 Практическая работа № 26.

Выполнение эскизов логотипа с

последующей

стилизацией. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.36 Практическая работа № 27. Разработка

ребрендинга логотипа для

существующей компании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.37 Выполнение эскизов стилизации

изображения предмета или

животного. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.38 Выполнение орнамента (графического

паттерна). /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.39 Выполнение эскизов логотипа с

последующей стилизацией. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

2.40 Разработка ребрендинга логотипа для

существующей компании. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

Раздел 3. Живопись в рекламе

3.1 Гармония цвета. /Тема/ 02

3.2 Круг Иттена. Гармония цвета.

Психология восприятия и выбор цвета

для определенной тематики

рекламного проекта. Цветовое решение

в рекламе.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.3 Практическая работа № 28

Выполнение цифрового цветного

рекламного постера на заданную тему

с применением приемов гармонии

цвета. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.4 Выполнение цифрового цветного

рекламного постера на заданную тему

с применением приемов гармонии

цвета. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.5 Техника работы живописными

материалами. /Тема/

02



стр. 10

3.6 Техники работы в акварели:

лессировка, акварель по-сырому,

заливка. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.7 Техники работы в гуаши. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.8 Живописные средства: мазок, пятно,

цвет. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.9 Практическая работа № 29.

Выполнение быстрых живописных

этюдов по

референсу и с натуры. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.10 Практическая работа № 30.

Живописный натюрморт в акварельной

технике. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.11 Практическая работа № 31.

Живописный натюрморт в гуаши. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.12 Практическая работа № 32. Создание

живописной композиции /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.13 Выполнение этюдов с изображениями

природных мотивов в палитрах,

подобранных с использованием

цветового круга /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.14 Выполнение быстрых живописных

этюдов по референсу и с натуры. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.15 Живописный натюрморт в акварельной

технике. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.16 Живописный натюрморт в гуаши. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2
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3.17 Создание живописной композиции /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.18 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

3.19  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

12 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.1. ПК 4.2.

2

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Кузвесова Н. Л. Графический дизайн: от викторианского стиля до ар-деко:

учебник для вузов

Москва: Юрайт, 2024

Л1.2 Дубровин В. М.,

Корешков В. В.

Основы изобразительного искусства: учебное пособие для

спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Скакова А. Г. Рисунок и живопись: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Павловская Е. Э.,

Ковалев П. Г.,

Салмин Л. Ю.,

Семенов В. Б.,

Филоненко Д. Ю.,

Типикин В. В.,

Колбина Н. В.,

Игошина Т. С.,

Свалов М. С., Босых

И. Б.

Основы дизайна и композиции: современные концепции:

учебное пособие для спо

Москва: Юрайт, 2024

Л1.5 Котляров А. С.,

Кречетова М. А.

Композиция изображения. Теория и практика: учебное

пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.6 Безрукова Е. А.,

Елисеенков Г. С.,

Мхитарян Г. Ю.

Шрифты: шрифтовая графика: учебное пособие для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Лукина И. К.,

Кузьменко Е. Л.

Рисунок и живопись: учебное пособие Воронеж: Воронежская

государственная

лесотехническая академия,

2012

Л2.2 Вибер Ж., Киплик Д.

И., Пирогов Н.

Живопись и ее средства: практическое пособие Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Скакова А. Г. Рисунок и живопись: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Про дизайн и web дизайн https://rosdesign.com/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Информационные технологии в профессиональной деятельности» является обязательной

частью общепрофессионального цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по

специальности 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Знакомство с основным

программным обеспечением ПК

1.1 Знакомство с основным программным

обеспечением ПК /Тема/

02

1.2 Правила техники безопасности и

санитарные нормы при работе в

компьютерном классе. /Лек/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ПК 4.3.

2

1.3 Практическое занятие №1 Краткое

знакомство с аппаратным

обеспечением ПК. Основные клавиши

Windows.

 /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ПК 4.3.

2

1.4 Практическое занятие №2 Особенности

работы в Microsoft Word в

профессиональной деятельности. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ПК 4.3.

2

1.5 Практическое занятие №3 Правила

форматирования текстовых документов

по ГОСТ. Создание оглавления. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ПК 4.3.

2

1.6 Практическое занятие №4 Особенности

работы в Microsoft Excel в

профессиональной деятельности. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ПК 4.3.

2

1.7 Практическое занятие №5 Особенности

работы в Microsoft Power Point в

профессиональной деятельности /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ПК 4.3.

2

1.8 Правила техники безопасности и

санитарные нормы при работе в

компьютерном классе. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ПК 4.3.

2

1.9 Правила форматирования текстовых

документов по ГОСТ. Создание

оглавления. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

22

1.10 Особенности работы в Microsoft Excel

в профессиональной деятельности. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

22

1.11 Особенности работы в Microsoft Power

Point в профессиональной

деятельности /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

22

Раздел 2. Векторная графика в Adobe

Illustrator

2.1 Векторная графика в Adobe

Illustrator /Тема/

02

2.2 Виды Компьютерной графики.

Интерфейс программы Adobe

Illustrator. /Лек/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2
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2.3 Настройки программы Adobe Illustrator.

Размеры монтажных областей.

 /Лек/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.4 Практическое занятие №6

Инструменты создания и

трансформации простых объектов.

Графические примитивы. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.5 Практическое занятие №7

Инструменты рисования и заливки.

Работа с цветовой палитрой. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.6 Практическое занятие №8

Преобразование объекта в кривые.

Работа с опорными точками. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.7 Практическое занятие №9 Создание

объектов при помощи инструмента Pen

(Перо). /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.8 Практическое занятие №10 Создание

объектов при помощи инструмента

Кривизна. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.9 Практическое занятие №11 Работа с

палитрой Слои. Создание

многослойного изображения. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.10 Работа с палитрой Образцы. Работа с

библиотеками цветов. Создание новых

образцов. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.11 Работа с цветовым кругом Adobe Color.

Подбор правильных цветовых

сочетаний. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.12 Работа с палитрой Градиент и

инструментом Градиент. Создание

собственных градиентных

заливок. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.13 Работа с палитрой Оформление.

Создание множественных заливок и

обводок. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2
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2.14 Группировка и Комбинирование

объектов, работа с палитрой Обработка

контуров (Pathfinder). /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.15 Работа с инструментом Сетка

перспективы. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.16 Работа с объектами 3D. /Ср/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.17 Работа с палитрой символы. /Ср/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.18 Работа с инструментом Создание

фигур. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.19 Работа с инструментом Быстрая

заливка. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.20 Подключение и настройка

графического планшета. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.21 Сглаживание, Кисть - клякса. /Ср/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.22 Работа с инструментами Карандаш,

Сглаживание и Ширина. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.23 Работа с Объектными кистями. /Ср/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.24 Создание своей объектной кисти.

 /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2
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2.25 Работа с дискретными кистями. /Ср/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.26 Работа с инструментом Сетчатый

градиент. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.27 Создание многослойных изображений

и использованием настроек

прозрачности. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.28 Выполнение итогового задания. /Ср/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.29 Просмотр итоговых работ. Подведение

итогов. /Пр/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.30 Виды Компьютерной графики.

Интерфейс программы Adobe

Illustrator. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.31 Настройки программы Adobe Illustrator.

Размеры монтажных областей.

 /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.32 Подготовка к дифференцированному

зачету. /Ср/

Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

2.33  /ЗачётСОц/ Л1.1Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

3.3. ПК 4.3.

2

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Трофимов В. В.,

Ильина О. П., Кияев

В. И., Трофимова Е.

В.

Информационные технологии: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024
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6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Платонова Н. С. Создание информационного листка (буклета) в Adobe

Photoshop и Adobe Illustrator: учебное пособие

Москва: Интернет-

Университет

Информационных

Технологий (ИНТУИТ)

|Бином. Лаборатория знаний,

2009

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 http://www.comppost.bip.ru/ Разнообразная литература по компьютерной тематике.

Э2 http://www.softarea.ru/ Каталог компьютерных программ.

Э3 http://www.iworld.ru/ Электронная версия журнала "Мир Internet". Государственный образовательный портал:

http://edu.ru

Э4 Каталог Федерального центра информационно-образовательных ресурсов. Разделы НПО и СПО: http://fcior.edu.ru

Э5 Портал «Информационно-коммуникационные технологии в образовании»: http://www.ict.edu.ru

Э6 Энциклопедия «Кирилл и Мефодий»: www.megabook.ru

Э7 Энциклопедия «Википедия»: http://ru.wikipedia.org/wiki/

Э8 http://www.sla.urc.ac.ru/edu/chMath/inf/PP97/top.htm/ Электронное пособие по созданию презентаций в Power Point.

Э9 http://www.vspu.ac.ru/de/inf.htm/ Статьи, книги, учебные материалы по информатике.
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «История экранных искусств» является обязательной частью общепрофессионального цикла

примерной основной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01

Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Введение.

1.1  /Тема/ 04

1.2 Дисциплина «История экранных

искусств», ее связь с дисциплинами

учебного плана.

Основные задачи дисциплины. Ее роль

в формировании у студентов

насмотренности и профессиональных

компетенций. Краткая характеристика

основных разделов программы.

Порядок и форма проведения занятий,

особенности использования

источников литературы и сети

Интернет. Рекомендации по

организации самостоятельной работы

студентов при изучении программы

дисциплины. Значимость рекламы на

рынке. Развитие рекламы в обществе и

бизнесе. Важность и необходимость

рекламы. Основной понятийный

аппарат рекламной деятельности.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

1.3 Дисциплина «История экранных

искусств», ее связь с дисциплинами

учебного плана.

Основные задачи дисциплины. Ее роль

в формировании у студентов

насмотренности и профессиональных

компетенций. Краткая характеристика

основных разделов программы.

Порядок и форма проведения занятий,

особенности использования

источников литературы и сети

Интернет. Рекомендации по

организации самостоятельной работы

студентов при изучении программы

дисциплины. Значимость рекламы на

рынке. Развитие рекламы в обществе и

бизнесе. Важность и необходимость

рекламы. Основной понятийный

аппарат рекламной деятельности.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

Раздел 2. Эволюция рекламы

2.1 Графическая реклама.

Полиграфическая реклама (начало 17-

18 века, Франция Англия).

Промышленная революция 19 века.

Реклама начала 20 века. /Тема/

04
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2.2 Графическая реклама.

Полиграфическая реклама (начало 17-

18 века, Франция Англия).

Промышленная революция 19 века.

Реклама начала 20 века.

Летучие листки, афиши.

Печатные издания 17-19 веков, их

основатели, и рекламные объявления .

Рекламные агентства.

Плакат конец 19 начала 20х веков. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.3 Графическая реклама.

Полиграфическая реклама (начало 17-

18 века, Франция Англия).

Промышленная революция 19 века.

Реклама начала 20 века.

Летучие листки, афиши.

Печатные издания 17-19 веков, их

основатели, и рекламные объявления.

Рекламные агентства.

Плакат конец 19 начала 20х веков. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.4 Реклама 20-40 гг. 20 века за рубежом и

в России /Тема/

04

2.5 Реклама 20-40 гг. 20 века за рубежом и

в России

Творчество художников – плакатистов

эпохи индустриализации. Реклама

товаров народного потребления.

Агитационная реклама Стилистические

решения.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.6 Реклама 20-40 гг. 20 века за рубежом и

в России

Творчество художников – плакатистов

эпохи индустриализации. Реклама

товаров народного потребления.

Агитационная реклама Стилистические

решения.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.7 Зарождение телевизионной рекламы.

Печатная реклама 50-80х годов  /Тема/

04

2.8 Зарождение телевизионной рекламы.

Печатная реклама 50-80х годов.

Первая телевизионная реклама

(реклама часов-США в 1941,реклама

кукурузы -СССР, 1964г)

Деятельность «Союзторгреклама»1966

при Министре торговли СССР.

Создатели, разбор примеров.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.9 Зарождение телевизионной рекламы.

Печатная реклама 50-80х годов.

Первая телевизионная реклама

(реклама часов-США в 1941,реклама

кукурузы -СССР, 1964г)

Деятельность «Союзторгреклама»1966

при Министре торговли СССР.

Создатели, разбор примеров.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.10 Реклама 90х-2000х /Тема/ 04
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2.11 Реклама 90х-2000х

Печатная реклама. Видео реклама: для

оптовиков 1991 г, реклама с товарами

народного потребления, агрессивная

реклама. Интернет реклама: первая

интернет реклама 94г, эпоха баннерной

рекламы

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

2.12 Реклама 90х-2000х

Печатная реклама. Видео реклама: для

оптовиков 1991 г, реклама с товарами

народного потребления, агрессивная

реклама. Интернет реклама: первая

интернет реклама 94г, эпоха баннерной

рекламы

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

Раздел 3. Современная реклама

3.1 Современные направления в

рекламе. /Тема/

04

3.2 Современные направления в рекламе.

Медийная реклама,  --mai-маркетинг,

Контент-маркетинг, Крауд-маркетинг,

S O, ORM, SMM, Таргет, Ретаргет,

Контекст.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.3 Современные направления в рекламе.

Медийная реклама,  --mai-маркетинг,

Контент-маркетинг, Крауд-маркетинг,

S O, ORM, SMM, Таргет, Ретаргет,

Контекст.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.4 Ведущие рекламные агентства и их

работы /Тема/

04

3.5 Ведущие рекламные агентства и их

работы.

G TBRAND, Russ Outdoor, Ingmte,

Группа АДВ, Pubiac Tote-, Medamscope,

Студия Артемия Лебедева и т.д.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.6 Ведущие рекламные агентства и их

работы.

G TBRAND, Russ Outdoor, Ingmte,

Группа АДВ, Pubiac Tote-, Medamscope,

Студия Артемия Лебедева и т.д.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.7 Креативные методы, используемые в

современной рекламе /Тема/

04

3.8 Креативные методы, используемые в

современной рекламе.

Гипербола, литота, известный

персонаж, показ товара в

экстремальных условиях, до и после,

визуальная метафора, демонстрация

результатов неиспользования товара,

демонстрация способа

изготовления/производства товара,

Метаморфоза . т.д.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4
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3.9 Практическое занятие 1.

Разработка идей и эскизов рекламных

баннеров с применением креативных

методов, на заданные темы.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.10 Креативные методы, используемые в

современной рекламе.

Гипербола, литота, известный

персонаж, показ товара в

экстремальных условиях, до и после,

визуальная метафора, демонстрация

результатов неиспользования товара,

демонстрация способа

изготовления/производства товара,

Метаморфоза . т.д.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.11 Разработка идей и эскизов рекламных

баннеров с применением креативных

методов, на заданные темы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.12 Инсайт и ключевой рекламный

образ  /Тема/

04

3.13 Инсайт и ключевой рекламный образ

Определения, разбор примеров,

приемы разработки. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.14 Практическое занятие 2.

Создание инсайтов и ключевых,

рекламных образов в идеях и эскизах

на заданные темы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.15 Инсайт и ключевой рекламный образ

Определения, разбор примеров,

приемы разработки. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.16 Создание инсайтов и ключевых,

рекламных образов в идеях и эскизах

на заданные темы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4
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3.17 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

3.18  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5 Л1.6

Л1.7 Л1.8

Л1.9

Л1.10Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4 Л2.5

12 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 1.4. ПК

2.2. ПК 3.2.

ПК 3.3. ПК

4.3.

4

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Кузвесова Н. Л. Графический дизайн: от викторианского стиля до ар-деко:

учебник для вузов

Москва: Юрайт, 2024

Л1.2 Лаврентьев А. Н.,

Жердев Е. В.,

Кулешов В. В.,

Мясникова Л. Г.,

Сазиков А. В.,

Бирюков В. Е.,

Покровская Л. В.,

Левина О. Ю.

Цифровые технологии в дизайне. История, теория, практика:

учебник и практикум для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Почекаев Р. Ю. История связей с общественностью: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Тугендхольд Я. А. Художественная культура Запада: - Москва: Юрайт, 2023

Л1.5 Курумчина А. Э. Социокультурные коммуникации. Проекты социальных

трансформаций и всемирные выставки: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.6 Нуркова В. В. Психология фотографии. Культурно-исторический анализ:

учебное пособие для вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.7 Фадеева Е. Н.,

Сафронов А. В.,

Красильникова М. А.

Связи с общественностью: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.8 Безрукова Е. А.,

Елисеенков Г. С.,

Мхитарян Г. Ю.

Шрифты: шрифтовая графика: учебное пособие для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л1.9 Колышкина Т. Б.,

Маркова Е. В.,

Шустина И. В.

Проектирование и оценка рекламного образа: учебное

пособие для вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.10 Корытов О. В.,

Силина Е. А.

Газетная иллюстрация: учебное пособие для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Синяева И. М.,

Жильцова О. Н.,

Жильцов Д. А.

Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Коноваленко В. А.,

Коноваленко М. Ю.,

Швед Н. Г.

Реклама и связи с общественностью: введение в

специальность: учебник

Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Фадеева Е. Н.,

Сафронов А. В.,

Красильникова М. А.

Связи с общественностью: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Павловская Е. Э.,

Ковалев П. Г.,

Салмин Л. Ю.,

Семенов В. Б.,

Филоненко Д. Ю.,

Типикин В. В.,

Колбина Н. В.,

Игошина Т. С.,

Свалов М. С., Босых

И. Б.

Графический дизайн. Современные концепции: учебное

пособие для вузов

Москва: Юрайт, 2024

Л2.5 Лаврентьев А. Н.,

Жердев Е. В.,

Кулешов В. В.,

Мясникова Л. Г.,

Сазиков А. В.,

Бирюков В. Е.,

Покровская Л. В.,

Левина О. Ю.

Цифровые технологии в дизайне. История, теория, практика:

учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Рекламная деятельность» является обязательной частью общепрофессионального цикла

примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Основы рекламы.

1.1 Введение. История рекламы /Тема/ 02

1.2 Дисциплина «Рекламная

деятельность», ее связь с

дисциплинами учебного плана.

Основные задачи дисциплины. Ее роль

в формировании у студентов

профессиональных компетенций.

Краткая характеристика основных

разделов программы. Порядок и форма

проведения занятий, особенности

использования источников литературы

и сети Интернет. Рекомендации по

организации самостоятельной работы

студентов при изучении программы

дисциплины. Значимость рекламы на

рынке. Развитие рекламы в обществе и

бизнесе. Важность и необходимость

рекламы. Основной понятийный

аппарат рекламной деятельности.

Общая характеристика компетенции

«Реклама». /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.3 Основные этапы развития рекламы.

Протореклама. Основные исторические

этапы и тенденции развития

отечественной и зарубежной

рекламы. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.4 Дисциплина «Рекламная

деятельность», ее связь с

дисциплинами учебного плана.

Основные задачи дисциплины. Ее роль

в формировании у студентов

профессиональных компетенций.

Краткая характеристика основных

разделов программы. Порядок и форма

проведения занятий, особенности

использования источников литературы

и сети Интернет. Рекомендации по

организации самостоятельной работы

студентов при изучении программы

дисциплины. Значимость рекламы на

рынке. Развитие рекламы в обществе и

бизнесе. Важность и необходимость

рекламы. Основной понятийный

аппарат рекламной деятельности.

Общая характеристика компетенции

«Реклама». /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.5 Основные этапы развития рекламы.

Протореклама. Основные исторические

этапы и тенденции развития

отечественной и зарубежной

рекламы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.6 Участники рекламного

процесса. /Тема/

02
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1.7 Участники рекламной деятельности:

рекламодатели, рекламные агентства,

средства массовой информации,

вспомогательные участники рекламной

деятельности. Основные направления

деятельности и функции.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.8 Классификация рекламных агентств по

двум признакам: объему

предоставляемых услуг и направлению

бизнеса. Агентства с полным циклом

услуг. Специализированные агентства.

Креативные агентства.  Персонал

рекламных агентств. Объединения

рекламных агентств, рекламодателей и

рекламораспространителей в мире и в

России. Органы регулирования и

саморегулирования на российском

рекламном рынке. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.9 Участники рекламной деятельности:

рекламодатели, рекламные агентства,

средства массовой информации,

вспомогательные участники рекламной

деятельности. Основные направления

деятельности и функции.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.10 Классификация рекламных агентств по

двум признакам: объему

предоставляемых услуг и направлению

бизнеса. Агентства с полным циклом

услуг. Специализированные агентства.

Креативные агентства.  Персонал

рекламных агентств. Объединения

рекламных агентств, рекламодателей и

рекламораспространителей в мире и в

России. Органы регулирования и

саморегулирования на российском

рекламном рынке. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.11 Рекламная коммуникация /Тема/ 02

1.12 Понятие «коммуникация», ее

участники, цели. Схема коммуникации.

Естественные каналы коммуникации.

Устная коммуникация. Искусственные

каналы коммуникации. Документная

коммуникация. Электронная

коммуникация. Коммуникационные

барьеры. СМИ в системе

коммуникационных каналов.

Мультимедийная коммуникационная

культура.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.13 Рекламная коммуникация как сложный

механизм взаимодействия рекламного

сообщения и потребителя. Рекламная

пирамида. Суггестия, вербальные и

невербальные средства суггестии в

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2
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1.14 Понятие «коммуникация», ее

участники, цели. Схема коммуникации.

Естественные каналы коммуникации.

Устная коммуникация. Искусственные

каналы коммуникации. Документная

коммуникация. Электронная

коммуникация. Коммуникационные

барьеры. СМИ в системе

коммуникационных каналов.

Мультимедийная коммуникационная

культура.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.15 Рекламная коммуникация как сложный

механизм взаимодействия рекламного

сообщения и потребителя. Рекламная

пирамида. Суггестия, вербальные и

невербальные средства суггестии в

рекламе. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.16 Классификация рекламы. /Тема/ 02

1.17 Основа классификации рекламы -

средства рекламы. Способы

воздействия на потребителя. Каналы

распространения рекламы.

Классификация рекламы по средствам

и по размещению. Основные виды

рекламы: потребительская,

профессиональная, торговая,

финансовая, коллективная и

совместная, «антиреклама». ATL, BTL,

TTL. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.18 Виды рекламы и ее носители: печатная

реклама, реклама в прессе, реклама на

телевидении, реклама в кино, реклама

в сети Internet, реклама на радио,

наружная реклама, реклама на

транспорте, организация рекламы в

местах торговли, прямая почтовая

реклама, рекламные сувениры. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.19 Телевизионная реклама, ее виды.

Спонсорство на ТВ. Специфика

каналов вещания. Основные

показатели эффективности

телевизионной рекламы.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.20 Классификация печатных изданий.

Основные маркетинговые показатели

печатных изданий. Реклама в

глянцевых, еженедельных и

ежедневных изданиях.

Специализированная пресса.

Региональная пресса. Корпоративные

издания. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.21 Реклама на радио, ее виды. Основные

показатели эффективности

радиорекламы.

Виды рекламы на транспорте. Водный,

воздушный, наземный, подземный

транспорт и реклама. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.22 Виды наружной рекламы. Виды

Интернет-рекламы. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2
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1.23 Основа классификации рекламы -

средства рекламы. Способы

воздействия на потребителя. Каналы

распространения рекламы.

Классификация рекламы по средствам

и по размещению. Основные виды

рекламы: потребительская,

профессиональная, торговая,

финансовая, коллективная и

совместная, «антиреклама». ATL, BTL,

TTL. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.24 Виды рекламы и ее носители: печатная

реклама, реклама в прессе, реклама на

телевидении, реклама в кино, реклама

в сети Internet, реклама на радио,

наружная реклама, реклама на

транспорте, организация рекламы в

местах торговли, прямая почтовая

реклама, рекламные сувениры. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.25 Телевизионная реклама, ее виды.

Спонсорство на ТВ. Специфика

каналов вещания. Основные

показатели эффективности

телевизионной рекламы.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.26 Классификация печатных изданий.

Основные маркетинговые показатели

печатных изданий. Реклама в

глянцевых, еженедельных и

ежедневных изданиях.

Специализированная пресса.

Региональная пресса. Корпоративные

издания. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.27 Реклама на радио, ее виды. Основные

показатели эффективности

радиорекламы.

Виды рекламы на транспорте. Водный,

воздушный, наземный, подземный

транспорт и реклама. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.28 Виды наружной рекламы. Виды

Интернет-рекламы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

1.29  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

2

Раздел 2. Основы брендинга.

2.1 Нейминг. /Тема/ 03

2.2 Практическое занятие 1. Бренд-нейм.

Основные критерии оценки имени

бренда.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.3 Практическое занятие 2.  Этапы

нейминга. Инструменты тестирования

имени бренда. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3



стр. 6

2.4 Практическое занятие 3. Основные

критерии оценки имени бренда.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.5 Практическое занятие 4. Неймбук.

Структура, назначение. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.6 Бренд-нейм. Основные критерии

оценки имени бренда.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.7 Этапы нейминга. Инструменты

тестирования имени бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.8 Основные критерии оценки имени

бренда.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.9 Неймбук. Структура, назначение. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.10 Товарный знак и знак

обслуживания /Тема/

03

2.11 Практическое занятие 5.  Соотношение

понятий “товарный знак”, “торговая

марка”, “знак обслуживания”.

Классификация.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.12 Практическое занятие 6. Понятия

бренда и брендинга. Общие и

отличительные признаки торговой

марки товарного знака и знака

обслуживания.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.13 Практическое занятие 7.

Дифференциация, ее необходимость в

условиях конкуренции.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.14 Практическое занятие 8. Конкурентное

различие и конкурентное совпадение.

Преимущества бренда и

брендинга. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3



стр. 7

2.15 Соотношение понятий “товарный

знак”, “торговая марка”, “знак

обслуживания”. Классификация. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.16 Понятия бренда и брендинга. Общие и

отличительные признаки торговой

марки товарного знака и знака

обслуживания.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.17 Дифференциация, ее необходимость в

условиях конкуренции.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.18 Конкурентное различие и конкурентное

совпадение. Преимущества бренда и

брендинга. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.19 Архитектура бренда /Тема/ 03

2.20 Практическое занятие 9.  Пирамида

бренда, структура и элементы

рекламной кампании. Миф бренда.

Эмоциональная нагрузка бренда, ее

основные аспекты.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.21 Практическое занятие 10.  Архитектура

брендов. Выделение формулы бренда.

Развитие бренда во времени. Три

основные позиции выгод брендинга.

Идеология бренда. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.22 Практическое занятие 11. Миссия,

ценности, принципы бренда. Понятие

бренд-имиджа, технология и этапы

создания бренд-имиджа. Современная

типология имиджа бренда.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.23 Практическое занятие 12.

Взаимоотношения между атрибутами,

выгодами и отношением потребителя.

«Лицо», персонаж бренда. Объемные и

звуковые атрибуты имиджа

бренда. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.24 Пирамида бренда, структура и

элементы рекламной кампании. Миф

бренда. Эмоциональная нагрузка

бренда, ее основные аспекты.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.25 Архитектура брендов. Выделение

формулы бренда. Развитие бренда во

времени. Три основные позиции выгод

брендинга. Идеология бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3
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2.26 Миссия, ценности, принципы бренда.

Понятие бренд-имиджа, технология и

этапы создания бренд-имиджа.

Современная типология имиджа

бренда.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.27 Взаимоотношения между атрибутами,

выгодами и отношением потребителя.

«Лицо», персонаж бренда. Объемные и

звуковые атрибуты имиджа

бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.28 Бренд-бук /Тема/ 03

2.29 Практическое занятие 13.  Бренд-бук,

его назначение.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.30 Практическое занятие 14.  Структура и

основные элементы бренд-бука. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.31 Практическое занятие 15. Принципы

составления бренд-бука.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.32 Практическое занятие 16.

Практические аспекты бренд-бука. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.33 Бренд-бук, его назначение. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.34 Структура и основные элементы бренд-

бука. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.35 Принципы составления бренд-

бука.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

2.36 Практические аспекты бренд-бука. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

Раздел 3. Рекламное планирование.

3.1 Виды и содержание рекламного

планирования /Тема/

03
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3.2 Практическое занятие 17.  Уровни

планирования рекламы. Структура

рекламного планирования. Понятие

рекламной стратегии. Элементы

рекламной стратегии.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.3 Практическое занятие 18.  Понятие

творческой рекламной стратегии.

Основные типы творческих рекламных

стратегий. Рационалистические и

проекционные (трансформационные)

стратегии: их достоинства, недостатки,

критерии эффективности. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.4 Практическое занятие 19. Комплекс

мероприятий рекламной кампании.

Рекламная кампания и кампания

маркетинговых коммуникаций.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.5 Практическое занятие 20.

Классификация типов рекламных

кампаний с учетом стандартов

компетенции «Реклама». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.6 Уровни планирования рекламы.

Структура рекламного планирования.

Понятие рекламной стратегии.

Элементы рекламной стратегии.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.7 Понятие творческой рекламной

стратегии. Основные типы творческих

рекламных стратегий.

Рационалистические и проекционные

(трансформационные) стратегии: их

достоинства, недостатки, критерии

эффективности. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.8 Комплекс мероприятий рекламной

кампании. Рекламная кампания и

кампания маркетинговых

коммуникаций.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.9 Классификация типов рекламных

кампаний с учетом стандартов

компетенции «Реклама». /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.10 Методы разработки рекламного

бюджета /Тема/

03

3.11 Практическое занятие 21.  Основные

методы разработки рекламного

бюджета, их особенности и принципы

разработки с учетом стандартов

компетенции «Реклама».

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.12 Практическое занятие 22.  Разработка

бюджета исходя из наличия денежных

средств. Разработка рекламного

бюджета на основе планирования

затрат.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3
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3.13 Практическое занятие 23. Метод

исчисления в процентах к сумме

продаж. Метод конкурентного

паритета. Метод технического

бюджета.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.14 Практическое занятие 24. Технология

расчета бюджета методом «Цели –

задачи». Рекламный бюджет,

необходимый для достижения доли

рынка. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.15 Основные методы разработки

рекламного бюджета, их особенности и

принципы разработки с учетом

стандартов компетенции «Реклама».

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.16 Разработка бюджета исходя из наличия

денежных средств. Разработка

рекламного бюджета на основе

планирования затрат.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.17 Метод исчисления в процентах к сумме

продаж. Метод конкурентного

паритета. Метод технического

бюджета.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.18 Технология расчета бюджета методом

«Цели – задачи». Рекламный бюджет,

необходимый для достижения доли

рынка. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.19 Медиапланирование /Тема/ 03

3.20 Практическое занятие 25.  Термин

«Медиапланирование», его сущность.

Типы решений медиапланирования.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.21 Практическое занятие 26.  Место

медиапланирования в структуре

мероприятий рекламной кампании с

учетом стандартов компетенции

«Реклама».  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.22 Практическое занятие 27. Основные

показатели медиапланирования.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.23 Практическое занятие 28.

Медиаплан. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3
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3.24 Термин «Медиапланирование», его

сущность. Типы решений

медиапланирования.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.25 Место медиапланирования в структуре

мероприятий рекламной кампании с

учетом стандартов компетенции

«Реклама».  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.26 Основные показатели

медиапланирования.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.27 Медиаплан. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.28 Оценка эффективности рекламы /Тема/ 03

3.29 Практическое занятие 29.

Многозначность понятия

“эффективность рекламы”.

Эффективность рекламной

деятельности, эффективность

рекламной кампании, эффективность

рекламного сообщения с учетом

стандартов компетенции "Реклама".

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.30 Практическое занятие 30.  Понятие

коммерческой и коммуникативной

эффективности рекламы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.31 Практическое занятие 31.

Экономический эффект,

информационный эффект,

психологический эффект, социальный

эффект.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.32 Практическое занятие 32. Современные

критерии оценки коммуникативной

эффективности рекламного

сообщения. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.33 Многозначность понятия

“эффективность рекламы”.

Эффективность рекламной

деятельности, эффективность

рекламной кампании, эффективность

рекламного сообщения с учетом

стандартов компетенции "Реклама".

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.34 Понятие коммерческой и

коммуникативной эффективности

рекламы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3
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3.35 Экономический эффект,

информационный эффект,

психологический эффект, социальный

эффект.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

3.36 Современные критерии оценки

коммуникативной эффективности

рекламного сообщения. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

Раздел 4. Рынок маркетинговых

коммуникаций.

4.1 Основные понятия рынка

маркетинговых коммуникаций /Тема/

03

4.2 Практическое занятие 33.  Понятия

«рекламный рынок» и «рынок

маркетинговых коммуникаций».

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.3 Практическое занятие 34.  Участники

рынка маркетинговых коммуникаций.

Формы связи участников рынка

маркетинговых коммуникаций.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.4 Практическое занятие 35. Основные

отличия рынка рекламных услуг от

традиционного рынка товаров.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.5 Практическое занятие 36. База для

разработки плана рекламного

маркетинга предприятия. Структура

рынка маркетинговых

коммуникаций. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.6 Понятия «рекламный рынок» и «рынок

маркетинговых коммуникаций».

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.7 Участники рынка маркетинговых

коммуникаций. Формы связи

участников рынка маркетинговых

коммуникаций.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.8 Основные отличия рынка рекламных

услуг от традиционного рынка

товаров.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.9 База для разработки плана рекламного

маркетинга предприятия. Структура

рынка маркетинговых

коммуникаций. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3
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4.10 Тенденции рынка маркетинговых

коммуникаций /Тема/

03

4.11 Практическое занятие 37.

Качественные параметры и

характеристики, характеризующие

рынка маркетинговых коммуникаций.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.12 Практическое занятие 38.  Участники

рынка маркетинговых коммуникаций.

Формы связи участников рынка

маркетинговых коммуникаций.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.13 Практическое занятие 39.  Цели и

задачи исследования рынка

маркетинговых коммуникаций. Семь

типичных направлений

исследования. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.14 Практическое занятие 40. Анализ

рынка маркетинговых коммуникаций

России. Проблематика Российского

рынка маркетинговых

коммуникаций. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.15 Качественные параметры и

характеристики, характеризующие

рынка маркетинговых коммуникаций.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.16 Участники рынка маркетинговых

коммуникаций. Формы связи

участников рынка маркетинговых

коммуникаций.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.17 Цели и задачи исследования рынка

маркетинговых коммуникаций. Семь

типичных направлений

исследования. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.18 Анализ рынка маркетинговых

коммуникаций России. Проблематика

Российского рынка маркетинговых

коммуникаций. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

4.19  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

3

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Бородина Н. В.,

Щетинина Е. В.

Психология рекламы: учебное пособие Сочи: Сочинский

государственный

университет, 2020
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.2 Колышкина Т. Б.,

Шустина И. В.,

Маркова Е. В.

Основы рекламы: реклама в местах продаж: учебное

пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Синяева И. М.,

Жильцова О. Н.,

Жильцов Д. А.

Основы рекламы: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Ковалевский В.,

Калиева О., Лужнова

Н.

Организация рекламной деятельности: учебное пособие Оренбург: Оренбургский

государственный

университет, 2012

Л2.2 Антипов К. В. Основы рекламы: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт "Advertising.ru": http://www.advertising.ru

Э9 Cайт "Advertology.ru":  www.advertology.ru/

Э10 Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Психология рекламы» является обязательной частью общепрофессионального цикла

примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Введение

1.1 Введение. Предмет и задачи учебной

дисциплины «Психология

рекламы»  /Тема/

02

1.2 Предмет и задачи учебной дисциплины

«Психология рекламы». Роль

психологических знаний в организации

рекламной деятельности. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

Раздел 2. Психология рекламы как

научная и прикладная дисциплина

2.1 Психология рекламы как научная и

прикладная дисциплина /Тема/

02

2.2 Психология рекламы как научная и

прикладная дисциплина.  Предмет

психологии рекламы и её основная

теоретическая проблема. Современный

этап развития психологии рекламы в

России и за рубежом. История развития

психологии рекламы /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

2.3 Психология рекламы как научная и

прикладная дисциплина.  Предмет

психологии рекламы и её основная

теоретическая проблема. Современный

этап развития психологии рекламы в

России и за рубежом. История развития

психологии рекламы /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

2.4 Рекламная деятельность как

психотехнология /Тема/

02

2.5 Психологическая структура

рекламного процесса. Классификация

психических явлений в рекламном

процессе. Психотехнология рекламной

стратегии. Психологическое

содержание этапов рекламной

кампании. Обратная связь как критерий

социально-психологической

эффективности рекламной

деятельности /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

2.6 Психологическая структура

рекламного процесса. Классификация

психических явлений в рекламном

процессе. Психотехнология рекламной

стратегии. Психологическое

содержание этапов рекламной

кампании. Обратная связь как критерий

социально-психологической

эффективности рекламной

деятельности /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

Раздел 3. Роль психических

процессов в формировании

рекламных образов

3.1 Когнитивные аспекты рекламного

воздействия /Тема/

02
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3.2 Когнитивные аспекты рекламного

воздействия Ощущения в рекламе.

Определение понятия «ощущения».

Виды ощущения. Свойства ощущения.

Ощущение в процессе восприятия

рекламы. Явление синестезии и

сенсибилизации Восприятие в рекламе.

Определение понятия «восприятие».

Виды и свойства восприятия.

Восприятие цвета, формы, глубины,

пространства, времени Рекламный

образ. Внимание, память, мышление в

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.3 Практическое занятие №1: Психология

формы. «Законы гештальта» в

восприятии рекламного продукта.

Модели восприятия рекламы.

Психология рекламной формы. Законы

рекламной композиции.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.4 Практическое занятие № 2: Психология

цвета и света в рекламе. Функции

цвета и света. Психофизиологический

механизм восприятия цвета. Социально

-культурные ассоциации. Применение

цвета и света в рекламе. Правила и

ограничения применения цвета и света

в рекламе.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.5 Практическое занятие №3: Moodboard

как инструмент коммуникации.

Коллаж. Создание Moodboarda. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.6 Психология формы. «Законы

гештальта» в восприятии рекламного

продукта. Модели восприятия

рекламы. Психология рекламной

формы. Законы рекламной

композиции. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.7 Психология цвета и света в рекламе.

Функции цвета и света.

Психофизиологический механизм

восприятия цвета. Социально-

культурные ассоциации. Применение

цвета и света в рекламе. Правила и

ограничения применения цвета и света

в рекламе.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.8 Moodboard как инструмент

коммуникации. Коллаж. Создание

Moodboarda. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.9 Эмоциональные аспекты рекламного

воздействия /Тема/

02

3.10 Эмоциональный аспекты рекламного

воздействия. Теории эмоций:

психодинамическая, информационная.

Организация эмоционального

восприятия рекламы. Роль эмоций в

восприятии рекламного сообщения.

Рационально-эмоциональный баланс

рекламного сообщения Своеобразие

рассмотрения личности в общей

психологии. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2
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3.11 Практическая работа №4.

Исследование динамики

эмоционального отношения

российских потребителей в

реклама. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.12 Практическое занятие №5: Влияние

эмоций на восприятие рекламного

сообщения. Эмоциональный образ в

рекламном сообщении. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.13 Исследование динамики

эмоционального отношения

российских потребителей в

реклама. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.14 Влияние эмоций на восприятие

рекламного сообщения.

Эмоциональный образ в рекламном

сообщении. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.15 Поведенческие аспекты рекламного

воздействия /Тема/

02

3.16 Поведенческие аспекты рекламного

воздействия /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

3.17 Поведенческие аспекты рекламного

воздействия /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

Раздел 4. Мотивационно-

потребностная сфера личности

4.1 Психология мотивации в

рекламе /Тема/

02

4.2 Психология мотивации в рекламе.

Потребности, мотивы, интересы

потребителя рекламы. Принятие

решения потребителем и реклама.

Квазипотребности. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.3 Практическое занятие № 6. Мотивация

потребителя. Мотив и мотивация.

Теории потребностей в отечественной

и зарубежной психологии. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.4 Мотивация потребителя. Мотив и

мотивация. Теории потребностей в

отечественной и зарубежной

психологии. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.5 Мотивационные факторы целевого

поведения /Тема/

02

4.6 Мотивационные состояния.

Иррациональность потребительского

поведения. Навязчивые мотивационные

состояния. Риск в принятии

потребительских решений.  Профили

потребительских реакций.

Управляемые мотивационные

состояния: внушенные установки,

убеждения, готовность к подражанию,

научению, заражению.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2
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4.7 Практическое занятие №7:

Психографические критерии.

Составление портрета

потребителя. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.8 Практическое занятие №8: Модель

VALS (Value and lifestyle – ценности и

типы образа жизни). Особенности

методики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.9 Психографические критерии.

Составление портрета

потребителя. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.10 Модель VALS (Value and lifestyle –

ценности и типы образа жизни).

Особенности методики. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.11 Психограммы поколений.

Психографическое моделирование для

определенного сегмента целевой

аудитории. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.12 Карта эмпатии, как инструмент

визуализации эмоций, мыслей и

действий потенциального или

реального клиента. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.13 Подготовка к дифференцированному

зачету /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

4.14  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

04 ОК 05

ПК 1.1. ПК

1.3. ПК 2.1.

ПК 2.2.

2

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Измайлова М. А. Психология рекламной деятельности: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л1.2 Душкина М. Р. Психология рекламы и связей с общественностью в

маркетинге: учебник для спо

Москва: Юрайт, 2024

Л1.3 Коноваленко М. Ю.,

Ясин М. И.

Психология рекламы и PR: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Гуревич П. С. Социология и психология рекламы: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2024

Л2.2 Душкина М. Р. Психология рекламы и связей с общественностью в

маркетинге: учебник для вузов

Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 http://www.window.edu.ru - «Единое окно доступа к образовательным ресурсам»

Э2 http://www.psychologos.ru/articles/view/psihologos - энциклопедия практической психологии

Э3 https://psychojournal.ru/ - научно-популярный психологический портал (информационный портал по психологии)
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Э4 http://psychology.net.ru/talk/ - психологический форум сайта «Мир психологии
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 Учебная дисциплина «Русский язык и культура речи» является обязательной частью общепрофессионального

цикла примерной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Язык и речь.

1.1 Язык и речь. /Тема/ 01

1.2 Цели и задачи изучения дисциплины,

связь с другими дисциплинами. Язык и

речь. Функции языка. Основные

единицы языка. Понятие о

литературном языке. Формы

литературного языка. Понятие о

языковой норме. Типы нормы. Словари

русского языка. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ПК

3.2. ПК 4.3.

1

1.3 Понятие культуры речи, качества

хорошей речи (богатство словарного

запаса, правильность, точность,

выразительность, чистота, уместность

употребления языковых средств).

Культура речи в рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ПК

3.2. ПК 4.3.

1

1.4 Практическое занятие №1. Написание

эссе «Как язык и речь характеризуют

самого человека?» «Особенности речи

специалиста по рекламе».  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ПК

3.2. ПК 4.3.

1

1.5 Практическое занятие №2. Анализ

устных выступлений и письменной

речи с точки зрения некоторых

аспектов правильности речи. Анализ

рекламных текстов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ПК

3.2. ПК 4.3.

1

1.6 Анализ устных выступлений и

письменной речи с точки зрения

некоторых аспектов правильности

речи. Анализ рекламных текстов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 05 ПК

3.2. ПК 4.3.

1

Раздел 2. Текст и его структура.

2.1 Текст и его структура. /Тема/ 01

2.2 Основные признаки текста. Текст и его

структура. Типы текста. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ПК

3.2. ПК 4.3.

1

2.3 Практическое занятие №3. Развитие

речи. Создание текстов разных

типов.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ПК

3.2. ПК 4.3.

1

2.4 Практическое занятие №4. Создание

слоганов и рекламных текстов, работа

в группах. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ПК

3.2. ПК 4.3.

1



стр. 3

2.5 Создание слоганов и рекламных

текстов, работа в группах. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 05 ПК

3.2. ПК 4.3.

1

Раздел 3. Функциональные стили

литературного языка.

3.1 Функциональные стили литературного

языка. /Тема/

01

3.2 Характеристика стилей устной и

письменной речи. Сфера употребления

функциональных стилей. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

3.3 Выявление особенностей

художественного, публицистического и

научного текстов, использование этих

особенностей в создании рекламы.

Разговорный стиль в рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

3.4 Практическое занятие №5.

Официально-деловой стиль речи.

Оформление деловых бумаг: заявление,

служебная записка, объяснительная

записка, расписка.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

3.5 Практическое занятие №6. Деловая

игра «Прием на работу специалиста по

рекламе», «В рекламном

агентстве». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

3.6 Практическое занятие №7.

Определение стиля текста. Анализ

стилевых особенностей текста. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

3.7 Определение стиля текста. Анализ

стилевых особенностей текста. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

Раздел 4. Лексика и лексикология.

Фразеология.

4.1 Лексика и лексикология.

Фразеология. /Тема/

01

4.2 Лексикология и фразеология.

Изобразительно - выразительные

возможности лексики и фразеологии в

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

4.3 Практическое занятие №8.

Лексические и фразеологические

ошибки. Их исправление.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1
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4.4 Практическое занятие №9.

Составление рекламных слоганов.

Групповая работа.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

4.5 Составление рекламных слоганов.  /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

Раздел 5. Фонетика и орфоэпия.

5.1 Фонетика и орфоэпия. /Тема/ 01

5.2 Звуки речи. Орфоэпические нормы.

Фонетические средства речевой

выразительности. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

5.3 Особенности фонетики рекламного

текста: аллитерации, созвучия и рифма,

ритм, преднамеренные

орфографические ошибки. Выявление

закономерностей функционирования

фонетической системы языка в

образцах устной и письменной речи

профессиональной

направленности. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

5.4 Трудные случаи орфоэпии. Работа с

текстами.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

5.5 Практическое занятие №10. Анализ

поэтических текстов с точки зрения

использования средств звуковой

выразительности.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

5.6 Анализ поэтических текстов с точки

зрения использования средств звуковой

выразительности.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

9 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

Раздел 6. Морфемика.

Словообразование.

6.1 Морфемика. Словообразование. /Тема/ 01

6.2 Состав слова. Способы

словообразования. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

6.3 Определение способов

словообразования предложенных слов.

Выявление словообразовательных и

формообразовательных ошибок. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1
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6.4 Практическое занятие №11.

Необычные случаи словообразования в

рекламе. Составление слоганов,

реклама товаров.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

6.5 Практическое занятие №12.  Деловая

игра «Заказчик и исполнитель»

Определение способов

словообразования предложенных слов.

Выявление словообразовательных и

формообразовательных ошибок. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

6.6 Определение способов

словообразования предложенных слов.

Выявление словообразовательных и

формообразовательных ошибок. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

9 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

Раздел 7. Орфография. Морфология.

7.1 Орфография. Морфология. /Тема/ 01

7.2 Принципы русской орфографии.

Нормы правописания различных

орфограмм. Части речи. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

7.3 Имя существительное. Нормативное

употребление имени

существительного. Имя

прилагательное. Нормативное

употребление имени

прилагательного. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

7.4 Имя числительное. Местоимение.

Глагол и глагольные формы.

Нормативность употребления. Работа с

текстами. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

7.5 Нормы употребления служебных

частей речи. Работа с текстами. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

7.6 Практическое занятие №13. Специфика

использования имен прилагательных в

рекламном тексте. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

7.7 Практическое занятие №14. Работа по

составлению рекламных текстов,

используя описательный потенциал

прилагательных. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

7.8 Практическое занятие №15.

Числительные и единицы измерения в

профессиональной деятельности.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1
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7.9 Практическое занятие №16.

Составление прайса (прейскуранта

цен) услуг рекламного агентства с

использованием составных и сложных

числительных. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

7.10 Практическое занятие №17.

Исправление в предложенных текстах

речевых ошибок, связанных с

ненормативным употреблением

самостоятельных и служебных частей

речи.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

7.11 Составление прайса (прейскуранта

цен) услуг рекламного агентства с

использованием составных и сложных

числительных. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

9 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

7.12 Исправление в предложенных текстах

речевых ошибок, связанных с

ненормативным употреблением

самостоятельных и служебных частей

речи.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

9 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

Раздел 8. Синтаксис. Основные

синтаксические единицы:

словосочетание, предложение.

8.1 Синтаксис. Основные синтаксические

единицы: словосочетание,

предложение. /Тема/

01

8.2 Словосочетание. Строение и

употребление. Простое предложение.

Строение, употребление. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

8.3 Сложное предложение. Виды.

Структура. Знаки препинания.

Выразительные возможности русского

синтаксиса.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

8.4 Практическое занятие №18.

Исправление в предложенных текстах

ошибок, связанных с согласованием,

управлением, порядком слов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

8.5 Практическое занятие №19.

Редакционная правка текста.

Исправление лексических недочетов,

ненормативного употребления частей

речи, нарушение синтаксических норм.

Групповая работа. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

8.6 Редакционная правка текста.

Исправление лексических недочетов,

ненормативного употребления частей

речи, нарушение синтаксических

норм. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 05 ОК

09 ПК 3.2.

ПК 4.3.

1

Раздел 9. Риторика – наука об

ораторском искусстве.

9.1 Риторика – наука об ораторском

искусстве. /Тема/

01
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9.2 Риторика как наука. Риторика в

Древней Греции и Древнем Риме.

Ораторство в России. Ораторское

искусство в современном мире.

Навыки оратора, которыми должен

владеть профессионал. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

9.3 Практическое занятие №20. Деловая

игра «Духовно-нравственные основы

ораторской речи». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

9.4 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

12 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

9.5  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

14 ОК 04 ОК

05 ОК 09

ПК 3.2. ПК

4.3.

1

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Голубева А. В. Русский язык и культура речи: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Голубева А. В.,

Пономарева З. Н.,

Стычишина Л. П.

Русский язык и культура речи. Практикум: учебное пособие

для спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Самсонов Н. Б. Русский язык и культура речи: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Бортников В. И.,

Пикулева Ю. Б.

Русский язык и культура речи. Практикум: учебное пособие

для спо

Москва: Юрайт, 2022

Л2.2 Солганик Г. Я.,

Сурикова Т. И.,

Клушина Н. И.,

Анненкова И. В.

Русский язык и культура речи: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 http://rus.1september.ru / Журнал «Русский язык» проекта Школа цифрового века

Э2 http://www.alleng.ru/edu/ruslang1.htm/ Образовательные ресурсы Интернета - Русский язык

Э3 http://www.slovari.ru/default.aspx?p=244/ Словари русского языка

Э4 http://rusgram.narod.ru/ Русская грамматика

Э5 http://ruscorpora.ru/search-main.html/ Национальный корпус русского языка

Э6 http://www.ruslang.ru/  Институт русского языка имени В.В. Виноградова (ИРЯ РАН)

Э7 http://www.gramota.ru/ Электронный ресурс справочно-информационного интернет-портала Русский язык»

Э8 http://www.gramma.ru/ Русский язык: говорим и пишем правильно - ресурс о культуре письменной и устной речи

Э9 http://cultrechi.narod.ru/ «Грамотная речь или учимся говорить по-русски». Словари, ссылки.

Э10 http://rostest.runnet.ru/ Сборник тестов по русскому языку, регистрация.
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта» и соответствующие ему общие и

профессиональные компетенции 42.02.01 Реклама.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Анализ целевой аудитории,

рынка и конкурентов

1.1 Сущность и значение анализа целевой

аудитории /Тема/

02

1.2 Сущность и значение изучения целевой

аудитории. Типы потребителей и

модель потребительского

поведения. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.3 Процесс анализа целевой

аудитории. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.4 Практическое занятие 1. Определение

целевого рынка.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.5 Практическое занятие 2. Подбор

инструмента для проведения

анализа. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.6 Практическое занятие 3. Определение

каналов коммуникации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.7 Практическое занятие 4. Исследование

потребительских предпочтений. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.8 Практическое занятие 5. Анализ

факторов, влияющих на принятие

решения о покупке для различных

категорий потребителей. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2
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1.9 Практическое занятие 6. Анализ

факторов, влияющих на принятие

решения о покупке в организации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.10 Практическое занятие 7.

Сегментирование целевой

аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.11 Практическое занятие 8. Определение

портрета целевой аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.12 Практическое занятие 9. Работа с

инструментами для анализа целевой

аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.13 Практическое занятие 10. Проведение

целостного анализа целевой

аудитории  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.14 Комплексное изучение рынка /Тема/ 02

1.15 Роль анализа рынка для бизнеса. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.16 Виды и методы исследований

рынка. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.17 Структура и показатели анализа

рынка. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.18 Основные этапы проведения

исследования рынка. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2
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1.19 Практическое занятие 11. Выбор

целевого сегмента рынка.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.20 Практическое занятие 12. Определение

проблемы организации на рынке. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.21 Практическое занятие 13.

Формулирование цели и задач

исследования.   /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.22 Практическое занятие 14. Составление

плана проведения исследования

рынка. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.23 Практическое занятие 15. Определение

источников для сбора необходимой

информации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.24 Практическое занятие 16. Составление

SWOT-анализа предприятия. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.25 Практическое занятие 17. Составление

PEST-анализа предприятия. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.26 Практическое занятие 18. Проведение

ситуационного анализа рынка.

Выявление тенденций рынка. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.27 Практическое занятие 19. Произвести

расчет объема, потенциала, темп роста

рынка. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2
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1.28 Практическое занятие 20.

Преобразование полученных данных и

разработка концепции

позиционирования продукта на

рынке. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.29 Комплексное изучение

конкурентов. /Тема/

02

1.30 Роль анализа конкурентов для бизнеса.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.31 Этапы и структура исследования

конкурентов. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.32 Методы исследования

конкурентов. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.33 Обработка и преобразование

результатов анализа конкурентов. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.34 Оценка общего уровня

внутриотраслевой конкуренции.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.35 Составление карты конкуренции. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.36 Проведение сравнительного анализа

конкурентов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.37 Проведение сравнительного анализа

ценовой политики конкурентов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2
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1.38 Проведение сравнительного анализа

дистрибуции продукта

конкурентов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.39 Определение позиционирования всех

участников на рынке. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.40 Оценка методов продвижения

конкурентов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.41 Оценка технологического уровня

конкурентов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.42 Оценка конкурентных

преимуществ/недостатков. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.43 Оценка и сравнение ключевого

потребителя конкурентов.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.44 Работа с конспектами и со специальной

литературой по маркетингу и рекламе

(по параграфам и главам, указанным

преподавателем).

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.45 Использование Интернета. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.46 Подготовка к практическим занятиям с

использованием методических

рекомендаций, разработанных

преподавателем.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2



стр. 7

1.47 Самостоятельное изучение факторов

покупательского поведения. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.48 Составление схемы собственного

поведения при совершении

покупки. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.49 Подготовка сообщения для

практической работы по выбранному

сектору рекламного рынка. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.50 Выполнение анализа и

сегментирования рынка. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.51 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

1.52  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

12 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3.

2

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Поляков В. А.,

Романов А. А.

Разработка и технологии производства рекламного продукта:

учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Коноваленко В. А.,

Коноваленко М. Ю.,

Швед Н. Г.

Реклама и связи с общественностью: введение в

специальность: учебник

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Синяева И. М.,

Жильцов Д. А.

Рекламная деятельность: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Ананьева Н. В.,

Суслова Ю. Ю.

Рекламная деятельность: учебное пособие Красноярск: Сибирский

федеральный университет

(СФУ), 2017
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Синяева И. М.,

Жильцова О. Н.,

Жильцов Д. А.

Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Сайт о рекламе и маркетинге Advertology.ru

Э2 Сайт о рекламном рынке Adindex.ru

Э3 Сайт о новостях маркетинга и рекламы Sostav.ru

Э4 Сайт ассоциации коммуникационных агентств России Akarussia.ru
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта» и соответствующие ему общие и

профессиональные компетенции

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Цели и задачи рекламных и

коммуникационных кампаний,

акций и мероприятий

1.1 Сущность рекламных и

коммуникационных кампаний  /Тема/

03

1.2 Понятие брифа, виды брифов.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.3 Понятие и цели рекламных и

коммуникационных кампаний. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.4 Основные виды рекламных и

коммуникационных кампаний, и их

задачи. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.5 Классификация рекламных и

коммуникационных кампаний. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.6 Теоретические принципы организации

рекламной и коммуникационной

кампаний. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.7 Характеристика составляющих

элементов рекламной кампании:

проведение исследований рынка,

формирование концепции рекламной

кампании, разработка медиаплана,

реализация кампании, определение

эффективности кампании. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.8 Оценка эффективности рекламных

мероприятий. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.9 Методы определения эффективности:

предтестирование, тестирование,

посттестирование в рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2
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1.10 Практическое занятие 1. Определение

структуры брифа. Преобразование

карточки объекта рекламирования в

бриф. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.11 Практическое занятие 2. Создание

брифа и оценка соответствия его

поставленной задаче. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.12 Практическое занятие 3. Определение

целей рекламной или

коммуникационной кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.13 Практическое занятие 4. Выбор вида

рекламной или коммуникационной

кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.14 Практическое занятие 5. Определение

каналов продвижения торговой

марки.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.15 Практическое занятие 6. Определение

перспективных каналов в интернет-

среде. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.16 Практическое занятие 7. Разработка

рекламных идей.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.17 Практическое занятие 8. Распределение

каналов коммуникации на целевую

аудиторию. Выделение целевых групп,

на которые будут направлены

различные мероприятия, акции. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.18 Определение структуры брифа.

Преобразование карточки объекта

рекламирования в бриф. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.19 Создание брифа и оценка соответствия

его поставленной задаче. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.20 Определение целей рекламной или

коммуникационной кампании. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2
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1.21 Выбор вида рекламной или

коммуникационной кампании. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.22 Определение каналов продвижения

торговой марки.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.23 Определение перспективных каналов в

интернет-среде. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.24 Разработка рекламных идей.  /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.25 Распределение каналов коммуникации

на целевую аудиторию. Выделение

целевых групп, на которые будут

направлены различные мероприятия,

акции. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.26  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

2

1.27 Виды коммуникационных

каналов. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.28 Критерии экономической и

коммуникативной эффективности в

рекламе. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.29 Практическое занятие 9. Определение

сроков проведения рекламной или

коммуникационной кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.30 Практическое занятие 10. Определение

предварительной оценки бюджета.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.31 Практическое занятие 11. Определение

способов оценки эффективности

исходя из целей кампаний. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3



стр. 5

1.32 Составление плана работы.

Подбор методической и нормативной

литературы.

Систематизация теоретических

сведений.

Сбор и обработка фактических данных.

Работа над теоретическим разделом.

Анализ текущей ситуации

предприятия.

Работа над практическим разделом.

Написание текста работы.

Подготовка к защите курсовой работы.

Защита курсовой работы.

 /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

20 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.33 Выбор темы курсовой работы,

формулировка актуальности

исследования, определение цели,

постановка задач. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.34 Подбор источников и литературы,

составление развернутого плана и

утверждение содержания курсовой

работы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.35 Теоретический анализ источников и

литературы, определение понятийного

аппарата, выборки, методов и методик

для практического исследования. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.36 Систематизация собранного

фактического и цифрового материала

путем сведения его в таблицы,

диаграммы, графики и схемы.

Составление конспекта курсовой

работы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.37 Написание введения курсовой работы,

включающее раскрытие актуальности

темы, степени ее разработанности,

формулировку проблемы, взятую для

анализа, а также задачи, которые

ставит обучающийся перед собой в

ходе написания работы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.38 Написание части курсовой работы,

включающей в себя теоретический

материал исследования. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.39 Написание части курсовой работы,

включающей в себя практический

материал исследования, состоящий из

таблиц, схем, рисунков и

диаграмм. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.40 Составление заключения курсовой

работы, содержащее формулировку

выводов и предложений по результатам

теоретического и практического

материала.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3
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1.41 Определение практической значимости

результатов исследований,

подтверждение расчетов

экономического эффекта или

разработка рекомендаций по

организации и методики проведения

исследований.

Подбор и оформление приложений по

теме курсовой работы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.42  /КР/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

0 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

1.43  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.4.

3

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Поляков В. А.,

Романов А. А.

Разработка и технологии производства рекламного продукта:

учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Коноваленко В. А.,

Коноваленко М. Ю.,

Швед Н. Г.

Реклама и связи с общественностью: введение в

специальность: учебник

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Синяева И. М.,

Жильцов Д. А.

Рекламная деятельность: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Жильцова О. Н.,

Азарова С. П.,

Земляк С. В.,

Захаренко И. К.,

Карпова С. В.,

Козлова Н. П.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В., Фирсов

Ю. И., Фирсова И. А.

Маркетинговые исследования: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Синяева И. М.,

Жильцова О. Н.,

Жильцов Д. А.

Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.2 Кузьмина Е. Е. Маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Карпова С. В. Основы маркетинга: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Михалева Е. П. Маркетинг: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Сайт о рекламе и маркетинге Advertology.ru

Э2 Сайт о рекламном рынке Adindex.ru

Э3 Сайт о новостях маркетинга и рекламы Sostav.ru
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Э4 Сайт ассоциации коммуникационных агентств России Akarussia.ru



Частное образовательное учреждение высшего образования

"Ростовский институт защиты предпринимателя"

(г. Ростов-на-Дону)

ПРОВЕДЕНИЕ ИССЛЕДОВАНИЙ ДЛЯ

СОЗДАНИЯ И РЕАЛИЗАЦИИ РЕКЛАМНОГО

ПРОДУКТА

Учебная практика

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ

Разномазова М.А.

Препод., доцент

Составители:
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате прохождения учебной практики обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта» и соответствующие ему общие и

профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Учебная практика УП.01.01

1.1  /Тема/ 03

1.2 Консультация о целях и задачах

практики, ее месте в учебном процессе.

Знакомство с содержанием практики и

требованиями к отчету по итогам

практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.3 Знакомство с основными принципами

создания и разработки рекламной

продукции. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.4 Знакомство с основными принципами

художественного эскизирования. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.5 Знакомство с основными принципами

выбора изобразительных средств. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.6 Знакомство с основными принципами

разработки авторских рекламных

проектов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.7 Знакомство с основными принципами

копирайтинга. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3
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1.8 Знакомство с основными принципами

оформления рекламных

объявлений. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.9 Знакомство с основными принципами

создания визуальных образов с

рекламными функциями. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.10 Разработка брифа.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

9 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.11 Проведение первичного анализа

рынка. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

9 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.12 Подведение итогов учебной

практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Поляков В. А.,

Романов А. А.

Разработка и технологии производства рекламного продукта:

учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Коноваленко В. А.,

Коноваленко М. Ю.,

Швед Н. Г.

Реклама и связи с общественностью: введение в

специальность: учебник

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Синяева И. М.,

Жильцов Д. А.

Рекламная деятельность: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Карпова С. В. Рекламное дело: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Ананьева Н. В.,

Суслова Ю. Ю.

Рекламная деятельность: учебное пособие Красноярск: Сибирский

федеральный университет

(СФУ), 2017
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Баландин А. С.,

Мишанин С. Н.

Рекламное дело: шпаргалка: учебное пособие Саратов: Научная книга, 2020

Л2.3 Синяева И. М.,

Жильцова О. Н.,

Жильцов Д. А.

Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Лукичёва Т. А.,

Воробьева И. В.,

Лезина Т. А.,

Колесникова М. Ф.,

Остапенко В. М.,

Пецольдт К. ..,

Молчанов Н. Н.

Маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Сайт о рекламе и маркетинге Advertology.ru

Э2 Сайт о рекламном рынке Adindex.ru

Э3 Сайт о новостях маркетинга и рекламы Sostav.ru

Э4 Сайт ассоциации коммуникационных агентств России Akarussia.ru



Частное образовательное учреждение высшего образования

"Ростовский институт защиты предпринимателя"

(г. Ростов-на-Дону)

ПРОВЕДЕНИЕ ИССЛЕДОВАНИЙ ДЛЯ

СОЗДАНИЯ И РЕАЛИЗАЦИИ РЕКЛАМНОГО

ПРОДУКТА

Производственная практика

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ

Разномазова М.А.

Препод.

Составители:
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате прохождения производственной практики обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«проведение исследований для создания и реализации рекламного продукта» и соответствующие ему общие и

профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Производственная

практика ПП.01.01

1.1  /Тема/ 03

1.2 Анализ состава рынка.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.3 Проведение сегментирования на рынке.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.4 Разработка плана проведения

исследований потребителей. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.5 Разработка средств продвижения

рекламы в средствах массовой

информации и обоснование этих

решений.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.6 Подготовка плана проведения

рекламной кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.7 Ознакомление с предприятием и

творческой стороной рекламной

деятельности. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3
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1.8 Ознакомление с процессом анализа

целевой аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.9 Определение каналов

коммуникации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.10 Определение целевого рынка. /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.11 Исследование потребительских

предпочтений. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.12 Факторы, влияющие на принятие

решения о покупке B2C. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.13 Факторы, влияющие на принятие

решения о покупке B2B. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.14 Сегментирование целевой

аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.15 Определение портрета целевой

аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3
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1.16 Проведение SWOT-анализа

организации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.17 Преобразование карточки объекта

рекламирования в бриф.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.18 Создание брифа. /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.19 Определение целей рекламной или

коммуникационной кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.20 Определение перспективных каналов в

интернет-среде. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.21 Выбор вида рекламной или

коммуникационной кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.22 Распределение каналов коммуникации

на целевую аудиторию. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.23 Выделение целевых групп, на которые

будут направлены различные

мероприятия, акции. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3
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1.24 Определение сроков проведения

рекламной или коммуникационной

кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.25 Определение способов оценки

эффективности исходя из целей

кампаний. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.26 Предварительная оценка бюджета. /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.27 Выбор модели коммуникации в

рекламе на телевидении. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.28 Выбор модели коммуникации в

рекламе на радио. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.29 Выбор модели коммуникации в

печатной рекламе. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.30 Выбор модели коммуникации в

рекламе на транспорте. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.31 Выбор модели коммуникации в

рекламе на телевидении. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3
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1.32 Выбор модели коммуникации в

рекламе в Интернете. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.33 Выбор модели коммуникации в

рекламе в социальных сетях. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.34 Анализ влияния информационного

шума на восприятие рекламы на

примере отечественного опыта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.35 Анализ влияния информационного

шума на восприятие рекламы на

примере зарубежного опыта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.36 Оценка коммуникативной

эффективности невербальной

составляющей рекламы в социальных

сетях. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

1.37  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

0 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

1.1. ПК 1.2.

ПК 1.3. ПК

1.4.

3

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Коноваленко В. А.,

Коноваленко М. Ю.,

Швед Н. Г.

Реклама и связи с общественностью: введение в

специальность: учебник

Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Карпова С. В. Рекламное дело: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.3 Лукичёва Т. А.,

Воробьева И. В.,

Лезина Т. А.,

Колесникова М. Ф.,

Остапенко В. М.,

Пецольдт К. ..,

Молчанов Н. Н.

Маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.4 Михалева Е. П. Маркетинг: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Синяева И. М.,

Жильцова О. Н.,

Жильцов Д. А.

Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.2 Карпова С. В. Маркетинг: теория и практика: учебное пособие для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Сайт о рекламе и маркетинге Advertology.ru

Э2 Сайт о рекламном рынке Adindex.ru

Э3 Сайт о новостях маркетинга и рекламы Sostav.ru

Э4 Сайт ассоциации коммуникационных агентств России Akarussia.ru
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных

кампаний, акций и мероприятий» и соответствующие ему общие компетенции, и профессиональные компетенции

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Стратегическое и

тактическое планирование

рекламных и коммуникационных

кампаний, акций и мероприятий

1.1 Введение в курс /Тема/ 04

1.2 Введение в курс /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.3 Логика и ключевые этапы процесса

стратегического планирования /Тема/

04

1.4 Анализ и уточнение бизнес-стратегии

заказчика. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.5 Анализ/разработка и корректировка

маркетинговой стратегии

заказчика. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.6 Коммуникационная стратегия

кампании. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.7 Бюджет и оценка эффективности

рекламной и коммуникационной

кампании. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.8 Практическое занятие. Анализ и

корректировка маркетинговой

стратегии предприятия. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.9 Практическое занятие. Создание

коммуникационной стратегии

предприятия /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.10 Анализ и корректировка маркетинговой

стратегии предприятия. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4
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1.11 Создание коммуникационной

стратегии предприятия /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.12 Структура и этапы создания

стратегического брифа (часть 1) /Тема/

04

1.13 Перевод бизнес и маркетинговых целей

заказчика в коммуникационные цели

рекламной/коммуникационной

кампании. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.14 Определение и создание целей

рекламной/коммуникационной

кампании. Создание портрета целевой

аудитории. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.15 Определение позиционирования

товара/услуги и поиск инсайта целевой

аудитории. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.16 Основное обещание

бренда/рекламодателя конечному

потребителю. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.17 Практическое занятие. Разработка

рекламной/коммуникационной

кампании заказчика (часть 1). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.18 Разработка

рекламной/коммуникационной

кампании заказчика (часть 1). /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

12 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.19 Структура и этапы создания

стратегического брифа (часть 2) /Тема/

04

1.20 Основное обращение к целевой

аудитории

рекламной/коммуникационной

кампании (key message). /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.21 Основные способы поиска рекламной

идеи. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.22 Обоснование и выбор каналов

коммуникации. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4
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1.23 Бюджетирование

рекламной/коммуникационной

кампании. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.24 Определение основных показателей

эффективности

рекламной/коммуникационной

кампании и этапов ее

мониторинга. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.25 Практическое занятие. Разработка

рекламной/коммуникационной

кампании заказчика (часть 2). /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.26 Разработка

рекламной/коммуникационной

кампании заказчика (часть 2). /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

12 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.27 Составление плана работы. /Курс пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.28 Подбор методической и нормативной

литературы.

 /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.29 Систематизация теоретических

сведений. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.30 Работа над теоретическим

разделом. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.31 Сбор и обработка фактических

данных. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.32 Анализ текущей ситуации

предприятия.  /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.33 Работа над практическим

разделом. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4
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1.34 Написание текста работы.  /Курс пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.35 Подготовка к защите курсовой

работы.  /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.36 Презентация и защита проекта. /Курс

пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.37 Планирование выполнения курсового

проекта: определение этапов, сроков и

ресурсов для выполнения проекта. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.38 Определение задач работы:

формулирование конкретных задач и

целей проекта. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.39 Изучение литературных источников:

поиск и анализ научных статей, книг и

других источников, связанных с

тематикой проекта. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.40 Проведение предпроектного

исследования: анализ рынка,

конкурентов, потребностей целевой

аудитории и другие исследования. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.41 Работа над проектом (азработка

коммуникационных стратегий,

создание креативных концепций:

разработка креативных идей и дизайна

для рекламных материалов, выбор и

анализ каналов коммуникации:

определение наиболее эффективных

каналов для доставки сообщения,

бюджетирование и планирование

ресурсов: оценка стоимости и

планирование бюджета проекта, оценка

эффективности). /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.42 Соблюдение этических норм и

законодательства: анализ правовых

ограничений и этических вопросов в

рекламе.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.43 Подготовка презентации проекта:

создание и проведение презентации

для защиты проекта. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4
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1.44 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

1.45  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1.

4

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Пашкус Н. А.,

Пашкус В. Ю.,

Ермаков Ю. В.,

Суржикова А. В.,

Пашкус М. В.

Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Фролов Ю. В.,

Серышев Р. В.

Стратегический менеджмент. Формирование стратегии и

проектирование бизнес-процессов: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Музыкант В. Л. Основы интегрированных коммуникаций: теория и

современные практики в 2 ч. Часть 1. Стратегии,

эффективный брендинг: учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Антипов К. В. Основы рекламы: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт "Advertising.ru": http://www.advertising.ru

Э9 Cайт "Advertology.ru":  www.advertology.ru/

Э10 Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных

кампаний, акций и мероприятий» и соответствующие ему общие компетенции, и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Форматы предъявления

результатов стратегического и

тактического планирования

рекламных и коммуникационных

кампаний, акций и мероприятий

1.1 Основные продукты работы стратега в

рекламном агентстве /Тема/

05

1.2 Стратегический/креативный

бриф. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.3 Коммуникационная стратегия и ее

виды. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.4 Активационный план

коммуникационной стратегии. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.5 Аналитика рынка и трендов. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.6 Практическое занятие. Стратегическое

планирование рекламных и

коммуникационных кампаний, акций и

мероприятий предприятия /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.7 Презентация продуктов работы

стратега /Тема/

05

1.8 Предъявление продуктов стратега в

формате презентации.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5
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1.9 Практическое занятие.  Тактическое

планирование рекламных и

коммуникационных кампаний, акций и

мероприятий предприятия. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

12 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.10 Индустриальные стандарты АКАР:

стратегическое планирование. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.11 Маркетинговые стратегии на разных

рынках. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.12 Определение и сегментация целевой

аудитории. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.13 Составление портрета целевой

аудитории. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.14 Структура

стратегического/коммуникационного

брифа. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.15 Система брифов стратегического

планирования. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.16 Позиционирование и потребительский

инсайт. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.17 Основное обещание и key message. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5
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1.18 Рекламная идея и методы ее

поиска. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.19 Бюджет коммуникационной кампании:

структура и основные параметры. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.20 Основные метрики эффективности

рекламной/коммуникационной

кампании. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.21 Структура медиаплана и его основные

показатели.

 /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.22 Разработка или участие в реальных

рекламных и коммуникационных

проектах. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

1.23  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

14 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.2.

5

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Пашкус Н. А.,

Пашкус В. Ю.,

Ермаков Ю. В.,

Суржикова А. В.,

Пашкус М. В.

Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Фролов Ю. В.,

Серышев Р. В.

Стратегический менеджмент. Формирование стратегии и

проектирование бизнес-процессов: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Музыкант В. Л. Основы интегрированных коммуникаций: теория и

современные практики в 2 ч. Часть 1. Стратегии,

эффективный брендинг: учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Панкратов Ф. Г.,

Баженов Ю. К.,

Шахурин В. Г.

Основы рекламы: учебник Москва: Дашков и К°, 2019

Л2.2 Антипов К. В. Основы рекламы: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л2.3 Реброва Н. П. Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Колышкина Т. Б.,

Шустина И. В.,

Маркова Е. В.

Основы рекламы: реклама в местах продаж: учебное

пособие для спо

Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт "Advertising.ru": http://www.advertising.ru

Э9 Cайт "Advertology.ru":  www.advertology.ru/

Э10 Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных

кампаний, акций и мероприятий» и соответствующие ему общие компетенции, и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Учебная практика УП.02.01

1.1  /Тема/ 05

1.2 Консультация о целях и задачах

практики, ее месте в учебном процессе.

Знакомство с содержанием практики и

требованиями к отчету по итогам

практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.3 Анализ случаев и сценариев: изучение

реальных бизнес-случаев, разбор

успешных и неудачных кампаний,

создание собственных сценариев и

стратегий. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.4 Разработка рекламных концепций:

планирование и создание прототипов

рекламных материалов, выбор каналов

распространения, определение целевой

аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.5 Проведение маркетинговых

исследований: планирование и

проведение опросов, анализ

потребительского поведения,

интерпретация полученных

данных. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.6 Работа с медиа: планирование медиа-

стратегий, работа с различными

типами медиа, включая онлайн и

офлайн каналы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.7 Практические упражнения по

коммуникациям: разработка и

презентация речей, участие в дебатах,

тренировка навыков общения и

убеждения. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.8 Создание портфолио: компиляция и

представление портфолио работ,

включая рекламные материалы,

проекты и отчеты. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5
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1.9 Этика и законодательство в рекламе:

изучение и анализ законов и этических

норм, регулирующих рекламную

деятельность. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.10 Технологические навыки: освоение

программ и инструментов для дизайна,

аналитики и управления

проектами. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.11 Командная работа: участие в

групповых проектах, разработка

стратегий и тактик в команде, оценка

эффективности командной работы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.12 Отчетность и отражение: подготовка

отчетов о проделанной работе,

рефлексия над полученным опытом,

планирование дальнейшего развития.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.13 Участие в семинарах и воркшопах:

активное участие в дополнительных

занятиях, мастер-классах от

профессионалов отрасли, сетевых

мероприятиях. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.14 Подготовка к курсовому проекту:

выбор темы, планирование

исследования, поиск и анализ

литературных источников.

Работа с медиа: планирование медиа-

стратегий, работа с различными

типами медиа, включая онлайн и

офлайн каналы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.15 Подведение итогов учебной

практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Антипов К. В. Основы рекламы: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л1.2 Пашкус Н. А.,

Пашкус В. Ю.,

Ермаков Ю. В.,

Суржикова А. В.,

Пашкус М. В.

Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.3 Фролов Ю. В.,

Серышев Р. В.

Стратегический менеджмент. Формирование стратегии и

проектирование бизнес-процессов: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Реброва Н. П. Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.2 Сидоров М. Н. Стратегический менеджмент: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Тебекин А. В. Стратегический менеджмент: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Васильева М. М.,

Жеглова Ю. Г.,

Юдина Е. Ю.,

Шаркова И. В.

Основы рекламы и связей с общественностью: учебник для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт "Advertising.ru": http://www.advertising.ru

Э9 Cайт "Advertology.ru":  www.advertology.ru/

Э10 Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате прохождения производственной парктики обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«разработка и осуществление стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных

кампаний, акций и мероприятий» и соответствующие ему общие компетенции, и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Производственная

практика ПП.02.01

1.1  /Тема/ 05

1.2 Консультация о целях и задачах

практики, ее месте в учебном процессе.

Знакомство с содержанием практики и

требованиями к отчету по итогам

практики.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.3 Анализ стратегического и тактического

планирования в рекламных

кампаниях. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.4 Изучение роли рекламы и

коммуникации в современных

маркетинговых стратегиях. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.5 Аудит и анализ конкурентного рынка и

целевой аудитории. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.6 Разработка и оценка рекламных и

коммуникационных стратегий для

конкретного продукта или услуги. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.7 Изучение и анализ различных медиа и

немедийных каналов

коммуникации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.8 Техники и методы бюджетирования

рекламных и коммуникационных

кампаний. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.9 Оценка и анализ эффективности

различных рекламных кампаний и

стратегий. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5
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1.10 Практическое применение рекламных

и коммуникационных стратегий в

реальных проектах. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.11 Разработка и осуществление

маркетинговой стратегии как

инструмента бизнес-стратегии. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.12 Разработка коммуникационной, медиа

стратегии. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.13 Планирование и оценка маркетинга,

рекламы и медиаплана.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.14 Анализ эффективности и форматы

предъявления результатов

стратегического и тактического

планирования. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

3 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.15 Подведение итогов практики. /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

1.16  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.2

Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ОК 04 ОК

05 ОК 07

ОК 09 ПК

2.1. ПК 2.2.

5

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Пашкус Н. А.,

Пашкус В. Ю.,

Ермаков Ю. В.,

Суржикова А. В.,

Пашкус М. В.

Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Фролов Ю. В.,

Серышев Р. В.

Стратегический менеджмент. Формирование стратегии и

проектирование бизнес-процессов: учебное пособие для

вузов

Москва: Юрайт, 2023

Л1.3 Музыкант В. Л. Основы интегрированных коммуникаций: теория и

современные практики в 2 ч. Часть 1. Стратегии,

эффективный брендинг: учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Реброва Н. П. Стратегический маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Тебекин А. В. Стратегический менеджмент: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Абрамов В. С.,

Абрамов С. В.

Стратегический менеджмент: учебник и практикум для

вузов

Москва: Юрайт, 2024

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение: http://www.iaa.ru/

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт "Advertising.ru": http://www.advertising.ru

Э9 Cайт "Advertology.ru":  www.advertology.ru/

Э10 Центр правового регулирования рекламной деятельности: http://www.cprrd.ru/



Частное образовательное учреждение высшего образования

"Ростовский институт защиты предпринимателя"

(г. Ростов-на-Дону)

ПРОДВИЖЕНИЕ ТОРГОВЫХ МАРОК, БРЕНДОВ

И ОРГАНИЗАЦИЙ В СРЕДЕ ИНТЕРНЕТ

СРЕДСТВАМИ ЦИФРОВЫХ

КОММУНИКАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ

Стратегии продвижения бренда в сети Интернет

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ

Черемисова Н.Ф.

к.э.н., доц.

Составители:



стр. 2

1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых

коммуникационных технологий» и соответствующие ему общие компетенции и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Стратегии продвижения

бренда в сети Интернет.

1.1 Проведение подготовительных работ

для поискового продвижения в

интернете /Тема/

03

1.2 Поиск ключевых слов, отражающих

потребность целевой аудитории. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.3 Проведение работ по внутренней

оптимизации сайта требованиям

поисковых фраз. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.4 Оптимизация SEO для повышения

популярности сайта в интернете. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.5 Составление контекстно-медийного

плана продвижения личного

бренда. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.6 Размещение контекстно-медийных

объявлений в сети интернет. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.7 Проведение аналитической справки

конкурентов для реализации стратегии

продвижения. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.8 Разработка инструментов

коммуникации в социальных

сетях. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3
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1.9 Практическое занятие 1: Создание и

размещение рекламных объявлений в

социальных сетях. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.10 Практическое занятие 2. Разработка

концепции стратегии для поисковых

систем. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.11 Практическое занятие 3. Разработка

стратегии проведения для рекламной

кампании.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.12 Практическое занятие 4. Настройка

таргетированной и контекстной

рекламы для привлечения

пользователей в сообщество. Кнопка

Вступить. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.13 Практическое занятие 5. Сделать

сегмент ЦА (отдельно для мужчин,

отдельно для женщин) Подключить на

сайт Яндекс.Метрику. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.14 Практическое занятие 6. Разработать

концепцию продвижения личного

бренда. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.15 Практическое занятие 7. Расчет

стоимости перехода клиента.

Формирование KPI. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.16 Практическое занятие 8. Составить

бриф на разработку РК для

таргетированной рекламы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.17 Настройка таргетированной и

контекстной рекламы для привлечения

пользователей в сообщество. Кнопка

Вступить. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3
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1.18 Сделать сегмент ЦА (отдельно для

мужчин, отдельно для женщин)

Подключить на сайт

Яндекс.Метрику. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.19 Разработать концепцию продвижения

личного бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.20 Расчет стоимости перехода клиента.

Формирование KPI. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.21 Составить бриф на разработку РК для

таргетированной рекламы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.22 Проведение подготовительных работ

для контекстно-медийного

продвижения в интернете /Тема/

03

1.23 Составление отчетов по реализации

стратегии поискового продвижения в

интернете. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.24 Составление заданий на разработку

текстовых и графических материалов

по контекстно-медийной стратегии

продвижения в интернете. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.25 SEO. РСЯ. Email-маркетинг. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.26 Проведение работ по реализации

стратегии продвижения в

интернете. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.27 Классификация рекламы. SMM.

Каналы распространения email-

рассылки. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3
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1.28 Согласование показателей

эффективности и бюджета

продвижения с заказчиком. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.29 Системы управления интернет-

рекламой. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.30 Практическое занятие 9: Создать

контент стратегию для личного

бренда. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.31 Практическое занятие 10. Провести

исследование системы веб-аналитики.

Проследить аналитику в контекстной

рекламе «Яндекс». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.32 Практическое занятие 11. Выявить

более качественный инструмент в

развитии сайта и онлайн-

продвижения. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.33 Практическое занятие 12. Проследить

аналитику в контекстной рекламе

«Яндекс». /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.34 Создать тематическое сообщество.

Наполнить контентом. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.35 Создать контент стратегию для личного

бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.36 Проследить аналитику в контекстной

рекламе «Яндекс». /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3
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1.37 Создать тематическое сообщество.

Наполнить контентом. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.38 Определить влияние таргетированной

рекламы на целевую аудиторию. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.39 Проанализировать, где лучше всего

применяется email-маркетинг. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.40 Собрать базу подписчиков при помощи

email-маркетинга. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.41 Подготовка к экзамену /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

1.42  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1.

3

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Акулич М. В. Интернет-маркетинг: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л1.2 Овсянников А. А. Современный маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Артемьева О. А.,

Жильцов Д. А.,

Карпова С. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В.

Технология интернет-маркетинга: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.4 Михалева Е. П. Маркетинг: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Овсянников А. А. Современный маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.2 Жильцова О. Н.,

Азарова С. П.,

Земляк С. В.,

Захаренко И. К.,

Карпова С. В.,

Козлова Н. П.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В., Фирсов

Ю. И., Фирсова И. А.

Маркетинговые исследования: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Лукичёва Т. А.,

Воробьева И. В.,

Лезина Т. А.,

Колесникова М. Ф.,

Остапенко В. М.,

Пецольдт К. ..,

Молчанов Н. Н.

Маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение:http://www.iaa.ru/15

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru;

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru ;

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт &amp;quot;Advertising.ru&amp;quot;: http://www.advertising.ru

Э9 Центр правового регулирования рекламной деятельности:http://www.cprrd.ru/.
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых

коммуникационных технологий» и соответствующие ему общие компетенции и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Разработка и реализация

рекламных кампаний бренда в сети

Интернет инструментами поисковой

оптимизации, контекстно-медийной

рекламы и маркетинга в

социальных сетях.

1.1 Маркетинговые коммуникации в

Интернете и новых медиа /Тема/

04

1.2 Web Analytics - аналитика ключевых

показателей эффективности в

цифровой среде.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.3 Принципы и практики реализации

контекстной рекламы. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.4 Подготовительная работа для

продвижения в социальных медиа

информационно-

телекоммуникационной сети

«Интернет». /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.5 Основные сервисы и программы,

помогающие в работе над

оптимизацией сайта. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.6 Преимущества и недостатки отдельных

форматов медийной рекламы; цели

использования рекламодателями. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.7 Социальные медиа как пространство

реализации инструментов

маркетинга. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4



стр. 3

1.8 Алгоритмы и результаты поискового

продвижения. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.9 Использование методов проведения

анализа эффективности маркетинговой

активности в сети «Интернет».

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.10 Создание email-рассылок:

поведенческие, коммерческие,

тестовые, технические и

ссылочные. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.11 Внедрение основными инструментами

для оценки эффективности рекламной

кампании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.12 Разработка контентной составляющей

для личного бренда. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.13 Оценка эффективности продвижения

рекламного агентства. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.14 Стоимость одного подписчика.

Конверсия сайта через таргет. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.15 Выбор цели для настройки. 12

категорий Вконтакте. Создание

тестового режима a/b тестирования.

Создание креативов для рекламы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4
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1.16 Проанализировать внешнюю и

внутреннюю оптимизации. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.17 Оптимизация meta-информации

страницы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.18 Составить продающую цепочку для чат

-бота. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.19 Разработка контентной составляющей

для личного бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.20 Оценка эффективности продвижения

рекламного агентства. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.21 Стоимость одного подписчика.

Конверсия сайта через таргет. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.22 Выбор цели для настройки. 12

категорий Вконтакте. Создание

тестового режима a/b тестирования.

Создание креативов для рекламы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.23 Проанализировать внешнюю и

внутреннюю оптимизации. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4
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1.24 Оптимизация meta-информации

страницы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.25 Составить продающую цепочку для чат

-бота. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.26 Управление реализацией стратегии

интернет-продвижения /Тема/

04

1.27 Технологии привлечения посетителей

на сайт. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.28 Области и стратегии применения

цифрового маркетинга. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.29 Этапы осуществления компаний. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.30 Формулирование целей цифрового

маркетинга для компаний. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.31 E-mail- и вирусный маркетинг. /Лек/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.32 Инструменты и методы цифрового

маркетинга. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4
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1.33 Поведенческий таргетинг, матрица

потребности. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

1 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.34 Swot анализ и Pest анализ

компании. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.35 Позиционирование бренда.

Платформа. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.36 Алгоритмы поисковых систем и соц.

сетей. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.37 Воронка продаж. Скрипт

коммерческого предложения. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.38 Проведение рекламных кампаний в

социальных медиа. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.39 Анализ трафика на веб-сайт. /Пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

0,5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.40 Разработка уникального торгового

предложения. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4
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1.41 Продвижение нового товара с

применением современных

маркетинговых инструментов. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.42 Визуальное оформление контента для

личного бренда. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.43 Разработать концепцию и план

проведения рекламной и/или PR

компании. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.44 Swot анализ и Pest анализ

компании. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.45 Позиционирование бренда.

Платформа. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.46 Алгоритмы поисковых систем и соц.

сетей. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.47 Воронка продаж. Скрипт

коммерческого предложения. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

5 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.48 Проведение рекламных кампаний в

социальных медиа. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4
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1.49 Анализ трафика на веб-сайт. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

1.50  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9 Э10

10 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.2. ПК

3.3.

4

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Акулич М. В. Интернет-маркетинг: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л1.2 Федотов Г. В. Интернет-технологии, оцифровка бумажных и иных

информационных носителей (задания и методические

рекомендации): методическое пособие

Москва, Берлин: Директ-

Медиа, 2021

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Артемьева О. А.,

Жильцов Д. А.,

Карпова С. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В.

Технология интернет-маркетинга: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.4 Михалева Е. П. Маркетинг: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Катаев А. В., Катаева

Т. М.

Интернет-маркетинг: учебное пособие Ростов-на-Дону, Таганрог:

Южный федеральный

университет, 2018

Л2.2 Жильцова О. Н.,

Артемьева О. А.,

Жильцов Д. А.,

Карпова С. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В.

Интернет-маркетинг: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2024

Л2.3 Жильцова О. Н.,

Азарова С. П.,

Земляк С. В.,

Захаренко И. К.,

Карпова С. В.,

Козлова Н. П.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В., Фирсов

Ю. И., Фирсова И. А.

Маркетинговые исследования: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.4 Лукичёва Т. А.,

Воробьева И. В.,

Лезина Т. А.,

Колесникова М. Ф.,

Остапенко В. М.,

Пецольдт К. ..,

Молчанов Н. Н.

Маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение http://www.iaa.ru/15

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт &amp;quot;Advertising.ru&amp;quot;: http://www.advertising.ru

Э9 Cайт &amp;quot;Advertology.ru&amp;quot;:   www.advertology.ru/

Э10 Центр правового регулирования рекламной деятельности:http://www.cprrd.ru/
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате прохождения учебной практики обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых

коммуникационных технологий» и соответствующие ему общие компетенции и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Учебная практика УП.03.01

1.1  /Тема/ 04

1.2 Консультация о целях и задачах

практики, ее месте в учебном процессе.

Знакомство с содержанием практики и

требованиями к отчету по итогам

практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.3 Ознакомление с конструктором

сайтов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.4 Разработка графических

элементов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

8 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.5 Создание концепции графического

оформления. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.6 Разработка структуры и схемы

сайта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.7 Сборка сайта. Подготовка. Защита

проекта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.8 Подведение итого учебной

практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3Л2.1

Л2.2

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Акулич М. В. Интернет-маркетинг: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л1.2 Овсянников А. А. Современный маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2024
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Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Артемьева О. А.,

Жильцов Д. А.,

Карпова С. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В.

Технология интернет-маркетинга: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Катаев А. В., Катаева

Т. М.

Интернет-маркетинг: учебное пособие Ростов-на-Дону, Таганрог:

Южный федеральный

университет, 2018

Л2.2 Овсянников А. А. Современный маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение:http://www.iaa.ru/15

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru

Э8 Рекламный сайт http://www.advertising.ru

Э9 Центр правового регулирования рекламной деятельности:http://www.cprrd.ru/
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(г. Ростов-на-Дону)

ПРОДВИЖЕНИЕ ТОРГОВЫХ МАРОК, БРЕНДОВ

И ОРГАНИЗАЦИЙ В СРЕДЕ ИНТЕРНЕТ

СРЕДСТВАМИ ЦИФРОВЫХ

КОММУНИКАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ

Производственная практика

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ

Разномазова М.А.

Препод.

Составители:
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых

коммуникационных технологий» и соответствующие ему общие компетенции и профессиональные компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Производственная

практика ПП.03.01

1.1  /Тема/ 04

1.2 Постановка целей и задач практики.

Определение сроков и места

прохождения практики. Инструктаж по

ведению дневника практики,

оформлению отчета по практике.

Организационные вопросы

прохождения практики. Проведение

инструктажа по охране труда, правилам

пожарной безопасности,

производственной санитарии. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.3 Знакомство с основными принципами

отбора изобразительных средств и

материалов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.4 Знакомство со спецификой работы

рекламного оборудования. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.5 Знакомство с основными принципами

написания сценария. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.6 Знакомство с основными принципами

создания макетов. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4
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1.7 Виды работ.

 /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.8 Создание клиентской базы для

рекламного предприятия. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.9 Изучить характер работы рекламных и

PR специалистов, работающих на

предприятии. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.10 Изготовить рекламный и/или PR

материал. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

6 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.11 Подготовить презентационный отчет о

ходе практики. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

4 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.12 Изготовленная рекламная продукция.

Защита проекта. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

2 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

1.13  /ЗачётСОц/ Л1.1 Л1.2

Л1.3 Л1.4

Л1.5

Л1.6Л2.1

Л2.2 Л2.3

Л2.4

Э1 Э2 Э3 Э4

Э5 Э6 Э7 Э8

Э9

0 ОК 01 ОК

02 ОК 03

ПК 3.1. ПК

3.2. ПК 3.3.

4

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература
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6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Акулич М. В. Интернет-маркетинг: учебник Москва: Дашков и К°, 2020

Л1.2 Овсянников А. А. Современный маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.3 Жильцова О. Н.,

Артемьева О. А.,

Жильцов Д. А.,

Карпова С. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В.

Технология интернет-маркетинга: учебник для спо Москва: Юрайт, 2024

Л1.4 Карпова С. В. Основы маркетинга: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.5 Карпова С. В. Рекламное дело: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

Л1.6 Лукичёва Т. А.,

Воробьева И. В.,

Лезина Т. А.,

Колесникова М. Ф.,

Остапенко В. М.,

Пецольдт К. ..,

Молчанов Н. Н.

Маркетинг: учебник и практикум для спо Москва: Юрайт, 2023

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Овсянников А. А. Современный маркетинг: учебник и практикум для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.2 Карпова С. В.,

Азарова С. П.,

Арский А. А., Балова

С. Л., Быкова М. К.,

Жильцова О. Н.,

Захаренко И. К.,

Козлова Н. П.,

Колесникова О. В.,

Комаров В. М.,

Меркулина И. А.,

Панюкова В. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В., Титова

Л. Г., Тюрин Д. В.,

Турбанов К. Ю.

Инновационный маркетинг: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2023

Л2.3 Тебекин А. В. Стратегический менеджмент: учебник для спо Москва: Юрайт, 2023

Л2.4 Жильцова О. Н.,

Артемьева О. А.,

Жильцов Д. А.,

Карпова С. В.,

Поляков В. А.,

Рожков И. В.

Интернет-маркетинг: учебник для вузов Москва: Юрайт, 2024

6.2. Электронные учебные издания и электронные образовательные ресурсы

Э1 Рекламный совет России: www.a-z.ru/assoc/osr/

Э2 Ассоциация коммуникационных агентств России: http://www.akarussia.ru/

Э3 Международная рекламная ассоциация. Российское отделение:http://www.iaa.ru/15

Э4 Сайт о креативе в рекламе http://www.creatiff.ru/

Э5 Сайт о рекламном рынке adindex.ru

Э6 Сайт Федеральной антимонопольной службы www.fas.gov.ru

Э7 Сайт Большая энциклопедия рекламы www.bigadvenc.ru
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Э8 Рекламный сайт http://www.advertising.ru

Э9 Центр правового регулирования рекламной деятельности:http://www.cprrd.ru/



Частное образовательное учреждение высшего образования

"Ростовский институт защиты предпринимателя"

(г. Ростов-на-Дону)

СОЗДАНИЕ КЛЮЧЕВЫХ ВЕРБАЛЬНЫХ И

ВИЗУАЛЬНЫХ СООБЩЕНИЙ, ОСНОВНЫХ

КРЕАТИВНЫХ РЕШЕНИЙ И ТВОРЧЕСКИХ

МАТЕРИАЛОВ НА ОСНОВНЫХ РЕКЛАМНЫХ

НОСИТЕЛЯХ

Разработка творческих рекламных решений

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ

Черемисова Н.Ф.

к.э.н., доц.

Составители:
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

1.1 В результате изучения профессионального модуля обучающихся должен освоить основной вид деятельности

«создание ключевых вербальных и визуальных сообщений и основных креативных решений и творческих

материалов на основных рекламных носителях» и соответствующие ему общие компетенции и профессиональные

компетенции.

4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование разделов и тем /вид

занятия/

Литература

и эл.

ресурсы

Часов Компетен-

ции

Семестр

/ Курс

Код

занятия

Инте

ракт.

Примечание

Раздел 1. Система корпоративной

идентичности в рекламной

деятельности

1.1 Система корпоративной идентичности,

ее основные функции и

элементы /Тема/

05

1.2 Понятие системы корпоративной

идентичности, фирменного стиля,

бренд айдентики. Бренд-айдентика и

корпоративная айдентика. Брендбук,

гайдлайн, логобук.  /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

1.3 Основные функции системы

корпоративной идентичности. Влияние

системы корпоративной идентичности

на эффективность рекламной

коммуникации.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

1.4 Основные элементы системы

корпоративной идентичности.

Методика разработки шрифтового

логотипа. Виды визуальных знаков.

Методика разработки графического

знака. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

1.5 Причины и способы изменения

корпоративной айдентики. Редизайн,

рестайлинг, ребрендинг. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

1.6 Носители корпоративной

идентичности: деловая документация,

корпоративная одежда и транспорт,

сувенирная продукция. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

1.7 Практическое занятие 1. Разработка

шрифтового логотипа и графического

фирменного знака. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

1.8 Практическое занятие 2.

Формирование системы корпоративной

идентичности. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

1.9 Практическое занятие 3. Разработка

комплекса носителей корпоративного

стиля /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

1.10 Разработка шрифтового логотипа и

графического фирменного знака. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

3 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

1.11 Формирование системы корпоративной

идентичности. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

3 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

1.12 Разработка комплекса носителей

корпоративного стиля /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

3 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5
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Раздел 2. Рекламное проектирование

2.1 Рекламное проектирование /Тема/ 05

2.2 Проведение ситуационного анализа и

формирование ключевых рекламных

решений. Понятие инсайта и key

visual. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.3 Рекламный текст и копирайтинг. Прием

литературного тропа в создании

креативной рекламы. Виды тропов.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.4 Работа с заказчиком. Заполнение и

утверждение брифа. Бриф, дебриф,

креативный бриф. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.5 Проведение ситуационного анализа и

формирование ключевых рекламных

решений. Понятие инсайта и key

visual. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.6 Практическое занятие 4. Проведение

анализа, формирование ключевого

рекламного решения.  /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.7 Практическое занятие 5. Создание

инсайта, разработка рекламного

текста. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.8 Практическое занятие 6. Создание

ключевого визуального образа (Key

visual). Разработка комплекса

рекламной продукции для

продвижения нового товара на

рынок. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.9 Проведение анализа, формирование

ключевого рекламного решения.  /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.10 Создание инсайта, разработка

рекламного текста. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.11 Создание ключевого визуального

образа (Key visual). Разработка

комплекса рекламной продукции для

продвижения нового товара на

рынок. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.12 Проектирование печатной

рекламы /Тема/

05

2.13 Проектирование печатной рекламы.

Виды печатной рекламы. Технологии

печатной рекламы. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.14 Проектирование ВTL-рекламы. Виды

POSM. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.15 Виды рекламы для сопровождения

экспозиционной деятельности.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.16 Практическое занятие 7. Разработка

комплекса POSM /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5
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2.17 Разработка комплекса POSM /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.18 Проектирование рекламы в онлайн

среде /Тема/

05

2.19 Основные виды рекламных носителей

в онлайн-среде.  Типы и структура

сайтов.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.20 Контекстная и таргетированная

реклама. Виды интернет-

баннеров. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.21 Практическое занятие 8. Разработка

комплекса рекламной продукции для

продвижения в онлайн среде. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

2.22 Разработка комплекса рекламной

продукции для продвижения в онлайн

среде. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

Раздел 3. Проектирование

рекламного комплекса

3.1 Проектирование наружной

рекламы /Тема/

05

3.2 Виды наружной рекламы,

конструктивные особенности,

технологии создания. /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.3 Практическое занятие 9. Разработка

комплекса и серии креативной

наружной рекламы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.4 Разработка комплекса и серии

креативной наружной рекламы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

4 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.5 Проектирование транзитной

рекламы /Тема/

05

3.6 Виды транзитной рекламы.

 /Лек/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.7 Практическое занятие 10. Разработка

комплекса транзитной рекламы. /Пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.8 Согласование и утверждение темы

курсовой работы. Работа с

литературой, составление плана

работы.

 /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.9 Определение цели и задач курсовой

работы, работа над вводной

частью. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.10 Работа над теоретической

частью. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5
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3.11 Проведение анализа, определение

ключевых рекламных решений. /Курс

пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.12 Разработка эскизов графической части

курсовой работы. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.13 Разработка рекламной

продукции. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.14 Описание практических разработок и

проведение предварительной оценки

эффективности. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.15 Работа над заключительной

частью. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.16 Подготовка к защите курсовой

работы. /Курс пр/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.17 Защита курсовой работы. /Курс пр/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.18 Планирование выполнения курсовой

работы. Определение цели и задач

работы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.19 Подбор и изучение литературных

источников. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.20 Проведение предпроектного

исследования. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

2 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.21 Определение ключевых рекламных

решений. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.22 Разработка рекламной продукции. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.23 Предварительная оценка

эффективности. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.24 Вычитка текста, работа над

ошибками. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.25 Создание презентации. /Ср/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

3.26 Подготовка речи для защиты курсовой

работы. /Ср/

Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

1 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5
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3.27  /Экзамен/ Л1.1 Л1.2

Л1.3

Л1.4Л2.1

Л2.2 Л2.3

14 ОК 01 ОК

02 ОК 04

ОК 09 ПК

4.1. ПК 4.2.

5

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

6.1. Рекомендуемая литература

6.1.1. Основная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л1.1 Шокорова Л. В. Дизайн-проектирование: стилизация: учебное пособие для

спо

Москва: Юрайт, 2023

Л1.2 Павловская Е. Э.,

Ковалев П. Г.,

Салмин Л. Ю.,

Семенов В. Б.,

Филоненко Д. Ю.,

Типикин В. В.,

Колбина Н. В.,

Игошина Т. С.,

Свалов М. С., Босых

И. Б.

Основы дизайна и композиции: современные концепции:

учебное пособие для спо

Москва: Юрайт, 2024

Л1.3 Кузвесова Н. Л. История дизайна: от викторианского стиля до ар-деко:

учебное пособие для спо

Москва: Юрайт, 2024

Л1.4 Павловская Е. Э.,

Ковалев П. Г.,

Салмин Л. Ю.,

Семенов В. Б.,

Филоненко Д. Ю.,

Типикин В. В.,

Колбина Н. В.,

Игошина Т. С.,

Свалов М. С., Босых

И. Б.

Графический дизайн. Современные концепции: учебное

пособие для вузов

Москва: Юрайт, 2024

6.1.2. Дополнительная литература

Авторы, составители Заглавие Издательство, год

Л2.1 Кузвесова Н. Л. Графический дизайн: от викторианского стиля до ар-деко:

учебник для вузов

Москва: Юрайт, 2024

Л2.2 Алексеев А. Г. Дизайн-проектирование: учебное пособие для спо Москва: Юрайт, 2022

Л2.3 Лаврентьев А. Н.,

Жердев Е. В.,

Кулешов В. В.,

Мясникова Л. Г.,

Сазиков А. В.,

Бирюков В. Е.,

Покровская Л. В.,

Левина О. Ю.

Цифровые технологии в дизайне. История, теория, практика:

учебник и практикум для вузов

Москва: Юрайт, 2023


